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RESUMO

O livro é provavelmente o conjunto metafisico mais elogiado pelos mestres da tipografia de
todos os tempos, sendo considerado como um icone da cultura. A construcdo de sua
materialidade e de sua visualidade, ou seja, o0 seu design, € um desafio milenar. Diversos
autores definem especificacdes para a constru¢cdo do design de livros. Porém, deseja-se
verificar, se os critérios definidos por esses autores estdo sendo aplicados no projeto dos
livros, principalmente naqueles de grande venda e leitura, os chamados best-sellers. Diante
deste contexto, este trabalho tem por objetivo principal, identificar como o design de
determinados livros vem sendo apresentado, propondo melhorias a partir do resultado desta
analise de acordo com as especifica¢fes encontradas para um bom design de livros. De acordo
com a metodologia de trabalho definida, na primeira parte do Trabalho de Conclusdo de
Curso, sdo realizados levantamentos bibliogréaficos sobre o histérico e futuro do livro no
mundo e no Brasil, seu valor comercial e cadeia produtiva, e as especificacdes de construcao
do design dos livros, selecionando dez titulos integrantes das listas dos livros mais vendidos
do Brasil, do género Obras Gerais/Ficcdo, dos ultimos cinco anos, realizando analises
qualitativas, descrevendo e comparando os dados encontrados nesta analise. Com o0s
resultados obtidos, questiona-se a padronizacdo do design editorial entre diversas editoras e
propbe-se um projeto pratico para a segunda etapa do Trabalho de Conclusdo de Curso,
utilizando o aporte tedrico aqui apresentando como base para o desenvolvimento de uma nova
proposta de identidade editorial, com base em um dos livros analisados.

Palavras-chave: Livros. Design Gréfico. Projeto Editorial. Analise Visual.



ABSTRACT

Book is probably the most acclaimed metaphysical set by the typography masters of all the
time, being considered as a cultural icon. The construction of its materiality and visual, in
other words, its design, is a millennial challenge. Too many authors define specifications for
books design construction. However it’s important to verify if the statements by these authors
are being applied in the books project, mainly those with more expressive selling and reading,
the best-sellers. With this background, this work has as the main objective to identify how the
design is presented in specific books, proposing improvements from the results in this
analysis according the founded specifications for a good book design. The methodology of
this work, in the first part of the Undergraduate Work, comprises bibliographic research about
past and future of the book in the world and in Brazil, its market value and production chain,
and the construction specifications to book design, choosing ten titles into best-seller lists, in
genre General/Fiction, by the last five years, performing quantitative analysis, describing and
comparing the founded data. With these acquired results, it’s inquired the editorial design
standardization among several publishers and it’s proposed a practical project for the second
part of the Undergraduate Work, using the presented theoretical yield as a basis for
development by a new propose of editorial identity, based on one of the analyzed books.

Keywords: Books. Graphic Design. Editorial Project. Visual Analysis.
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INTRODUCAO

O design de livros como reflexo do desenvolvimento artistico e técnico, tanto nos
ultimos anos, como nos primordios da histéria do livro e nos quatro séculos desde a invencao
dos tipos moveis de Gutenberg, esta sempre em movimento (FILHO, 2008).

O livro existe para dar expressao aos valores culturais e ideoldgicos, com seu aspecto
grafico sendo o encontro da estética com a tecnologia disponivel, sua venda, constituindo um
processo comercial condicionado por fatores geograficos, econdémicos, educacionais, sociais e
politicos, sendo dificil imaginar uma atividade que envolva tantos aspectos da vida nacional
quanto a publicacéo de livros (HALLEWELL, 1985).

O livro nasceu de uma notavel unido da arte com a técnica. Ele € a obra conjunta do
escritor, do artista e do tipdgrafo. E por si mesmo o fruto da criacdo do escritor e do

artista que escolhe o formato, o tipo, as ilustragdes, a encadernagéo, ou seja, todo o
aspecto exterior, “a forma” da obra (RIBEIRO, 2007, p.371)

O papel do artista e do tipografo, citados por Ribeiro (2007), também é exercido por
designers, considerados, muitas vezes, como criadores de uma “arte invisivel”, como define
Filho (2008). Barcellos (2009) complementa, ressaltando que configurar esse conteldo,
reunindo palavras, imagens e significados, dando forma ao produto e facilitando a leitura, é
um papel de extrema importancia que os designers graficos podem e devem exercer.

Diante deste contexto, 0 presente estudo tem por objetivo principal, identificar como
0 design de determinados livros vem sendo apresentado, propondo melhorias a partir do
resultado desta analise. Para tanto, também se fez necessario levantar diversas informacdes
referentes ao objeto livro e sua histdria. De forma prética, este trabalho também busca analisar
dez exemplares de livros de modo a identificar as praticas exercidas na criacdo dos projetos
editoriais.

A metodologia de trabalho utilizada no desenvolvimento do projeto foi elaborada
juntamente com a orientadora, através de uma subdivisdo de etapas de trabalho. As etapas
constituintes do Trabalho de Conclusdo de Curso | sdo apresentadas neste relatério em trés
capitulos. No capitulo 1, aborda-se o histérico do livro no mundo e no Brasil, o valor
comercial do livro, a cadeia produtiva de desenvolvimento do livro, e questdes referentes ao
futuro do livro impresso enquanto suporte.

O capitulo 2 aborda o design do livro, apresentando 0s componentes que constituem
o livro e os elementos de design, subdivididos em quatro grupos: Embalagem, que contempla

a capa e o formato do livro; Estrutura, que engloba a construcdo das grades, das imagens e da
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tipografia; Navegacdo, que especifica o layout, e Especificacdes, que aborda suporte e
encadernagéo do livro.

No terceiro capitulo, foram selecionados dez titulos integrantes das listas dos livros
mais vendidos do Brasil, do género Obras Gerais/Fic¢éo, dos ultimos cinco anos, entre 2006 e
2010, e realizadas analises qualitativas baseadas nos critérios determinados no segundo
capitulo.

Com as andlises, pdde-se chegar a um parecer sobre as praticas utilizadas na criacao
do projeto editorial dos livros, identificando problemas e definindo uma proposta de projeto
para o Trabalho de Conclusao de Curso 1. Na segunda parte do trabalho, o aporte teérico aqui
apresentando, sera utilizado para desenvolver uma nova proposta de identidade editorial, com
base na criacdo de um projeto gréafico para um dos livros analisados, buscando seguir as
especificacbes para um bom design de livros, e ao mesmo tempo inovando nos aspectos

compositivos do projeto editorial.
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1 OLIVRO

Fisicamente, um livro pode ser considerado um conjunto de folhas impressas,
agrupadas em fasciculos ou cadernos, grampeadas, costuradas ou coladas, protegidas por uma
encadernacdo ou capa (SATUE, 2004). Fonseca (2008) esclarece que para a Associagio
Brasileira de Normas Técnicas (ABNT), o livro é uma publicacdo ndo-periddica, com
conteddo cientifico, literario ou artistico, com no minimo cinco paginas, excetuando as folhas
de guarda. O produto livro é explicado de diversas formas. Em alguns paises é considerado
como um volume com determinado nimero minimo de palavras. No entanto, em conferéncia
da UNESCO (United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization), realizada
em 1950, o livro foi definido como uma publicacdo literaria ndo-periodica, contendo em um
sO volume mais de 48 paginas, sem contar as capas (HASLAM, 2007). Satué (2007) expde o
restante da definicdo da UNESCO, que considera um volume com menos de 48 péginas,
como um opusculo, folheto ou plagueta. Quando composto por mais de um volume, chama-se
obra.

No Brasil, a Lei do Livro, de numero 10.753, instituida pelo Senador José Sarney no
dia 30 de outubro de 2003, considera como livro a publicacédo de textos escritos em fichas ou
folhas ndo-periddicas, grampeadas, coladas ou costuradas, encadernadas ou em brochura, em
qualquer formato e acabamento (Art. 2°). O Artigo 1° destaca ainda, a importancia do livro

como meio de difusio:

O livro é o meio principal e insubstituivel da difusdo da cultura e transmissdo do
conhecimento, do fomento a pesquisa social e cientifica, da conservacdo do
patriménio nacional, da transformacdo e aperfeicoamento social e da melhoria da
qualidade de vida (Lei n. 10.753, 2003, p. 1).

De forma conceitual, Collaro (2000) afirma que um livro € a preservacdo de fatos de
qualquer natureza, atraves da comunicacéo grafica impressa, qualquer que seja o formato, cor

ou assunto.

Em sua conceituacdo, o livro é basicamente uma mensagem escrita ou impressa de
consideravel extensdo, proposto para circulagdo publica e registrado em materiais
leves e, a0 mesmo tempo, durdveis o bastante para proporcionar uma portabilidade
relativamente fécil. Seu objetivo primario é transmitir sua mensagem as pessoas,
apoiando-se nas faculdades simultaneas de portabilidade e permanéncia. Como tal, o
livro ultrapassa o tempo e o espacgo para divulgar, expor, preservar e transmitir
conhecimento (FONSECA, 2008, p. 247).
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Satué (2007) eleva o livro a primeira instancia como apoio tedrico do patrimonio
cultural da Humanidade, ao citar uma passagem pronunciada pelo bibliotecario Jordi Rubid i
Balaguer, em 1968, em uma conferéncia realizada na Livraria Porter, de Barcelona: “simbolo
de todas as coisas importantes que lhe foram confiadas, com o propdsito de oculta-las da
maioria ou evitar que se percam ao longo dos tempos”.

Sendo o livro a forma mais antiga de documentacéo, ele registra o conhecimento, as
ideias e as crencas dos povos, fazendo com que sua historia esteja intimamente ligada a
histéria da humanidade (HASLAM, 2007).

1.1 AHISTORIA DO LIVRO

Ao longo da civilizacdo, o homem presenciou varias formas de materializacdo do
livro. Albert Labarre (1981), o autor do livro Histéria do Livro, apresenta um apanhado
historico sobre a evolu¢do dos suportes, da tipografia e das ilustragcBes de um livro. Outros
autores como: Andrew Haslam (2007), Arnaldo Campos (1994), Claudio Ferlauto (2001),
Emanuel Aradjo (2008), Heloisa Jahn (2001) e Joaquim da Fonseca (2008), descrevem
informacdes que complementam e reafirmam os dados histdricos especificados por Labarre
(1981).

Para o autor, o aparecimento do livro esta ligado aos suportes da escrita e ndo
especificamente a linguagem e ao pensamento. A historia da escrita e da linguagem constitui-
se de forma independente e complexa, iniciando na arte rupestre dos homens da época
glaciaria, aos simbolos pictogréaficos e ideogramas dos velhos sistemas de escrita, até a
criacdo do alfabeto, na Fenicia, no século XV a.C. O mais antigo suporte da escrita parece ser
a pedra, utilizada desde as pictografias rupestres até as antigas inscricdes do antigo Oriente e
da Antiguidade classica (LABARRE, 1981). Mas o primeiro suporte dos livros foi a madeira,
utilizada desde 4000 a.C. Labarre (1981) expde os significados das palavras que designam o
livro: em grego, biblos, e em latim, liber, significando casca de arvore. Haslam (2007)
também aborda a origem dos termos, incluindo o inglés:

A palavra “book” deriva-se de uma velha palavra inglesa bok oriunda de “beech
tree” (faia, tipo de arvore). Em portugués a palavra livro deriva-se do latim liber. Os

saxdes e 0s germanicos usavam as tabuas de faia para escrever, sendo a definicao
literal de um livro “tabua para escrita” (HASLAM, 2007, p. 6).
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Outro suporte do livro na antiguidade foi a argila. Para Ferlauto e Jahn (2001) as
tabuletas de argila utilizadas pelos sumérios, babildnios, assirios e hititas, 3000 a.C. na
Mesopotamia, sdo consideradas como ancestrais do livro moderno. Nelas, eram tragados

sinais com a ajuda de pedacos finos de madeira (Figura 1).

i

Figura 1 - Placa de argila desenterrada em Ninive, em 1852.
FONTE: Imagem obtida do blog CIENCIA DA CRIACAO, 2010.

Os tecidos também serviram como suporte, principalmente a seda utilizada pelos
chineses, mas diversos outros materiais foram utilizados, como: 0ssos, carapacas duras de
animais, conchas, folhas secas, ceramica, arddsia, marfim, tijolos, bronze, metais diversos
etc., mas consideram-se 0s principais suportes do livro antigo, 0 papiro e o pergaminho
(LABARRE, 1981).

O papiro é uma planta abundante nas margens do Rio Nilo, no Egito, e serviu ao
homem desde a pré-historia, na utilizacdo de suas fibras, para a fabricagdo de cordas,
sandalias, barcos e outros utensilios, além de se portar muito bem como suporte para a escrita
(CAMPOS, 1994). Sobre o processo de elaboracdo da folha de papiro, Labarre (1981)
detalha:

Extraia-se o miolo dos caules em forma de fitas, que se dispunham umas ao lado das
outras, em camadas perpendiculares; molhava-se o conjunto, prensava-se, secava-se ao
sol; depois batiam-se as folhas para melhor fazer aderir as duas camadas, passava-se

uma pelicula de cola sobre as suas superficies para facilitar a escrita; por fim,
cortavam-se em pedagos de 15 a 17 centimetros de altura (LABARRE, 1981, p. 8).
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O papiro permaneceu como suporte principal do livro no Egito e difundiu-se no
mundo grego e no império romano (Figura 2). Apresentava-se sob a forma de um rolo
constituido por folhas coladas umas as outras (Figura 3). Desenrolava-se horizontalmente e
quase sempre escrito de um lado s6, o do sentido horizontal das fibras. O titulo encontrava-se
no fim do livro ou em uma etiqueta pendente do cilindro-invélucro (LABARRE, 1981). O
rolo era denominado volumen pelos latinos e kylindros pelos gregos. Os textos eram escritos
em colunas, assim como nos jornais de hoje (CAMPOS, 1994). O uso das colunas de texto e
as ilustracdes que os escribas egipcios aplicavam aos livros sdo consideradas por Haslam
(2007) como as primeiras concepgdes de design nos livros. Segundo Labarre (1981), a
consulta de um volumen ndo era pratica, sendo necessario desenrola-lo ante si, era incbmodo

de ser segurado e impossibilitava que o leitor tomasse notas.

Figura 2 - Fragmento de um papiro encontrado em Behnesa, a 170 km do Cairo. Datado em 300 d.C.
FONTE: Imagem obtida do site PROF 2000, 2010.

Figura 3 - Representacdo de um volumen.
FONTE: Imagem obtida do site SAULO DE TARSO, 2010.
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Ainda assim, a maioria da documentacdo romana era escrita em rolos de papiro
sustentados por bastdes de madeira, 0sso, metal ou marfim em suas extremidades. Por volta
do ano 100 d.C., o volumen é substituido pelo codex, ou cddice, formado por duas pranchas
de madeira cobertas de cera, presas uma a outra de modo que pudessem ser abertas e fechadas
(Figura 4). A ponta de um estilete era utilizada para escrever (FONSECA, 2008).

Figura 4 - Texto religioso inscrito em cédice de madeira egipcio. Século 111 d.C.
FONTE: Imagem obtida do sitt MONASH UNIVERSITY LIBRARY, 2010.

Desde o século Ill a.C., as peles de animais eram sujeitas a tratamentos que
possibilitassem o recebimento da escrita e a esse suporte foi dado o nome de pergaminho. A
lenda da invencdo do pergaminho foi atribuida a Eumenes |1, rei de Pérgamo, na Asia Menor
(LABARRE, 1981). Ele queria escapar do monopdlio egipcio do papiro e passou a utilizar
peles de carneiro, bezerro, cabra, bode, jumento e antilope, submetendo-as a preparagdes que
deram origem a um novo material: 0 pergamineum, em latim, pergaminho em portugués.

As peles eram lavadas, secas, estiradas, estendidas no chdo, com o pélo para cima,
cobertas com cal viva no lado das carnes; depois pelava-se o lado do pélo,
empilhavam-se as peles num barril cheio de cal; por fim, lavavam-se, secavam-se
estendendo-as, tornavam-se mais finas, poliam-se e talhavam-se consoante o corte
pretendido. O pergaminho era simultaneamente um material mais s6lido e mais

flexivel que o papiro, e permitia que se raspasse e apagasse (LABARRE, 1981, p.
10).
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Com o pergaminho, o volumen pdde ser suplantado progressivamente, pois sua
resisténcia e flexibilidade permitiam dar ao livro uma forma mais pratica. Entre os séculos Il e
IV d.C., desenvolveu-se o cddice de pergaminho, feito de folhas encartadas e dobradas para
constituirem cadernos juntos uns aos outros (Figuras 5 e 6). A escrita dos textos, tanto no
volumen em papiro, quanto no codice em pergaminho, era manual, utilizando tintas a base de
fumo, carvdo, madeira e sais minerais (LABARRE, 1981). “Apesar de ambos, volumen e
codice, terem sobrevivido lado a lado no periodo compreendido pelos anos 1 d.C. a 400 d.C.,
a praticidade do formato cddice acabou prevalecendo” (FONSECA, 2008, p. 29).

Figura 5 - Exemplar mais antigo da Biblia: o0 Codex Sinaiticus, escrito em grego em folhas de pergaminho, no
século IX. FONTE: Imagem obtida do site O GLOBO CIENCIA, 2010.

Figura 6 - Cadice de pergaminho.
FONTE: Imagem obtida do site DIRECAO GERAL DE ARQUIVOS, 2010.

O cddice significou uma mudanca radical na histéria do livro, talvez a mais
importante, pois o atingiu em sua forma. Sua generalizacdo foi relativamente répida: no
século I, achava-se representado na literatura pagd do Egito com apenas 2,31% de
exemplares, enquanto que no século IV a proporc¢do ascendeu para 73,95% (ARAUJO, 2008).
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Segundo Haslam (2007), muitos termos utilizados para descrever tamanhos de papel
derivados de folhas dobradas, surgiram com o desenvolvimento do codice. A dobra ao meio
das grandes folhas de pergaminho criou dois félios (do latim foliu, termo usado para se referir
ao numero das paginas); a dobra em quatro paginas — in-quarto ou 4to, e a dobra em oito
paginas — in-oitavo ou 8to, também sdo termos utilizados ainda hoje. “A palavra pagina, usada
para denominar o lado de uma folha, advém do latim pagina, que significa ‘algo atado’,
refletindo suas origens na encadernagdo e ndo no acabamento em forma de rolos, préprio do
papiro” (HASLAM, 2007, p. 07). Para Labarre (1981) o cddice constituiu uma forma portatil
do livro muito apropriada. Sua maior capacidade favoreceu o agrupamento do texto, e a
paginagcdo com quatro margens permitiu o desenvolvimento dos comentérios. Outra vantagem
das paginas foi a utilizacdo das duas faces do pergaminho, além de permitir acesso imediato a
qualquer ponto do texto (FERLAUTO; JAHN, 2001).

A difusdo do livro em formato de codice tem inicio no periodo helenistico da Grécia,
no século V, influenciando a fundacdo de grandes bibliotecas como a de Alexandria, com
mais de 500.000 volumes, entre diversas outras. Essas bibliotecas mantinham oficinas de
copistas, tanto para difusdo comercial, como para suas proprias necessidades (LABARRE,
1981).

Na Idade Média, periodo da historia européia que vai da desintegracdo do Império
Romano do Ocidente no século V até o século XV, a Igreja Catdlica, organizada em torno de
uma hierarquia estruturada com o papa como o apice indiscutivel, constituiu a mais
sofisticada instituicdo de governo na Europa Ocidental. As ordens monasticas cresceram e
prosperaram participando ativamente da vida secular. “Nessa época, nos monastérios da
Europa, os monges cultivavam a escrita sagrada” (FERLAUTO; JAHN, 2001, p. 44).

Os monges copistas dedicavam-se a arte da caligrafia manuscrita, ilustrando
ricamente as paginas. Surgem, nesse periodo, as oficinas monasticas ligadas a um mosteiro ou
uma igreja, os Scriptorium, onde os livros eram escritos, decorados e encadernados pelos
monges copistas (Figura 7). A execucdo de um manuscrito podia ser obra de um sé copista,
ou de um trabalho coletivo (LABARRE, 1981). Ferlauto e Jahn (2001) descrevem que 0s
“manuscritos” medievais adotaram o formato do cddice romano, sendo constituidos por
paginas reunidas e costuradas formando volumes gue podiam ser manuseados sobre as mesas
das bibliotecas dos monastérios. “Os monges desenvolveram efetivamente intenso trabalho de
compilacdo de manuscritos, transcrevendo, ilustrando, reunindo os melhores exemplares
destinados a mais ampla divulgacdo possivel, sobretudo dentro da comunidade religiosa”
(ARAUJO, 2008, p. 43).
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Figura 7 - lluminura representativa de um monge copista.
FONTE: Imagem obtida do site ARQUIVO MUNICIPAL DE ESPINHO, 2010.

De acordo com Labarre (1981), a reputagdo dos manuscritos medievais muito se
deve a sua decoracdo, principalmente porque a pintura da Idade Média quase ndo subsiste a
n&o ser pela sua ilustracdo (Figuras 8 e 9). A inicial ornada também ocupa grande destaque na
decora¢do dos manuscritos (Figura 10). Elas ndo respondiam apenas a necessidade de

decoracgdo, mas a sua significagdo: muitas vezes as iniciais assumem formas humanas ou de
animais.
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Figura 8 - Manuscrito medieval da Etica de Nicomaco, de Aristoteles.
FONTE: Imagem obtida no site KALIPEDIA, 2010.
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Figura 9 - A Virgem e o Menino, iluminura do manuscrito “Livro de Horas de Mil&o-Turim”, da escola de Jan
Van Eyck, datado de 1445. FONTE: Imagem obtida no blog A ILUMINURA, 2010.

Figura 10 - Manuscrito medieval em latim, de Aristdteles, com texto grego original a margem. Pertencente a
Biblioteca Apostdlica Vaticana. FONTE: Imagem obtida no sitt BOSTON UNIVERSITY PEOPLE, 2010.

Segundo Campos (1994), a arte da decoragdo de livros ndo surgiu na Idade Média,
mas sim, desde 0s gregos primitivos, embora mais objetiva, aparecendo em livros de ciéncias
e medicina. Na Antiguidade o papiro ndo se prestava a pratica da ilustracdo, mas o
pergaminho ofereceu melhores condigbes aos artistas, propiciando o reaparecimento da
ilustracdo a partir do século VI. Dessa forma, as ilustragbes medievais — iluminuras e
miniaturas — puderam se desenvolver. Labarre (1981) diferencia iluminuras e miniaturas

dentro da ilustracao dos livros:

A iluminura é a parte ornamental da decoracéo: iniciais ndo historiadas, pinceladas
de ouro [...], e principalmente cercaduras que preenchem a totalidade das margens
com arabescos, folhagens e flores onde se anicham animais e personagens
secundérios. [...] Por miniatura é preciso entender a ilustracdo propriamente dita:
cenas pintadas, letras historiadas, vinhetas espalhadas pelo texto, e principalmente
pinturas de pagina inteira (LABARRE, 1981, p. 35).
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Avancando na cronologia medieval, passa-se a utilizar o ouro, com o fim de iluminar
as ilustragdes, além do vermelho e do azul-claro que j& eram empregados nas miniaturas. O
ilustrador, antes denominado miniaturista, passa a ser chamado de iluminador e todas as
ilustracGes passam a ser conhecidas como iluminuras (CAMPQOS, 1994).

Em relacdo a escrita e tipografia, até o século XI foram utilizados trés principais
tipos de escrita: a maidscula, a minuscula e a cursiva (LABARRE, 1981). A mailscula,
representada pela Capital Quadrada, é a versdo escrita das letras classicas capitais romanas
gravadas (Figura 11). “Desenhadas com uma pena em forma de canula, 0s tragos grossos e
finos dessas letras expressavam uma unidade de linhas curvas e retas, que resultaram em
capitais (mailsculas) de forma quadrada” (FONSECA, 2008, p. 27). Porém, a Capital
Quadrada deixa de ser utilizada no corpo inteiro ap6s o século V. J& a cursiva (Figura 12),
uma escrita rapida utilizada na redacdo de atas, diplomas, cartas e documentos, invade a
escrita do livro aproximando-se da mindscula (Figura 13), que permite a escrita entre quatro

linhas, garantindo maior aproveitamento do espaco (LABARRE, 1981).

LITTERA SCRIPTA MANET

Figura 11 - Capital Quadrada (ARAUJO, 2008, p. 282).
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Figura 12 - Letras Cursivas (ARAUJO, 2008, p. 284).
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[l‘CCGl‘(l ET[PCG MANET

Figura 13 - MinUsculas, sob a denominagdo Semiuncial (ARAUJO, 2008, p. 283).

Apbs o século XII, com a necessidade de multiplicar os manuscritos correntes para
uso do mundo universitario, passa-se a comprimir os textos: a verticalidade da letra gotica
permite o aperto dos sinais na linha. A escrita gotica passa a apresentar trés tipos principais: a
letra de forma (Figura 14), particularmente angulosa; a letra de suma (Figura 15) com angulos
menos marcados, menor, servindo para a grafia dos manuscritos de estudo, as “sumas”; e a
letra bastarda (Figura 16), caracterizada por um alongamento vertical das letras, usada

preferencialmente nos manuscritos em lingua vulgar (LABARRE, 1981).

Littera ceripta manet

Figura 14 - Letra Gotica de Forma (ARAUJO, 2008, p. 285).
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Figura 15 - Letra Gética de Suma, Alema (RIBEIRO, 2007, p. 42).
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Figura 16 - Letra Bastarda (ARAUJO, 2008, p. 315).
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Surge na Europa, nesse mesmo periodo, o papel (Figuras 17 e 18), originario da
China e desenvolvido por volta de 200 a.C. segundo alguns registros, embora a histéria oficial
chinesa afirme que o papel foi desenvolvido pelo eunuco Tsai Louen, diretor das oficinas
imperiais, em 104 d.C. (HASLAM, 2007). Segundo Haslam (2007) a palavra papel € derivada
de papyrus, em latim, ou papuros, do grego, pois 0s primeiros papéis chineses foram
confeccionados com a casca da amoreira ou com o bambu, cuja polpa era esmagada e
transformada em fibras, espalhada sobre um tecido e deixada para secar.

O aparecimento do papel no Ocidente permitiu a multiplicacdo e a vulgarizagao dos
manuscritos, pois apresentava sobre o pergaminho a vantagem de um preco inferior e de
maiores possibilidades de fabricagdo. O papel nédo substituiu o pergaminho de imediato, mas
revezou-o, sendo utilizado em manuscritos de uso corrente, devido a crescente necessidade de
ampliar a producdo dos livros, como os destinados aos estudantes (LABARRE, 1981).

Por volta de 751 d.C. a producdo de papel ja havia se espalhado pelo mundo
islamico. Os Mouros levaram o conhecimento de sua fabricagcdo para a Espanha, e em 1238
foi fundado o primeiro moinho de papel da Europa, na Catalunha (HASLAM, 2007).

Segundo Araujo (2008), em 1276 se estabeleceu uma fabrica de papel em Fabriano
(Itlia), levando esta cidade a tornar-se, durante certo tempo, o principal centro fornecedor
para a Europa. Contudo, a expansdo do papel concorreu com o pergaminho até mesmo depois

do desenvolvimento da imprensa.

Figura 17 - Fabricacdo do papel em 1698: formacédo da polpa de celulose, prensagem da polpa e secagem
(RIBEIRO, 2007, p. 23).
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Figura 18 - Fabricacdo industrial de papel (RIBEIRO, 2007, p. 25).

“Ainda que a necessidade de textos tenha ficado durante muito tempo limitada, a
copia de manuscritos um a um ndo era suficiente e desde muito cedo buscavam-se meios de
acelerar e multiplicar a sua producdo” (LABARRE, 1981, p. 43) Assim, desenvolveu-se a

xilografia, a primeira solugdo técnica para o problema (Figura 19).

Este processo consistia em talhar um bloco de madeira de forma a deixar um
desenho em relevo, trabalhando-o no sentido das fibras. A parte saliente era entdo
entintada, depois aplicava-se por cima uma folha de papel que se prensava [...] Esta
técnica foi usada inicialmente na impresséo de tecidos, no Egito desde o século 1V,
no Ocidente nos séculos XII ou XIIl. Foi adaptada a impressdo do papel pelos
chineses nos séculos 1X ou X e, na Europa, na segunda metade do século XIV
(LABARRE, 1981, p. 43).

Figura 19 - Blocos de madeira talhados e entintados, utilizados no processo de xilografia.
FONTE: Imagem obtida do site PORTAL SERGIPE, 2010.

Mesmo com o progresso da xilografia, o processo ainda exigia um trabalho longo e

delicado e a sua utilizagdo carecia de flexibilidade. Os textos do processo xilografico tinham
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de ser gravados pagina a pagina e os blocos deterioravam-se depressa. A solucdo foi trazida
pela tipografia, com seus caracteres méveis de metal (Figuras 20 e 21), rigorosamente
idénticos (LABARRE, 1981).

Segundo Haslam (2007), os tipos méveis fundidos em moldes de areia ja tinham sido
usados na Coréia em 1241 e os chineses usavam a impressao em blocos moveis de madeira
desde o século VII para produzir cartas de baralho e cédulas de dinheiro, em circulacdo desde
960 d.C. Porém, atribui-se a Johannes Gutenberg o status ndo-oficial de “pai da impressao”.

Gutenberg conhecia o trabalho em metal e tinha familiaridade com as prensas usadas
para esmagar uvas no processo de fabricacdo do vinho. Nascido em Moguncia, cidade da
Alemanha, possuia e lia os codices encadernados e sabia da existéncia do papel (HASLAM,
2007).

Com esse conhecimento, Gutenberg pdde desenvolver tipos modveis em metal,
aprimorando cada tipo para que ficassem mais idénticos possiveis. Em relacdo ao suporte, 0
pergaminho ndo se comportava muito bem com a tipografia, mas o papel, ja em uso corrente
no fim do século XIV, permitiu o desenvolvimento do processo tipogréafico (LABARRE,
1981).

Figura 21 - Tipos méveis.
FONTE: Imagem obtida do site LULI RADFAHRER, 2010.
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Para Haslam (2007), o método de impressdo € mais rapido que a copia caligrafica e,
como consequéncia, os textos se tornaram economicamente acessiveis e bastante disponiveis.
O primeiro livro europeu impresso, utilizando os tipos mdveis desenvolvidos por Gutenberg
foi a Biblia de 42 linhas, ou Biblia de Moguncia, em 1455, impressa em latim (Figura 22). O

impacto do livro impresso sobre o desenvolvimento da Europa Ocidental é incontestavel:

Desde os tempos dos romanos, o alfabeto ocidental de 22 letras era usado na escrita
manual e cada letra, palavra ou sentenga de um livro manuscrito era criada
individualmente: um artesdo, um artefato. O tipo mdvel e seu descendente, o livro
impresso, permitiram que uma Unica pessoa, apds compor um texto, pudesse
reproduzi-lo. Os primeiros tipégrafos eram responsaveis pela composicao e criacdo
do layout ! das paginas, além de cuidarem da reproducéo do texto. O livro impresso
industrializou a producéo da linguagem (HASLAM, 2007, p. 08).
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Figura 22 - Biblia de 42 linhas de Gutenberg (HASLAM, 2007, p. 7).

A difusdo da tipografia foi vital para incrementar o processo de multiplicacdo de
textos. Em termos de padronizacdo da forma do livro o progresso foi muito rapido e decisivo:
em menos de trinta anos o novo produto tomou basicamente a aparéncia com que 0
conhecemos até hoje (ARAUJO, 2008).

A imprensa tipografica difundiu-se em todo mundo. No fim do século XV, mais de
250 cidades européias tinham recebido a imprensa. Na América do Norte, a primeira oficina
foi estabelecida em 1683. No Brasil, em 1747 (LABARRE, 1981).

' Hurlburt (1986) define layout como o arranjo, a forma, a composicao de uma pagina.
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Caracterizando o livro tipografico Labarre (1981) descreve que os primeiros livros
impressos, até 1500 d.C., sdo denominados de incunabulos (do latim incunabula: berco)
conservando a apresentacdo do manuscrito, até mesmo porque ndo se sabia conceber uma
forma do livro diferente da que se conhecia. Pouco a pouco, o livro impresso passou a
adquirir um aspecto particular.

“O que se verifica, em verdade, é um esfor¢co milenar, na cultura ocidental, pela
preservacdo e transmissdo de textos, mas de forma sistematica e padronizada, a fim de que
seus exemplares parecessem tanto quanto possivel iguais entre si” (ARAUJO, 2008, p. 45).

Conforme Fonseca (2008), os livros impressos nessa época eram vendidos pelo
mesmo pre¢o que um escriba cobrava para copié-los & mao, mesmo custando menos para ser
produzidos. No entanto, a maioria das pessoas ndo era capaz de diferencia-los. Mesmo com o
temor do desemprego pelos escribas, a procura do trabalho destes aumentou, pois passaram a
produzir prototipos feitos a méo para os compositores de imprensa.

Neste contexto, ndo é surpresa verificar que a escrita dos primeiros livros impressos
era semelhante a dos manuscritos: géticas de férma nos textos sagrados e obras litdrgicas;
goticas de suma nos grandes tratados; e bastarda nos textos em lingua vulgar. Porém, os
caracteres romanos foram redescobertos (Figura 23 e 24) e passaram a ser utilizados
inicialmente nos textos classicos latinos, suplantando os géticos somente na década de 1540,
com excecdo das publicagdes do territorio germanico, que foram impressas até o inicio do
século XX na tipografia Fraktur (Figura 25), derivada da bastarda (LABARRE, 1981).

littera {cripta manet

Figura 23 - Letra Humanistica, aperfeicoada e transformada em Letra Romana (ARAUJO, 2008, p. 285).

ABCDE
FGHIK
LMNO
PQRST
VXY Z

Figura 24 - Letra Romana (RIBEIRO, 2007, p. 40).
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Refier oder Krenf/T3emlich def Rpeinf
Baprn ond Schivaben / fampt andern
runder jum Hepligen Xom. Reich Teu
borig/ begriffen/mit fondern Srepbeite

Figura 25 - Fraktur (ARAUJO, 2008, p. 315).

Labarre (1981) destaca Nicolau Jenson, Robert Granjon, Claude Garamond e Aldo
Manuzio como os criadores de alguns dos mais belos caracteres romanos do século XV e
XVI. Manuzio, por exemplo, desenhou em Veneza, em 1501, um caractere romano inclinado
que permitia uma impressao mais apertada em volumes portateis: surgia assim o italico
(Figura 26). Ja& Robert Granjon, um impressor parisiense, gravou caracteres inspirados na

escrita cursiva, reproduzindo a caligrafia do seu tempo.

P abula parua legens,nidisqs loquacibus gfcds,

E tnunc porticabus wacuis,ninc bumida aratm

S tagna fonat, [imilis medios Tuturna per hoftes

F ertur equis,rapidoq; wolans obit ommia curry.
Y amq; hic germanum,iamqs hicoftendit onantem
N ec conferre manum patitur,uolat auia longe-

Figura 26 - O primeiro tipo italico talhado por Manuzio (RIBEIRO, 2007, p. 50).

Em relacdo as ilustraces, Labarre (1981) afirma que as primeiras decoragdes do
livro impresso foram as mesmas do livro manuscrito. Utilizava-se a xilografia para imprimir
as imagens, gravuras em madeira, e posteriormente, gravuras em metal — o talho-doce. E, “a
forma do livro atual é ainda a do cddice do fim da Antiguidade. Na Idade Média, o livro era ja
constituido por cadernos, isto é, por folhas de pergaminho dobradas e reunidas. O livro
impresso utilizou o papel da mesma forma” (LABARRE, 1981, p. 57).

No decorrer dos séculos seguintes, o livro participou da historia geral e suportou as
perturbacdes religiosas e civis, assim como as crises financeiras. Labarre (1981) ainda destaca
as evolugdes na tipografia, no papel como suporte e nos caracteres, que foram constantes:
John Baskerville, entre 1750 e 1775 criou um novo tipo de letras, mais geometrizada, com
tracos finos e elegantes (Figura 27). John Whatman preocupou-se com a fabricacdo do papel

sem vergaduras, chamado papel velino. A dinastia dos Didot, fundada por Frangois em Paris,
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no ano de 1713, aperfeicoou a técnica de impressdo inventando a prensa “de um sé golpe” e
substituindo as formas de madeira por férmas metalicas. Gianbattista Bodoni, impressor em
Parma, de 1776 a 1813, trabalhou no mesmo sentido que Baskerville e Didot (Figura 28),

criando caracteres com grande regularidade e geometrizacdo (Figura 29).

ABCDEFGHIJKLMNOP
QRSTUVWXYZAAEIO
abcdefghijklmnopqrstu
vwxyzaaéiogii& 1234567
8901254567890 ($£.,!?)

Figura 27 - Baskerville.
FONTE: Imagem obtida no site IDENTIFONT, 2010.

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXY
ZAAElabedefghijkl

N 0 oAA

mnopqrstuwvxyzaael

&1234567890(S€..17)

Figura 28 - Didot.
FONTE: Imagem obtida no site IDENTIFONT, 2010.

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZA
AEIO@abedefghijklm
nopqrstuvwxyzaaéiog

&1234567890($£.,17)

Figura 29 - Bodoni.
FONTE: Imagem obtida no site IDENTIFONT, 2010.
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“Setenta e cinco anos depois dos trezentos exemplares diarios impressos pelo prelo
manual, na primeira grafica moderna — construida na Filadélfia, em 1846 — imprimiam-se 95
mil exemplares por hora” (FERLAUTO; JAHN, 2001, p. 45). Uma nova revolugao acontecia
no século no final do século XVIII: inventou-se a fotografia, e criou-se o processo litografico
de imprimir imagens. Assim, criavam-se 0s pontos de partida para a impressao em offset.

Com a invencdo da fotografia na década de 1830, tornou-se possivel separar as cores
das imagens nas quatro cores da escala conhecida por CMYK: ciano, magenta, amarelo e
preto. Empregando-se essas quatro cores, era possivel imprimir todas as outras cores. A
litografia e o offset fizeram uso dessa selecdo (HASLAM, 2007).

Na litografia, a matriz de impressdo era uma pedra especial plana, uniformemente
microporosa, ndo possuindo relevos nem entalhes na superficie. No processo, a tinta
gordurosa fica retida nas partes gravadas, que ficam impermeabilizadas, mantendo a umidade
da 4gua nas partes porosas, que ndo serdo impressas, repelindo a tinta onde ela ndo é desejada.
Na impressdo offset, surgida em Nova Jersey, EUA, em 1904, a pedra foi substituida por uma
lamina de metal flexivel, geralmente de zinco ou aluminio (ARAUJO, 2008). As laminas de
metal sdo recobertas por uma camada de substancias fotossensiveis e gravadas utilizando-se
mascaras fotograficas, expondo-se a camada fotossensivel a luz.

Antes de ser entintada, a lamina é molhada para que as areas que ndo devem ser
impressas rejeitem a tinta. Na maquina de impressdo offset, a ldmina é colocada em um
cilindro que é pressionado contra outro cilindro (cauchu) revestido com uma borracha
(blanqueta), que por sua vez, imprime no papel (Figura 30). O cilindro impressor exerce a
pressdo necessaria para transferir a imagem do cauchl para o papel, que passa pelo meio dos
dois cilindros. Atualmente ha também o processo de gravacao das ld&minas chamado de CTP
(computer-to-plate) que grava as chapas em uma maquina de impresséo a laser diretamente do
computador para a ldmina. (HASLAM, 2007).

No século XX, a impressdo de livros passa a ser feita por meio de prensas cada vez
mais velozes. Campos (1994), afirma que o offset e a fotografia, possibilitaram a grande

revolucdo moderna na industria editorial.
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Cilindre do cauchd
—

Cilindra

impressor = "\\ R
NG

Figura 30 - Processo de impressdo Offset.
FONTE: Imagem obtida no sitt PORTAL DAS ARTES GRAFICAS, 2010.

Sistema
de roihe

O apelo visual tornou-se cada vez mais forte, tanto com a presenca de ilustragdes
como fotografias. A tipografia também passou a ser um elemento decorativo, com textos
expostos em linhas sinuosas, margens irregulares, misturas de corpos e familias de tipos
(ARAUJO, 2008).

Caracteres como os de Baskerville, Didot e Bodoni, continuam sendo utilizados. Na
Alemanha, desenvolve-se um grande esforco para romper a tradigdo tipografica e a utilizago
da letra Fraktur. Uma letra romana desenhada por Stanley Morison para o jornal The Times —
a Times New Roman (Figura 31) — foi posteriormente adotada para a composicao de livros,

entre diversas outras criac@es tipograficas utilizadas até o dia de hoje (CAMPOS, 1994).

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZA
AEIOUabcdefghijklm

P~ -e

nopqrstuvwxyzaaéidopi
&1234567890(8£.,!?

Figura 31 - Times New Roman.
FONTE: Imagem obtida no site IDENTIFONT, 2010.
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A apresentacdo exterior do livro, salvo raras excegOes, passou a apresentar capas
impressas apenas no seculo X1X, com a ilustracdo e a fotografia tomando pouco a pouco esse
lugar (LABARRE, 1981).

No século XX, o papel de ascendéncia cultural do livro é indiscutivel — hoje
desafiado por novos meios de disseminacdo, armazenamento e recupera¢do do
conhecimento. Neste século verificou-se a comercializacdo macica dos livros e
também, a partir de 1950, a impressdo de obras de menor apelo generalizado,

democratizando e diversificando a circulagdo de ideias (FERLAUTO; JAHN, 2001,
p. 45).

Com o advento de novas tecnologias e do computador, que facilitou o trabalho de
criacdo e edicdo de livros, o livro contemporaneo se apresenta com um apelo cada vez maior a
imagem e a cor (LABARRE, 1981). Os caracteres sdo abundantes e utilizados de formas
diferenciadas, ha varios tipos de papel em oferta no mercado e, o formato do suporte e os

tipos de acabamento, também se apresentam de inUmeras maneiras (CAMPOS, 1994).

1.2 O LIVRO NO BRASIL

A historia do livro apresentou peculiaridades no Brasil. O autor Luiz Caropreso
(2008) traz informacbes sobre o inicio da producdo de livros no pais até a atualidade.
Emanuel Aradjo (2008) divide a pratica editorial brasileira em trés periodos, e Marilia
Barcellos (2009) contextualiza o cenério editorial brasileiro atual.

O primeiro periodo iniciou-se oficialmente quando, em 13 de maio de 1808, o
principe D. Jodo, recém-chegado ao Brasil, assinou o decreto que criava a Imprensa Régia.
Dai em diante criou-se um publico leitor, primeiro na Corte, mas logo também nas provincias,
avidos por obras técnicas e de ficcdo (dramas, romances e textos populares). Mesmo assim,
ainda né@o havia uma editora local, e por esse motivo, poucos pontos de venda dos livros e
uma falta de qualidade na producdo dos textos (ARAUJO, 2008). Somente em 1822, com a
Independéncia do Brasil, abriu-se espaco para a chegada de livreiros e editores
(CAROPRESO, 2008). Ainda assim, o primeiro livro licito impresso no Brasil, pode ser
considerado como o primeiro livro mais vendido do pais, um best-seller: Marilia de Dirceu,
do poeta e jurista Tomas Anténio Gonzaga, em 1810, totalizando 35 edi¢des impressas entre
Brasil e Portugal, uma das quais, vendeu 2.000 exemplares em apenas seis meses.

Porém, na primeira metade do século XIX, os livros produzidos na capital do

Império tinham valor muito superior aos produzidos na Europa, mesmo com o custo do frete.
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Caropreso (2008) descreve que também havia o fato de a impressdo dos livros no Brasil ser
feita somente nas horas ociosas das tipografias, que passavam a maior parte do tempo
imprimindo jornais. Por isso, a maior parte dos livros comercializados no Brasil nesse periodo
eram impressos em Portugal. J& no inicio do século XX, o mercado editorial brasileiro tinha
um tamanho respeitavel, com 45 livrarias e 67 tipografias.

O segundo periodo sobreveio como consequéncia das dificuldades de comunicacéao
entre Brasil e Europa, durante e, logo depois da Primeira Guerra Mundial, assinalando a
afirmacéo da industria editorial brasileira. Assim, surgem muitas editoras e projetos novos e
ousados (ARAUJO, 2008).

Mesmo assim, até 1960 a qualidade de impressdo dos livros no Brasil ndo era muito
boa. Isso porque o parque grafico brasileiro ndo acompanhou as evolugdes do mercado
editorial e muitos problemas eram comuns, frutos da utilizagdo de maquinas com mais de
guarenta anos. Somente em 1966, a ditadura militar criou condi¢des para que o parque grafico
nacional renovasse a tecnologia de producdo (CAROPRESO, 2008).

De acordo com Araujo (2008), o terceiro periodo inaugurou no Brasil a editoracdo
profissional, ndo-amadoristica, com as principais editoras convencidas de investirem na
criacdo dos originais, ou seja, na sua diagramacao.

Entre 1969 e 1973, Caropreso (2008) destaca que, a producéo editorial triplicou e o
Brasil subiu para o décimo posto do ranking mundial da categoria. No final da década de
1970, a editora Record desponta, utilizando estratégias diferenciadas na divulgacdo de seus
livros, tornando-se, atualmente, a maior editora de livros de interesse geral do Brasil. Na
década de 1980, haviam 400 editoras em operacao.

Em 1998, outra editora causou uma reviravolta no mercado:

A Sextante lancou, por exemplo, O Monge e o Executivo, de James Hunter, que
atingiu a marca de 1,5 milhdo de exemplares vendidos. Outro sucesso da editora foi
O Cddigo Da Vinci, de Dan Brown, com 1,3 milhdo de exemplares. Os nimeros da
Sextante ajudam a ilustrar o crescimento do mercado editorial brasileiro a partir da
década de 1990. Para se ter uma ideia dessa evolucéo, as estatisticas da Camara
Brasileira do Livro mostram que, em 1990, o mercado editorial brasileiro produziu
22.479 titulos, com mais de 239 milhdes de exemplares, faturando R$ 901,5
milhdes. Em 2006, esses ndmeros saltaram para 46.026 titulos, 320 milhdes de

exemplares impressos e faturamento total do ano superior a R$ 2,8 bilhdes
(CAROPRESO, 2008, p. 136).

Mas no atual cenario editorial brasileiro, também héa cerca de 80 editoras de pequeno
e médio porte, agrupadas na Liga Brasileira de Editoras, e outras tantas divididas em

entidades locais, como o Clube dos Editores do Rio Grande do Sul ou mesmo em institui¢oes
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de representatividade nacional como a Camara Brasileira do Livro (CBL), e o Sindicato
Nacional dos Editores de Livros (SNEL), conforme afirma Barcellos (2009).

Assim como crescem em numero as editoras, os pontos de contato com o
consumidor, as livrarias, acompanham esse crescimento. Dessas, no total de 2.676, ha uma
forte concentracdo na regido Sudeste — 53%, com 48% do total de livrarias do pais somente
em S&o Paulo. A regido Sul apresenta 15%, o Nordeste, 20%, o Norte, 5%, o Centro Oeste,
4% e o Distrito Federal, 3%, com 71 livrarias, considerado indice alto pelo poder aquisitivo
da populacdo (BARCELLOS, 2009, p. 17).

Ainda contextualizando o setor, Barcellos (2009) informa que a CBL e a SNEL, a
partir da demanda e organizacdo das pesquisas de producdo e vendas do mercado editorial,
determinaram a divisdo do mercado do livro em quatro segmentos: Didaticos; Religiosos;
Tecnicos e Cientificos; e Obras Gerais. Essa divisdo auxilia as editoras na selecdo de seu
perfil e linha editorial.

Barcellos (2009) resume alguns dados da pesquisa Retratos da Leitura no Brasil,
promovida pela CBL em 2008, como o resultado que indica os géneros mais lidos: Biblia e
livros religiosos 45%; Didaticos 34%; e Obras Gerais 32%, — género responsavel pelo
surgimento dos chamados best-sellers: os livros mais vendidos. Segundo a pesquisa, as
mulheres 1éem mais do que os homens por prazer ou gosto; 0os homens léem mais por
atualizacdo profissional ou exigéncia escolar/académica; criangas e adolescentes sdo 0s que
mais Iéem por exigéncia da escola; jovens e adultos Iéem mais por exigéncia do trabalho;
idosos 1éem mais por motivos religiosos.

Araudjo (2008) conclui, que os esforcos dos profissionais envolvidos na edicdo de
livros no Brasil, foram vitais para a melhora da qualidade editorial brasileira. Atualmente, a
maioria das editoras, mesmo de pequeno porte, possui um departamento editorial que trabalha
com muita atencdo em cada exemplar. Essa € uma resposta as solicitacbes de um mercado
cada vez mais exigente, que deseja livros bem-acabados tanto na editoracdo dos textos quanto
no planejamento grafico (ARAUJO, 2008).

1.3 0 VALOR COMERCIAL DO LIVRO

O mercado editorial € um negdcio que envolve grandes cifras. Em 1999, a

Bertelsmann AG, um grupo editorial com sede na Alemanha, era a maior editora do mundo,
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obtendo um lucro de cerca de 27 bilhdes de marcos (mais de 14 bilhdes de ddlares). Um valor
superior ao total da economia de muitos paises (HASLAM, 2007).
A partir do final do século XII, os livros tornaram-se reconhecidos como objetos de
comércio e, na Europa o valor comercial deles estava suficientemente estabelecido
para que os empregadores de dinheiro aceitassem como cau¢do; encontram-se notas
registrando tais garantias em numerosos livros medievais, em especial o0s
pertencentes a estudantes. No século XV, o negécio tornara-se importante a ponto de

os livros serem incluidos no rol de bens vendidos nas feiras comerciais de Frankfurt
e Nordligen (MANGUEL, 1997, p. 271).

Haslam (2007) afirma que a quantidade de livros impressos no mundo aumenta a
cada ano, embora 0 nimero exato seja dificil de apurar, pois muitas publicagdes nao utilizam
o0 ISBN (International Standard Book Number), método utilizado para a codificacdo e
monitoramento de livros. O autor descreve que a Grande Biblioteca de Alexandria, fundada
no século 111 a.C. pelo rei egipcio Ptolomeu Soter e destruida por um incéndio em 640 d.C.,
tinha entre 428 mil e 700 mil pergaminhos, sendo a mais extensa biblioteca do mundo antigo.
Atualmente, a biblioteca nacional dos Estados Unidos, a Library of Congress, exibe 119
milhGes de itens em 460 linguas, enquanto a British Library, biblioteca nacional da Gréa-
Bretanha, declara possuir 150 milhGes de livros nas linguas mais conhecidas. A maior livraria
do mundo é a Barnes and Noble, em Nova York, que possui 207 mil metros de estantes
repletas de todo tipo de publicagdes.

Rosely Boschini, empresaria do setor editorial e presidente da Camara Brasileira do
Livro, publicou no site da CBL, no dia 02 de mar¢o de 2010, um artigo intitulado A década
do Livro. Nesse artigo, Boschini (2010) expde as estatisticas de producéo e venda de livros da
ultima década no Brasil, mostrando um cenario promissor para o mercado editorial brasileiro
dos proximos anos. Para a autora, 0 ano de 2010 mostra-se muito estimulante para a
ampliacdo do habito de leitura no pais. Comecando pela estimativa de crescimento econdmico
de 5%, consolidando a recuperac¢do econdmica do Brasil, a primeira nacdo a emergir da grave
crise mundial. Boschini (2010) também destaca a realizacdo das elei¢cdes para a Presidéncia
da Republica, governadores, senadores, deputados federais e estaduais, que sempre suscitam
maior interesse em pesquisas e estudos sobre politica e histéria. E ainda, a Copa do Mundo na
Africa do Sul, evento tradicionalmente estimulante para a indGstria da cultura e do
entretenimento como um todo. O crescimento anual dos programas governamentais de
distribuicdo de livros as escolas publicas também € relevante e, agora, ndo mais restrito as

obras didaticas.
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Mesmo sem uma pesquisa sobre o setor em 2009, os dados e estatisticas dos estudos
mais recentes corroboram com a percepcdo de que o livro e a leitura encontram-se numa
curva ascendente no Brasil. Conforme se pode verificar na pesquisa Producédo e Vendas do
Mercado Editorial Brasileiro, realizada pela Fundacao Instituto de Pesquisas Econdmicas da
Universidade de Sdo Paulo (Fipe/USP), para a CBL e SNEL, no periodo de 2006 e 2008
foram lancados aproximadamente 57 mil novos titulos e impressos mais de um bilhdo de
exemplares. Segundo Boschini (2010), o estudo também aponta significativa reducdo de
precos considerando os valores reais, ou seja, ja descontada a inflacdo de 2004 a 2008, a
gueda do preco médio efetivo do periodo foi de 22,4% no segmento de obras gerais, por
exemplo. Em 2008, o mercado editorial faturou R$ 3,3 bilhGes, foram publicados 51.129
titulos (mais 19,52% em relacdo a 2007) e produzidos 340.274.195 exemplares (BOSCHINI,
2010).

A presidente da CBL destaca outra importante pesquisa — Retratos da Leitura no
Brasil — que também indica um cenério de crescimento para o consumo de livros. Segundo a
ultima edi¢do da mesma, realizada em 2008, os indices de leitura dos brasileiros acima de 15
anos, com pelo menos trés anos de escolaridade, dobraram entre 2000 e 2008 no pais: de 1,8
livro por ano para 3,7 livros. O indice nacional de leitura (toda a populacao brasileira acima
de cinco anos, incluindo os analfabetos) chegou, em 2008, a 4,7 livros por habitante/ano.

Boschini (2010) finaliza afirmando que, embora a década terminada em 2009 tenha
apresentado um grande avanco do livro no Brasil, € necessaria uma continuidade dos esforcos
para que o habito de leitura seja ainda mais expandido. Para que isso ocorra, importa analisar
as formas como as editoras desenvolvem o produto livro, de forma a considerar ndo apenas o
lucro com o comércio editorial, mas a melhor forma de atender as necessidades do publico

leitor.

1.4 O DESENVOLVIMENTO DO LIVRO

Para atender a crescente demanda literaria e as necessidades do publico leitor, €
preciso determinar onde comeca o livro. Podem-se definir alguns modelos de
desenvolvimento, considerando a localizagdo de cada profissional nas etapas de trabalho.
Conforme Haslam (2007), os editores consideram esses modelos como um “caminho critico”,
que identifica a ordem dos estagios e € geralmente acompanhado por um cronograma de

producéo detalhado.
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Na Figura 32 pode-se visualizar quatro modelos de desenvolvimento do livro, que
hierarquizam a agdo dos profissionais na cadeia produtiva. O Modelo 1 é convencional, e
situa 0 autor no inicio da cadeia de producdo. “O autor tem uma ideia e prepara um texto na
expectativa de que ele seja aceito por um editor para ao final materializar-se em forma de
livro” (HASLAM, 2007, p. 22). Segundo o autor, esse modelo permanece como predominante
para trabalhos de ficcdo, além de também ser usado na publicagdo de ndo-ficcdo. Porém, os
editores de nao-ficcdo tornaram-se mais pro-ativos no processo de elaboracdo do livro,
desenvolvendo modelos alternativos: conscientes do valor de sua marca, muitas editoras
encomendam textos de escritores que entendem bem do assunto solicitado, como
exemplificado no Modelo 2 e 3. No Modelo 4 verifica-se que até mesmo diretores de arte
podem propor uma colecdo de acordo com um conceito. Para as editoras, as opcoes
alternativas sao rentaveis e eficientes. Os leitores aparentam satisfacdo, a margem de lucro

tem aumentado e o volume de vendas tem a perspectiva de se elevar (HASLAM, 2007).

Modelo 1 Modelo 2 Modelo 3 Modelo 4

DESIGNER / ILUSTRADOR /
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Figura 32 - Modelos de desenvolvimento do livro (HASLAM, 2007, p. 22).
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Barcellos (2009) apresenta no Modelo 5, a execugdo do projeto editorial de um livro
de forma mais detalhada, definindo a ordem das atividades e ndo dos profissionais (Figura
33).

Modelo 5

Criagao dos textos * Envio do manuscrito ’ Leitura critica
pelo autor para a editora do editor

Fotografias/llustracoes

Contrato de direitos
autorais

Preparacao de textos

Projeto Grafico Tradugdes

Acompanhamento
do editor :

Diagramagao

Distribuigdo Impressao

assessoria de Imprensa

Figura 33 - Modelo de desenvolvimento do livro segundo a ordem das atividades (BARCELLQS, 2009, p. 12).

Embora possuam algumas diferengas, todos os modelos apresentam-se de forma bem
estruturada e funcional, servindo para um género especifico de livro, sendo, portanto,
complementares. Essa versatilidade na ordem das etapas de execucdo permite com que cada
livro seja tratado de forma particular, resultando em um produto que atenda as necessidades

do publico leitor da melhor forma possivel.

1.5 0 FUTURO DO LIVRO

A amplitude do conhecimento preservado em bibliotecas somado ao nimero de
publicacdes produzidas anualmente, impossibilita a imaginacdo de um mundo sem livros
(HASLAM, 2007). A influéncia e efeitos do livro impresso sdo incomensuraveis, tanto que,
no ano 2000, Gutenberg foi eleito o individuo mais significativo do Gltimo milénio pelos
leitores do jornal britdnico The Times. “O tipo mdvel que inventou, possibilitou a produgéo
dos livros impressos e criou a primeira forma de midia de massa” (HASLAM, 2007, p. 12).

Chartier (1998) considera que o livro se tornou um objeto comum e indispensavel,
que satisfaz os prazeres mais simples, tornando-se um companheiro de cada momento. O

autor ainda cita uma frase de Jan van der Heyden:
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O livro, sobretudo quando € antigo, ilustrado e precioso, figura frequentemente entre
0s objetos que os colecionadores consideram como raridades. Ele participa do
inventario do mundo e indica, também, a efemeridade das coisas (Jan van der
Heyden, Coin de Piéce avec curiosités, século XVII. Budapest, Szépmiivészéti
Muzeum IN: CHARTIER, 1998, p. 133).

Ainda sobre a importancia do livro, Gritti (2002) reproduz uma cita¢do de John
Steinbeck que afirma que as pessoas créem nos livros: “E estranho, mas real, que os apelos
vindos das terras dominadas pela censura ndao pecam radios, manifestos ou panfletos. Pedem
livros. Continuam a acreditar nos livros quando ja ndo mais acreditam em outra coisa”
(GRITTI, 2002, p. 55).

Ao final do século XIX e inicio do século XX surgiram novas formas de midia
baseadas em &udio e imagens em movimento, como o telefone, o radio, o cinema e a
televisdo. Contudo, o livro impresso, juntamente com jornais, revistas e outros periodicos,
permaneceram como a principal forma escrita de comunicacdo de massa (HASLAM, 2007).
Haslam (2007) continua, descrevendo que, com a invengéo da tecnologia digital e a criacdo da
internet, se previu o fim da impressdo e a morte do livro foi proclamada. Porém, embora a
tecnologia digital tenha revolucionado a escrita, o design, a producéo e a venda de livros, até
hoje, nenhuma dessas tecnologias foi capaz de substituir o livro por completo. Ainda assim,
diante dessas novas tecnologias, ha indagacfes sobre o que esperar do livro na sociedade do
futuro. Zilberman (2001) d& exemplos da histdria recente que sugerem respostas
conciliadoras:

No inicio do século XX, o cinema afirmou-se gracas ao emprego de uma tecnologia
de ponta, cuja utilizagdo, se encarecia 0s custos de produgdo, assegurava lucros
crescentes, ao atingir grande publico, reproduzir-se facilmente e apresentar grande
durabilidade. A nova modalidade de expressdo artistica ameagou a hegemonia do
teatro, mas os dois géneros harmonizaram-se, acabando por se subsidiarem

mutuamente. [...] Logo, mudangas determinam n&o apenas rupturas, mas também
continuidades, desde que adapta¢des ocorram (ZILBERMAN, 2001, p.117).

Na edicdo de marco de 2010 da revista Superinteressante, Alexandre Versignassi
(2010) assina a matéria O fim do livro de papel. No texto, Versignassi diz que a internet nunca
arranhou o prestigio nem as vendas dos livros, citando o caso do site da Amazon, uma livraria
online, segundo negocio que mais deu certo na rede, perdendo apenas para 0 Google. O autor
afirma que isso ocorreu, pois ler um livro inteiro no computador ainda é bastante
desagradavel: os olhos cansam de ficar em frente a tela dos computadores, pois estas emitem
luz. Para Versignassi (2010) ha ainda certo fator emocional, pois quem gosta de ler sente afeto

fisico pelos livros, gosta de tocar neles, sentir o fluxo das paginas, observar a estante cheia.
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Para Campos (1994) nada indica o fim do livro impresso em curto prazo, pois ele
possui a vantagem de néo ser passageiro como 0s demais meios de comunicagdo, mas sim um
perduravel depdsito de pensamentos e saberes da humanidade. “O impresso é indispensavel
para quem pretenda ser responsavel pela sua informacéo e assumir uma atitude ativa perante a
cultura. Neste mundo inundado de ondas e imagens, o livro representa um esforco pessoal e
salutar” (LABARRE, 1981, p. 105).

Segundo Chartier (1998), é preciso assegurar a indestrutibilidade do texto pelo maior
tempo possivel, preservando os objetos que os transmitiram. E segundo Bellei (2002) é o que,
aparentemente, tem acontecido, pois o vigor editorial do livro impresso permanece, quando
vendem-se mais livros do que nunca, principalmente pela Internet.

Os pessimistas continuam a citar a queda nas vendas dos jornais como um
prognostico do que deve acontecer com os livros. Entretanto, isto é contrariado pelo aumento
do numero de titulos e vendas gerais de revistas e periddicos especializados (HASLAM,
2007).

Para a Camara Brasileira do Livro, o livro digital ja é uma realidade, baseando-se nos
inimeros langamentos de e-readers (leitores de livros digitais), como o Kindle, da Amazon
(Figura 34) e, o Ipad, da Apple (Figura 35). Entre os dias 29 e 31 de marco de 2010, em
parceria com a Frankfurter Buchmesse, empresa organizadora da maior feira editorial do
mundo, realizada em Frankfurt, e ainda com a co-realizacdo da Imprensa Oficial do Estado de
Sé&o Paulo, a CBL realizou o Primeiro Congresso Internacional do Livro Digital, durante o 36°
Encontro de Editores e Livreiros. A CBL considera que esse € 0 momento de debater sobre 0s
desafios e oportunidades que o futuro reserva ao setor de livros no pais, e também de
encontrar e promover mecanismos que tornem o livro digital uma importante oportunidade de
novos negdcios para os representantes do setor, extraindo o melhor das novas tecnologias.

Porém, para Versignassi (2010) nem o Kindle, nem o Ipad, substituirdo os livros
impressos, pois ambos ainda apresentam problemas que dificultam a leitura dos livros
digitais. O Kindle tem a vantagem de ter uma tela que ndo emite luz, composta por tinta de
verdade — preta para as letras, branca para o fundo —, mas a tinta eletronica demora a se
ajustar na tela de uma pagina a outra do livro. Sua tela € muito pequena, apenas seis
polegadas, e € preciso apertar botdes para ir adiante a leitura. Ja o Ipad tem tela grande e
colorida, sensivel ao togque, passando as paginas com os proprios dedos, sem precisar apertar
botbes, porém a tela é de LCD, emitindo luz e cansando os olhos. Dessa forma, dezenas de
empresas ja tém buscado juntar as qualidades de cada um, objetivando a criagdo de um leitor

de livros eletrdnicos que seja realmente eficiente (VERSIGNASSI, 2010).
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Figura 34 - Kindle.
FONTE: Imagem obtida no blog ABRINDO O LIVRO, 2010.

Figura 35 - Ipad.
FONTE: Imagem obtida no blog ABRINDO O LIVRO, 2010.

Haslam (2007) acredita que o mercado de informagdo estd em constante expansao,
com evolucdes na tecnologia de leitura em tela e na disponibilizacdo de livros em arquivos
para downloads. E neste contexto, no futuro, com uma nova geracao de leitores eletronicos,

podera haver um substituto a altura do livro atual.
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Dessa forma, considerou-se importante o levantamento de informacdes sobre a
historia do livro, sobre o setor editorial brasileiro atual e sobre os questionamentos em relacdo
ao futuro do livro, de forma a compreender as especificacfes que sdo atribuidas pelos autores,
ao que se considera um bom design de livro. Para Melo (2006) o design do livro € um desafio
milenar, pois a construcdo de sua materialidade passou por inimeras transformacdes até obter
a configuracdo que conhecemos hoje. E, para poder analisar essa configuracdo atual, fez-se

indispensavel o conhecimento dessas transformacdes pelas quais o livro passou.
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2 ODESIGN DO LIVRO

O design do livro é um dos primeiros exemplos do que hoje chamamos de design
grafico®. Para Fawcett-Tang (2007), os monges copistas do século IX podem ser considerados
como o0s primeiros designers de livros. Jan Tschichold passou muitos anos analisando
manuscritos medievais com a intencdo de descobrir os principios de design que continham.
Apds analisar uma grande variedade de exemplares, concluiu que a maioria utilizava o padréo
aureo, com proporcdes 2:3:4:6 para o tamanho das margens interna, do topo, externa e
inferior, respectivamente. A altura do boxe de texto igualava-se a largura da pagina e havia
uma proporcao de 2:3 entre a largura e a altura da pagina. Esse padrdo de propor¢des também
foi utilizado por Gutenberg, ja que os primeiros livros impressos buscavam uma similaridade
com os manuscritos (FAWCETT-TANG, 2007).

Atualmente, muitos designers preferem seguir padrdes de proporgdes, enquanto
outros preferem fugir de todas as regras. Ainda assim, uma série de critérios deve ser
especificada: torna-se necessario definir e integrar tipografia, papel, formato e acabamento
adequados para cada livro (WOLLNER, 2003).

Segundo Fawcett-Tang (2007), embora as técnicas de producdo de livros estejam se
desenvolvendo em um crescente processo de sofisticacdo, e a capa do mesmo esteja sujeita
aos modismos efémeros do design gréafico, o interior do livro tem mantido essencialmente o
mesmo formato desde que os primeiros codices foram criados pelos romanos.

No contexto atual, o design do livro tem-se tornado cada vez mais importante no
processo editorial, gragas a competigdo entre os editores e ao desenvolvimento de um publico
leitor visualmente educado, que, ao deparar-se com dois titulos de contetdo semelhante e
mesmo preco ird escolher o que for mais atraente ao olhar, que ofereca melhor leitura e que
apresente a informacdo da maneira mais clara e compreensivel (FAWCETT-TANG, 2007).

Porém Hendel (2006), também apresenta o lado negativo da grande influencia das
editoras sobre o design dos livros. Muitas delas ndo compreendem a particularidade do design
de livros e querem apenas colocar o maximo possivel de letras e elementos em uma pagina.
“O trabalho do designer grafico € contar ao observador alguma coisa €, se a mensagem nao
for entendida, a falha foi do designer” (HENDEL, 2006, p. 5). O designer grafico que trabalha

2 Atividade de planejamento e projeto relativos & linguagem visual. Lida com a articulac&o de texto e imagem,
podendo ser desenvolvida sobre os mais variados suportes e situagcdes. Compreende as nogdes de projeto gréafico,
identidade visual, projetos de sinalizag8o e design editorial, entre outras (ADG, 2008, p. 175).
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com livros deve levar em consideracdo seus trés clientes: o autor, o leitor e o editor. A
comunicagéo entre os trés deve ser clara e eficiente e todas as decisdes que séo influenciadas
por eles devem ser tomadas antes de ser iniciado o projeto de design do livro.
O design de livros é diferente de todos os outros tipos de design gréafico. O trabalho
real de um designer de livro ndo € fazer as coisas parecerem legais, diferentes ou
bonitinhas. E descobrir como colocar uma letra ao lado da outra de modo que as
palavras do autor parecam saltar da pagina. O design de livro néo se deleita com sua
prépria engenhosidade; € posto a servico das palavras. Um bom design s6 pode ser

feito por pessoas acostumadas a ler — por aquelas que perdem tempo em ver o que
acontece quando as palavras sdo compostas num tipo determinado (HENDEL, 2006,

p. 3).

Para Hendel (2006), o design de livros é considerado como a arte invisivel. Quando
um livro é lido com prazer e compreende-se o significado das palavras através da forma como
se apresentam, isso se deve a propria invisibilidade e eficiéncia do design. Os leitores prestam
atencdo na histéria e ndo pensam muito sobre como foi feito o design do livro, assim como
ndo se pensa muito sobre o design de um lapis, por exemplo. Se um objeto é eficiente e usado
com frequéncia, menos ainda questiona-se 0 modo como veio a existir. No entanto, o objeto
mais simples requer, muitas vezes, especificacdes complicadissimas em sua fabricacdo
(HENDEL, 2006).

O design de livro é uma arte que tem suas préprias tradicbes e um corpo
relativamente pequeno de regras aceitas. Se o design de um livro ird chamar ou nao

a atencdo para si mesmo, isso vai depender do grau de consciéncia do leitor acerca
tanto do design em geral quanto do design de um livro particular (HENDEL, 2006,

p. 1).

Para Tschichold (2007), o trabalho de um designer de livros difere essencialmente do
de um artista grafico, que busca constantemente novos meios de expressdo, desejando
alcancar um estilo pessoal. O designer de livros deve ser um fiel servidor da palavra impressa,
criando um modo de apresentacdo que ndo ofusque o contetdo do livro. Por isso, 0 objetivo
de todo design de livro deve ser a perfeicdo: encontrar a representacdo tipografica perfeita
para o conteddo do livro em elaboracdo. Mas, isso ndo quer dizer que a obra do designer de
livro deva ser incolor ou vazia de expresséo.

Escolher uma fonte bem ajustada ao texto; projetar uma pagina primorosa,
idealmente legivel, com margens harmonicamente perfeitas, impecavel
espacejamento de palavras e letras; escolher corpos de tipo ritmicamente corretos
para folhas de rosto e titulos, e compor as paginas em que ha titulos de se¢do e de
capitulos genuinamente belas e graciosas, no mesmo tom da pégina de texto — por

esses meios um designer de livro pode contribuir muito para a fruicdo de uma
valiosa obra de literatura (TSCHICHOLD, 2007, p. 32).
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Tschichold (2007) complementa afirmando que, por outro lado, se a escolha for por
um tipo indiscreto demais, o livro pode se transformar em um item de moda, que tem o seu
valor, caso se trate de um produto de vida curta; mas inadequado, se desejasse perdurar por
mais tempo.

Considerando que o designer esta ativamente presente no processo de producdo do
livro, apesar do conceito de invisibilidade do design, Chartier (1998 apud Farbiarz, Farbiarz e
Coelho, 2008), ¢ mais enfatico, ao desconsiderar que 0 suporte seja neutro, pois para o
historiador os textos ndo existem fora dos suportes. Os autores acreditam que, considerando a
leitura como uma pratica social circunscrita em esferas culturais, pode-se situar essa
invisibilidade dentro de uma série de expectativas de um determinado grupo de leitores sobre
como deve ser a visualidade do livro. Conforme Hendel (2006), ao se contrariar essas
expectativas, o design do livro torna-se muito aparente, passando a ser um “mau design”.

Ser um designer de livros na atualidade é muito mais facil. O acesso aos
computadores permitiu aos designers um contato maior com uma gama muito variada de
tipos. No primeiro século do livro impresso, o designer ndo apenas escolhia a tipografia, mas
também tinha de desenhar a fonte e fazer a impressdo. Os computadores mudaram
radicalmente o modo de trabalho dos designers: o que antes levava horas ou dias, hoje pode
ser feito em minutos (HENDEL, 2006). Mas para o autor, isso também proporcionou uma
distdncia maior entre o designer e o tipégrafo, fazendo com que a escolha de tipos ndo seja
sempre correta, devido a tantas opg¢des disponiveis.

Wollner (2003) apresenta uma opinido ndo tdo positiva sobre a producdo editorial
brasileira, considerando que a mesma ndo tem seguido 0s parametros construtivos
indispensaveis na criacdo de um bom design de livros. Para o autor, isso é resultado do fato de
que ha poucos profissionais de tipografia ainda em atividade, e uma lacuna nas escolas de
design brasileiras no ensino da disciplina. Os jovens tém recorrido ao computador e aos
softwares existentes, muitas vezes sem saber a diferenca entre milimetros e polegadas.

Ja Fawcett-Tang (2007) é mais flexivel ao analisar as atuais tendéncias de design de
livros, afirmando que é dificil generalizar, pois todo design esta sujeito a mudancas de rumo e
de influéncias de abordagens estilisticas. Em um contexto mais abrangente, o autor cita a
utilizacdo recente de tipos ndo-serifados® e o uso abundante da fotografia, considerando que a
tendéncia mais significativa do design de livros, no momento, € o “vale-tudo”, aproximando

ao maximo o design do livro trabalhado ao estilo do publico-alvo.

¥ Serifas sdo acabamentos ou terminagdes situadas nas extremidades das hastes das letras.



51

O projeto grafico de um livro trata-se, em Gltima analise, da busca do equilibrio,
mesmo quando, de propdsito, se rompe esse equilibrio, de modo, a produzir-se certa estrutura
com seu préprio ritmo e seu proprio cddigo, que resulte em comunicacdo imediata, cdmoda e
visualmente agradéavel entre o autor e seus leitores (ARAUJO, 2008).

Nesse contexto observa-se que ndo existem diretrizes absolutas para se fazer o design
de um livro. Ha pressupostos sobre como deve ser a aparéncia do livro e regras que sdo
aconselhéaveis de serem seguidas, mas € preciso que o design de livro parta das palavras do
autor, e ndo de uma teoria abstrata. “O design de dois livros ndo pode ser exatamente igual,
assim como dois livros ndo podem ser escritos com as mesmas palavras” (HENDEL, 2006, p.
24). Mesmo um layout de uma colecéo de livros sofre adaptagcdes em cada obra.

O design de um livro precisa levar em consideracdo os piores extremos do texto: o
titulo de um capitulo com duas palavras e aquele com dezessete, a pagina de texto corrido e
aquela com numerosas citagdes e subtitulos (HENDEL, 2006). Pois, mesmo que um livro seja
tratado com aspectos de impressdo tecnicamente esmerada, junto a uma capa esteticamente
atraente, mas ndo apresentar requisitos ergonémicos indispensaveis para 0 manuseio e leitura,
o livro ndo corresponde a sua funcdo (WOLLNER, 2003).

Portanto, para Scwarcz (1994), conceber um livro é desenvolver um produto que dé
liberdade a imaginacdo, por isso, seu design precisa partir do principio de ser um design
aberto, que possa ser lido de muitas maneiras, que ndo conduza as ideias do leitor, mas que
permita a criatividade do mesmo. O que realmente define a forma do livro € o processo de
leitura.

Ainda assim, faz-se importante analisar 0s pressupostos que os autores consideram
como necessarios para um bom design de livros. Os itens que serdo abordados nesta pesquisa
sdo: Embalagem, que contempla a capa e o formato do livro; Estrutura, que engloba a
construcdo das grades, das imagens e da tipografia; Navegacdo, que especifica o layout; e
Especificacdes, que aborda suporte e encadernacdo do livro. Para tanto € necessario

identificar as partes que compdem o livro.

2.1 OS COMPONENTES DO LIVRO

As varias partes que compdem um livro possuem denominacdes especificas que sdo
usadas na industria editorial. E importante ter uma familiaridade com estes termos para

prosseguir com as questdes de analise. Andrew Haslam (2007), Celso Collaro (2000),
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Emanuel Aradjo (2008) e Milton Ribeiro (2007) apresentam essas denominacfes. Abaixo

uma compilacéo das defini¢des dos autores (Figura 36).

1 lombo 11 cabega

2 cabeceado

3 charneira 12 folhas

4 seixa superior __ 13 pasta do verso
5 pasta frontal 14 quarta capa
6 capa 15 frente
7 seixa lateral 16 virada
8 placa
9 seixa do pé 17 base
10 guardas 18 guarda branca
19 pé

Figura 36 - Componentes do livro (HASLAM, 2007, p. 20).

1 - lombo: lombada do livro, onde as paginas sdo grampeadas, costuradas ou
coladas.

2 - cabeceado: pedaco de tecido colorido colado na parte interna da lombada de um
livro de capa dura.

3 - charneira: tira de pano ou de couro que se pde ao longo do encaixe do livro.

4 - seixa superior: projecéo da capa dura que se estende para além do refile final da
cabeca do livro.

5 - pasta frontal: frente da capa dura formada por uma placa de cartdo, parte do

material de revestimento e uma folha da guarda.
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6 - capa: revestimento de papel, cartdo ou outro material que € colado, grampeado
ou costurado ao miolo do livro.

7 - seixa central: projecdo da capa dura que se estende para além do refile final da
frente do livro.

8 - placa: pedaco de cartdo formador das pastas da capa dura.

9 - seixa do pé: projecdo da capa dura que se estende para além do refile final do pé
do miolo do livro.

10 - guardas: folhas de papel encorpado, dobradas, coladas no inicio e no final do
livro de capa dura. A finalidade é prender o miolo a capa dura.

11 - cabecga: superficie superior do miolo do livro.

12 - folhas: conjunto de duas paginas geralmente numeradas com algarismo impar
na frente e par no verso.

13 - pasta do verso: quarta-capa do livro de capa dura formada por uma placa de
cartdo, parte do material de revestimento e uma folha da guarda.

14 - quarta-capa: verso da capa do livro.

15 - frente: borda frontal do livro.

16 - virada: também denominada debrum. Trata-se da porcao do material de
revestimento da capa dura que recobre as bordas das placas de papeldo que formam as pastas.

17 - base: parte inferior do miolo do livro.

18 - guarda branca: folha sem impresséo, mas que faz parte do caderno impresso.

19 - pé: superficie inferior do livro.

20 - caderno (ausente na ilustracdo): folha impressa e dobrada, em multiplos de

quatro paginas para formar uma se¢éo de livro.

Com a compreensdo dos termos utilizados na industria editorial, no que se refere ao

objeto livro, pode-se partir para a analise dos elementos que compdem o design do livro.

2.2 ELEMENTOS DO DESIGN DO LIVRO

Para especificar as orientacbes para um design de livros adequado de forma
detalhada, o processo de criacdo grafica foi dividido em quatro grandes grupos, 0s quais sdo
subdivididos de acordo com os elementos definidos nas referéncias. Os itens analisados neste

capitulo ficaram divididos da seguinte forma: Embalagem, grupo que contempla a capa e 0
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formato do livro; Estrutura, grupo que especifica a escolha e construcdo das grades, das
imagens e da tipografia; Navegagdo, que define a orientacdo do layout do livro; e
Especificacdes, grupo que aborda as caracteristicas do suporte e da encadernacgéo do livro.

2.2.1 Embalagem

“A aparéncia externa de um livro é a ferramenta mais importante na atracdo da
atencdo dos compradores em potencial, tendo em vista as prateleiras cada vez mais cheias das
livrarias” (FAWCETT-TANG, 2007, p. 12). Inclusive, os departamentos de marketing e
venda das editoras e livrarias tendem a considerar que “quanto mais chamativa a capa, mais
chance de sucesso do titulo”.

Porém o autor complementa que a embalagem de um livro ndo se limita apenas a
uma bela imagem na capa, mas sim ao formato do livro e a diversas intervengdes na capa e no
formato que agregam valor e aumentam a seducéo do livro.

Por esse motivo, nesse item, serdo abordadas algumas defini¢cbes sobre a capa e o

formato do livro, que geram o impacto inicial no pablico leitor.

2.2.1.1 Capa

Embora todos os vérios elementos (como o layout, a tipografia, o uso de imagens, a
qualidade de impressédo, o tipo de papel e o acabamento) combinem-se para oferecer uma
sensacdo geral, é a capa que fica com a maior parte desse trabalho. Uma capa bem-sucedida
possui uma forma escondida de erotismo, que se conecta a alguma parte indefesa da
personalidade do comprador e lhe diz: “leve-me, eu sou seu”. Entretanto, o conceito de design
de capas como o principal apelo de venda é relativamente recente (FAWCETT-TANG, 2007).

No periodo da Renascenca os impressores e encadernadores decoravam as capas dos
livros com estampas de folhas de ouro, produzindo verdadeiras obras de arte, mas sem apelo
comercial (FERLAUTO, 2002).

Segundo Haslam (2007), a capa de um livro tem duas fungdes: proteger as paginas e
indicar o contetido. A funcdo referente a protecdo é executada pela encadernagdo, em relagédo
ao conteudo, a capa funciona como uma arma de seducdo para que o livro seja aberto ou

comprado: uma promessa feita pela editora, em nome do autor, para o leitor.
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Leon (2005) considera que nos ultimos 15 anos, as capas dos livros brasileiros
apresentam-se de forma muito criativa. Na reportagem Sedugdo nas livrarias, na revista
Florense, o autor considera que um dos meios mais eficazes para se aprender sobre o design
grafico de um pais € entrar numa livraria e deixar-se levar pelas capas dos livros. Para Leon
(2005), a principal funcdo da capa do livro é atrair e seduzir, como qualquer outra
embalagem. “O invélucro de um livro faz o leitor em potencial avizinhar-se de seu contetido
de forma sensivel, mais do que analitica. [...] Ela convida, sugere e é responsavel por
impulsos de escolha” (LEON, 2005, p. 31).

Para Ramos e Panazzolo (2005), a capa e a quarta-capa sdo os limites materiais da
historia contida no interior do livro: ambas desencadeiam informacGes e fazem emergir
hip6teses do que se pode esperar do texto. Ao ser apresentado por uma capa, o livro torna-se
semelhante a uma embalagem que suscita o desejo da posse, guarda um mistério, ativa a
curiosidade e, ao mesmo tempo, sinaliza algumas possibilidades a mente de quem se
aproxima desse objeto. Analisar ilustracfes e palavras que estdo disponiveis em uma capa

pode influenciar na compreensdo do contetdo do livro:

As pistas oferecidas pela capa colaboram para a compreensdo da histdria, pois a
interacdo se inicia antes da leitura formal do texto interno. O tocar o livro,
contempla-lo como objeto de observagdo atenta é o inicio do processo de leitura
(RAMOS; PANAZZOLO, 2005, p. 117).

O designer brasileiro Jodo Baptista de Costa Aguiar, autor de mais de mil capas de
livros, afirma, ao ser entrevistado por Leon (2005), que uma boa capa é apreciada no
conjunto, sendo dificil alterar qualquer de seus componentes sem o prejuizo do todo, mesmo
sendo composta por diversos elementos como o papel utilizado, o tipo de impressdo, a
tipografia e as imagens. Para o designer, um bom capista precisa construir um amplo
repertorio de conhecimentos sobre historia da arte, ter uma boa memdria visual e uma grande
intuicéo.

Esse apelo comercial da capa do livro faz com que muitas editoras contratem
designers apenas para realizar o projeto da capa, delegando o miolo dos livros ao pessoal
interno da editora. Mas muitos designers recusam-se a fazer a capa se ndo lhes derem o miolo
para desenhar, ja que um livro bem feito precisa da unidade dos dois componentes (LEON,
2005).

Goebel Waine (apud Ferlauto, 2002) em seu ensaio A linguagem visual do livro,

afirma que a capa do livro, essencialmente, consiste na protecdo do volume e na identificagéo
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do conteddo, entretanto, costumando-se atribuir a imagem da capa a parte principal, em
detrimento dos elementos gréfico-tipograficos do texto, que sdo justamente os atributos
primordiais do livro.

O designer Uwe Loesh (apud Ferlauto, 2002) afirma que em geral, uma imagem €
mais forte do que uma mensagem escrita, mas por outro lado, a imagem que esta na cabeca do
leitor é muito mais forte do que qualquer imagem real no momento em que se 1€ um titulo em
uma capa de livro. E muito mais pelo intermédio da tipografia da capa e sua similaridade com
as formas do interior do livro que o designer pode comunicar o contetudo da obra.

Para Tschichold (2007), ndo ha nenhum equivoco em lutar por uma aproximacéo
entre a tipografia da capa e a tipografia do interior do livro. A capa € antes de tudo, um
pequeno cartaz, que chama para o interior do livro.

Em outra vertente, temos Eugénio Hirsch, designer e ilustrador alemao, que veio para
0 Brasil em 1957 e em 1959 comecou a fazer capas para a editora Civilizacdo Brasileira. Seu
trabalho, de grande sensibilidade e sofisticagdo, € marcado pela agressividade do traco e pelo
contraste forte de cores. Hirsch considerava que as capas deveriam ser feitas para agredir, ndo
para agradar (LIMA; MARIZ, 2003).

Haslam (2007), define quatro estilos de capas de livros. Segundo ele, os diferentes
géneros de livros ndo recorrem aos mesmos estilos de representacdo no mundo inteiro,
demonstrando que o design e as capas dos livros podem refletir a cultura local ou nacional.

O primeiro estilo de capa apresentado é aquele em que as capas sdo feitas de forma a
promover uma determinada colecdo com varios volumes (Figura 37). O livro de colecdo
acaba se destacando dos demais em uma livraria e ainda informa ao leitor sobre a existéncia

de outros titulos que compdem a colecdo.

-

L. ROW |.|N3 |

Figura 37 - Livros da série Harry Potter. Capas de colecéo.
FONTE: Imagem obtida no site SCHOLASTIC, 2010.
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As capas estilo documentacédo sdo projetadas a partir de uma posi¢do documental que
busca registrar aquilo que o livro contém (Figura 38). Este estilo pode tomar a forma de um
titulo tipogréfico ou de uma selecéo representativa de imagens extraidas do contetdo do livro:
“uma abordagem baseada na maxima que diz ‘aquilo que vocé vé é exatamente o que
recebera’. [...] a composicdo da capa pode captar e refletir o layout do miolo” (HASLAM,
2007, p. 165).

dtv
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Figura 38 - Capas utilizando fotografias documentais (HASLAM, 2007, p. 166).

Ha também as capas conceituais que se baseiam em um conceito que busca
representar o conteddo do livro por meio de uma alegoria visual, um trocadilho ou um
paradoxo fazendo uma fuséo inteligente e divertida entre a imagem e o titulo (Figura 39). “O
leitor, ao examinar as lombadas dos livros, pode retirar um livro da prateleira e, ao visualizar
sua capa, sentir uma onda de prazer, um momento de euforia — em outras palavras, um
impulso de compra —, ou como se diz em inglés, ‘smile of the mind’, expresséo usada como
titulo de um livro sobre design conceitual” (HASLAM, 2007, p. 165). Com isso, o leitor
transforma-se em um auténtico comprador, sendo a aquisicdo impulsionada pela capa do livro

que o fez raciocinar.
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Didier van Cauwelaert
La Vie interdite

Wreun Moaakos

CARLO LUCARELLI
L'ISOLA DELL'ANGELO CADUTO

PROBLEMS OF PLANNING G

Figura 39 - Tipografia e ilustracdes apresentando uma base conceitual (HASLAM, 2007, p. 165-168).

Por ultimo, o autor cita as capas expressionistas, geralmente utilizadas em romances
e contos (Figura 40). O objetivo destas capas ndo é fazer um sumario visual, mas evocar 0
contetdo, intrigando o leitor. As capas dessa espécie geralmente utilizam desenhos,
ilustracGes, fotografias ou imagens de pecas de arte adequadas ao contetdo do livro. Essa
abordagem tem o contedldo como ponto de partida para a interpretacéo, e a capa incita o leitor

a seguir em frente.
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Figura 40 - Capas utilizando a fotografia de forma expressionista (HASLAM, 2007, p. 167).

Outros elementos a serem considerados sdo a quarta-capa, a lombada e a sobrecapa
(Figura 41): Atualmente a primeira-capa, a quarta-capa e a lombada sé&o trabalhadas em

conjunto para promoverem a venda do livro. “Uma vez comprado e guardado o livro na
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estante, a sua lombada serve como uma etiqueta; € surpreendente como procuramos os livros
em nossas prateleiras através da evocagdo visual da cor e do design das lombadas”
(HASLAM, 2007, p. 160).

Sobrecapa
Quarta capa

Lombada

Figura 41 - Quarta-capa, lombada, sobrecapa e cinta (RIBEIRO, 2007, p. 372).

O autor reforca que, independentemente do tratamento dado a capa, 0 designer
geralmente precisa usar imagens e tipografia para reforcar o status da primeira capa, em
outras partes do livro, como na quarta-capa. Mesmo que seja 6bvio o maior impacto da capa
sobre a quarta-capa, as duas relacionam-se, tanto na imagem quanto na tipografia: a primeira
capa proclama e a quarta-capa relembra. Da mesma forma, embora tenha um papel visual
secundario, a sinopse da quarta-capa pode levar o leitor a se decidir pela compra (RIBEIRO,
2007).

Haslam (2007) informa que a tipografia da lombada da maioria dos livros europeus e
brasileiros corre da cabeca para o pé, com a linha de base adjacente a ultima capa. Para o
autor, essa disposicdo € incorreta. Algumas editoras norte-americanas fazem o contrario,
colocando o titulo do pé para a cabeca, isso também ocorre no Brasil. Para Ribeiro (2007), os
dizeres da lombada devem manter a posi¢do do pe para a cabeca, pois a sua leitura sera mais
facil quando o livro se encontrar alinhado na estante. O autor considera que a lombada deve

conter o nome do autor, o titulo da obra, a marca ou nome da editora.
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A sobrecapa envolve o livro, utilizada particularmente nas encadernacdes de capas
duras e tem a finalidade de atrair a atencdo nas prateleiras das livrarias e proteger o livro até
que ele chegue as maos do comprador. Atua como um pequeno cartaz ao redor do livro e,
muitas vezes permanece no livro por toda sua vida funcional. Algumas sobrecapas apresentam
dimensoes inferiores a altura do livro, atuando como uma cinta horizontal que envolve a capa
(FONSECA, 2008).

Portanto, de acordo com essas referéncias, serdo considerados como fatores de
analise os seguintes itens: (i) estilo da capa do livro; (ii) composicao da capa por imagens ou
apenas por elementos tipograficos; (iii) tipografia da capa apresentando-se préxima da
tipografia do interior do livro ou de forma muito diferenciada; (iv) capa apresentando um
layout impactante e atrativo, transmitindo a esséncia do contetdo do livro ou transmitindo
uma informacao incompativel com a historia; (v) quarta-capa informando sobre o contetdo do
livro ou apenas ilustrativa; (vi) presenca ou auséncia de sobrecapa; (vii) disposicdo da

lombada.

2.2.1.2 Formato

O formato do livro é determinado pela relacdo entre a largura e a altura da pagina. Na
industria editorial, o termo “formato” é algumas vezes usado de forma equivocada, fazendo
referéncia a um determinado tamanho, porém livros de diferentes dimensbes podem
compartilhar de um mesmo formato, que geralmente apresenta-se de trés maneiras: retrato,
formato cuja altura da pagina é maior que a largura; paisagem, cuja altura da pagina é menor
que a largura; e quadrado, com altura e largura iguais (Figura 42). Por raz0es praticas,
estéticas e de producdo, faz-se necessario uma consideracdo cuidadosa para que o formato
projetado seja conveniente a leitura e manuseio, além de economicamente viavel (HASLAM,
2007).

Retrato Paisagem Quadrado

Figura 42 - Formatos.
FONTE: Montagem da autora.
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Segundo Hendel (2006), o formato retrato, praticamente tornou-se um padrdo devido
tanto ao costume quanto a praticidade, sendo esse formato utilizado com frequéncia desde a
época de Gutenberg.

“O formato do livro deve estar intimamente ligado ao conteido da obra, seu carater,
finalidade e funcdo, a luz do fator econémico” (RIBEIRO, 2007, p. 375). Hendel (2006)
afirma que o fato mais frequente é o formato ser decidido muito antes de comecar o trabalho
do designer, ja que muitas editoras precisam diminuir gastos excessivos na producédo do livro.
Nesse sentido, os formatos ja padronizados de papéis sdo muito utilizados, pois qualquer
elemento que varie desse padrdo aumenta 0s custos.

Ainda assim, ha oportunidades para o designer propor novos formatos. Para Haslam
(2007), a escolha do formato de um livro caracteriza as ideias do autor, e determina as
primeiras impressdes que o publico leitor tera. Um guia de bolso precisa ter cerca de 10 cm de
largura para caber dentro de um bolso, enquanto um Atlas deve ser consultado sobre uma
superficie ampla, uma vez que seu conteldo detalhado exige um formato de grandes
dimensdes.

Ha diversas abordagens para definir o formato da pagina do livro, sendo uma delas, a
utilizacdo do tamanho dos papéis disponiveis no mercado. Essa é a forma mais econdmica,
uma vez que se evita o desperdicio de papel, porém existem outras formas de definir as
proporg¢des das paginas, como a se¢do aurea (Figura 43), que embora necessite de aparas no
papel, cria um formato de livro diferenciado e atraente (HASLAM, 2007). Os formatos
padronizados de papel sdo detalhados posteriormente.

Para Bringhurst (2005), as folhas padronizadas precisam de um bloco de texto em
formato diferenciado para ganhar contraste. Ja as paginas com formato aureo sdo aprovadas
pelo autor:

E verdade que o desperdicio aumenta se uma pagina A4 (210 x 297 mm) for cortada
[...]. Mas uma péagina organica € visivel e sensivelmente diferente de uma mecénica,

e 0 seu préprio formato pode suscitar certas reacOes e expectativas no leitor,
independentemente do texto que contiver (BRINGHURST, 2005, p. 176).

Ribeiro (2007) considera que os retangulos aureos sao 0s mais importantes, em
relacdo a estética e beleza do livro. Por outro lado, ndo se pode esquecer a economia de papel
e os diversos problemas que um formato inapropriado pode causar no transporte, no
arquivamento etc. Para o autor, o formato normalizado existente no mercado oferece

economia, e 0 aureo, beleza.
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C E D F

Figura 43 - Obtencao do retangulo aureo (RIBEIRO, 2007, p. 157).

Além da secdo aurea existem outras maneiras para se estabelecer o formato de um
livro, porém deve-se levar em consideracdo que o retangulo mais eficaz é aquele que
apresenta uma relagdo correta entre seus lados, proporcionando comodidade no manuseio das
paginas, e um adequado tamanho das margens e das colunas de texto (ARAUJO, 2008).

Para Tschichold (2007), duas constantes denominam as proporc¢des de um livro bem
feito: a méo e o olho. “Um olho sadio esta sempre a mais ou menos dois palmos da pagina do
livro, e todas as pessoas seguram um livro do mesmo jeito” (TSCHICHOLD, 2007, p. 61).
Para o autor, o formato do livro também é determinado por sua finalidade, relacionando-se

com o tamanho médio das maos de um adulto, com excecdo dos livros infantis.

Ha duas categorias principais de livros: 0s que pomos em cima de uma mesa para
estudo sério e os que lemos reclinados numa cadeira, numa poltrona, ou enquanto
viajamos de trem. Os livros em que estudamos devem ficar inclinados diante de nos.
Poucos, porém, ficam nesta posi¢do. Curvar-se sobre um livro é tdo pouco saudavel
quanto a habitual posi¢do de escrever imposta por uma mesa plana (TSCHICHOLD,
2007, p. 61).

O autor é mais enfatico ao apresentar suas consideracGes sobre o formato dos livros.
Para Tschichold (2007), ndo é s6 a manuseabilidade geral de um livro que determina sua
largura absoluta, mas também a profundidade da estante média: livros com largura superior a
24 cm sdo incémodos. O autor afirma que a maioria das pessoas ndo gosta de manusear livros
muitos largos, pois 0s mesmos ndo cabem nas estantes e sdo ruins de serem lidos. Também
apresenta dois argumentos contra livros quadrados: o primeiro é a manuseabilidade, pois é
dificil para a méo ter controle sobre o livro; o segundo argumento diz respeito a
armazenagem, pois o livro quadrado necessita ficar disposto na posicdo horizontal.

Tschichold (2007) finaliza, concordando com Ribeiro (2007), ao considerar que o formato
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aureo € o mais adequado para o projeto de um livro, mas também recomenda outros formatos
(Figura 44):
Considero claras, intencionais e definidas as propor¢Bes de paginas irracionais
geometricamente definiveis como 1:1,618 (secdo aurea), 1:v2, 1:V3, 1:v5, 1:1,538 ¢
as simples propor¢des racionais de 1:2, 2:3, 3:5, 3:4 e 5:9. Todas as outras sdo

relacbes obscuras e acidentais. A diferenga entre uma relacdo clara e uma obscura,
ainda que frequentemente pequena, é visivel (TSCHICHOLD, 2007, p. 64).

Bringhurst (2005) afirma que, de um modo geral, ndo ha propor¢des ideais, mas
também sugere as proporcdes 5:9 para livros com volume modesto, e formato 1:V2 para livros
gue acomodam imagens grandes, mapas e tabelas. Quando o livro contém imagens

importantes, geralmente o formato é decidido pela propor¢do das mesmas.

A -1:2,236 (14/5) F-1:1,1618 (Secao Aurea)
B-1:2(1v4)
C-59 H-2:3
- I-1:1,414 (1:/2)
E-3:5 1-34

Figura 44 - Proporc¢des de paginas (TSCHICHOLD, 2007, p. 87).
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De acordo com essas consideracdes, sera verificado se (i) os livros a serem
analisados utilizam um formato adequado para o manuseio e leitura, e se (ii) utilizam algum
método de obtencdo das proporcBes das paginas, como o formato &ureo, ou ainda outro
considerado apropriado pelos autores, ou se utilizam um formato pré-determinado pelo

mercado de papéis.

2.2.2 Estrutura

Neste item serdo apresentadas algumas definicbes sobre a estrutura principal do
livro, que é composta por trés elementos-chave: sistemas de grade, imagens e tipografia.
Logicamente, o livro pode ser construido sem o uso de todos os trés elementos, porém,
segundo Fawcett-Tang (2007):

[...] at¢ mesmo um livro concebido sem uma grade formal tem de se encaixar nos
parametros do tamanho das paginas; um livro apenas tipografico pode criar imagens
por meio do posicionamento dos textos e dos titulos; e um livro com predominéncia

visual cria uma narrativa por meio do posicionamento e do tamanho das imagens
(FAWCETT-TANG, 2007, p. 88).

2.2.2.1 Grades

“O formato do livro define as proporcdes externas da pagina; A grade determina suas
divisbes internas; O layout estabelece a posicdo a ser ocupada pelos elementos. O uso da
grade proporciona consisténcia ao livro, tornando coerente toda a sua forma” (HASLAM,
2007, p. 42).

Segundo o autor os sistemas basicos de grade determinam as larguras das margens,
as proporcdes da mancha, o numero, o comprimento e a profundidade das colunas, além da
largura dos intervalos entre elas. Os sistemas de grade mais complexos definem uma grade
para as linhas de base sobre a qual as letras serdo assentadas e podem determinar o formato
das imagens, além da posicdo dos titulos, nUmeros das péginas, notas de rodapé etc. Alcanca-
se a harmonia entre o tamanho da pagina e o da mancha quando ambos tém as mesmas
proporcdes. Se os esforcos no sentido de combinar formato da pagina e mancha numa unidade
indissolivel sdo bem-sucedidos, entdo as propor¢fes das margens ndo dominam a pagina de
um livro (TSCHICHOLD, 2007, p. 68).
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Para Haslam (2007), a primeira decisao relativa a mancha de texto de uma pagina
espelhada é definir se ela devera ser simétrica ou assimétrica. A maioria dos livros
encadernados possui formato simétrico, ou seja, a pagina direita € uma imagem espelhada da
pagina esquerda. As paginas assimétricas ndo possuem linha de simetria em relacdo a area de
texto. Apos esta definicdo, deve-se partir para a escolha do sistema de grade.

Uma das abordagens para construcdo de grades ¢ a definicdo de medidas especificas
para cada elemento da pagina (Figura 45). Porém muitos livros utilizam sistemas de grade
baseados na construcdo geométrica em lugar das relacionadas a uma determinada medida.
(HASLAM, 2007).

Figura 45 - Grade baseada em medidas (HASLAM, 2007, p. 51).

Haslam (2007) apresenta diversas formas de criar um sistema de grade, mas as duas
principais sdo o diagrama de Villard de Honnecourt, que através do tracado das diagonais,
pode subdividir qualquer formato de pagina (Figura 46); e o retangulo raiz quadrada® que
possibilita o desenho da grade a partir da intersec¢do entre as diagonais e circulos dispostos
no centro da pagina, com a mesma largura dos retangulos (Figura 47). Tschichold (2007) e

Ribeiro (2007) também defendem a subdivisdo atraves do tracado das diagonais de uma

* Retangulos raiz quadrada s&o os retangulos que podem ser subdivididos em retdngulos menores que retém as
proporcdes de altura e largura da pagina original. Um retangulo raiz de 2 pode ser dividido em dois e um
retangulo raiz de 3 pode ser dividido em trés (HASLAM, 2007).
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pagina ou de um conjunto de duas paginas, como o diagrama de Villard de Honnecourt e o

retangulo raiz quadrada.

Figura 46 - Diagrama de Villard de Honnecourt (HASLAM, 2007, p. 44).
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Figura 47 - Retangulo Raiz Quadrada (Haslam, 2007, p. 48).

Na definicdo das grandes, um dos pontos de destaque, é a proporcdo das margens:
elas amarram o bloco de texto a pagina e amarram as paginas opostas uma a outra com a forca
de suas proporcdes, e emolduram o bloco de texto, facilitando a visualizacdo do leitor e
tornando o manuseio conveniente (deixando espago para os polegares). “Talvez 50% do
carater e da integridade de uma péagina estejam em suas letras. Boa parte dos outros 50%
reside nas margens” (BRINGHURST, 2005, p. 181).
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A principal finalidade das margens do livro é estabelecer um equilibrio entre o texto
e 0 branco do papel, a fim de proporcionar boa leitura. Fatores econdmicos podem reduzir as
margens, dando maior campo para a composicdo, diminuindo assim o nimero de paginas e
barateando o custo (RIBEIRO, 2007).

Collaro (2000) define uma edicdo de um livro de econdmica, quando numa pagina
houver 75% de texto para 25% de brancos; de normal quando os brancos e textos estiverem
em uma média de 50% para cada; e de luxo (generosas) quando as paginas possuirem uma

média de 25% para texto e 75% para as margens (Figura 48).

Luxo Normal Econdomica

Figura 48 - DefinicBes das margens (COLLARO, 2000, p. 136).

Para Aradjo (2008) a margem interna deve medir a metade da margem externa, a
margem superior deve medir o dobro da margem interna e a margem inferior deve medir mais

ou menos o dobro da margem superior (Figura 49). Isso se justifica:

As margens enquadram e realcam a mancha, tal como a moldura realga ao méaximo
um quadro. Tanto as margens quanto a moldura se submetem as leis de proporcdes.
As margens de uma pagina orientam os olhos na focalizagdo da mancha. Com efeito,
nossos olhos estdo acostumados a certas convencgdes, e qualquer desvio acentuado
significa uma interrupcdo no fluxo da leitura. Deve haver mais margem ao pé da
pégina que no alto, pois de outro modo a mancha parece estar caindo pagina abaixo.
As margens internas devem ser menores que as externas, pois uma dupla pagina de
texto aberta afeta os olhos como uma unidade, ndo como duas paginas
independentes entre si. Deve-se deixar espaco suficiente nas margens externas para
facil manuseio do leitor, de modo que seu polegar nao cubra o impresso. A margem
inferior deve ser ampla o bastante para o apoio cémodo do polegar do leitor,
particularmente no momento em que as Ultimas linhas da pagina estejam sendo lidas
(SIMON, 1969 apud ARAUJO, 2008, p. 395).

Hendel (2006), ao afirmar que as péaginas espelhadas de um livro devem ser

posicionadas uma em relacdo a outra de forma que o leitor pense nelas como uma unidade,
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também considera que, em um design tradicional, a margem interna deve ser menor que a
margem lateral, de modo que os dois blocos de textos fiquem préximos e o espaco externo a
eles seja maior. A margem superior deve ser menor que a inferior, que por sua vez € a maior

de todas, para que o leitor possa segurar o livro pelos polegares.

X/2 X

2X

2(2x)

Figura 49 - Proporcdes das margens segundo Araujo (2008).
Fonte: Montagem da autora.

Considerando essas definicdes, nos livros a serem analisados serd feita (i) a
verificacdo do sistema de grades utilizado, considerando se as proporcdes definidas para os

elementos — (ii) principalmente para as margens — sao agradaveis para a leitura.

2.2.2.2 Imagens

A imagem gréfica foi a base da comunicacdo humana. A propria escrita foi
desenvolvida a partir das formas de pictogramas, ou seja, de imagens esquematicas e
simbolicas existentes ha séculos atras. A imagem, sob diversas formas e linguagens, vem
acompanhando o desenvolvimento da comunica¢do humana desde as primeiras manifestagoes
registradas nas cavernas (FARBIARZ; FARBIARZ; COELHO, 2008).

“O termo imagem ¢é utilizado no cotidiano da tecnologia grafica para identificar
qualquer figura, desenho, ilustracdo, grafico ou outra reproducao visivel ao olho humano, que

retrata o original em sua forma caracteristica, cor e perspectiva” (ARAUJO, 2008, p. 443).
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Para Ribeiro (2007), a imagem deve condizer e se integrar ao texto, ajudando o leitor
a compreender a mensagem e aumentando-lhe o interesse pela leitura.

Ao se falar em imagem, fala-se de uma representacdo no sentido de substituto de
algo. A imagem é o resultado da producdo de sentidos do ilustrador ou do fotografo em
dialogo com o repertdrio do escritor, do designer grafico e do editor, com atencdo focada no
publico leitor (FARBIARZ; FARBIARZ; COELHO, 2008).

Nos livros impressos mais antigos, as imagens eram reproduzidas em folhas
separadas do texto. Com o avanco dos processos de impressdo, hoje é possivel imprimir
imagens préximas dos textos. Com isso, se construiu duas formas de utilizacdo das imagens: a
imagens que auxiliam a compreensdo do texto e as imagens que constroem uma histéria por
meios apenas visuais (HASLAM, 2007).

No dltimo caso, uma caracteristica presente em muitos livros de imagens é a
possibilidade de leituras mais abertas (FARBIARZ; FARBIARZ; COELHO, 2008). As
imagens podem despertar um potencial de imaginacdo e de criacdo de novas janelas de
entendimento diferentes do texto escrito ou oral. Os autores apresentam a imagem
desempenhando diversas fungdes em relacdo ao seu campo de acdo: ela pode ser
representativa quando esta ligada a realidade, pode ser descritiva e pode narrar pela
caracterizacdo dos personagens.

Analisando a composi¢do das imagens através do ambito da psicologia, as mesmas se
colocam como elementos estruturais basicos da composicao visual e se impdem na qualidade
de padrdes visuais a percep¢do, portanto, signos interpretaveis. As bases teoricas destes
estudos sdo encontradas nas Leis da Gestalt’, que originaram os principios que regem as
forcas de organizagéo (LEON M., 2001, p. 54).

Conforme os fundamentos da Gestalt, as possiveis combina¢Ges de mais de uma
imagem na mesma pagina, devem ser feitas por oposicao:

Isto significa que ilustracBes grandes devem ser acompanhadas por ilustraces
pequenas, assim como, um conjunto de formas verticais deve ser combinado com
formas horizontais; redondas com quadradas, construgbes simétricas com
assimétricas, a ilustragdo mais larga ¥ da largura da mancha deve ser centralizada,

ilustracdo composta por figuras de perfil deve ser colocada voltada para o texto, para
ndo desviar a atencéo do leitor (LEON M., 2001, p. 50).

® A psicologia da Gestalt se estruturou a partir de experiéncias conduzidas por um grupo de psicélogos que
buscavam examinar como se dava a percep¢do. Seus fundadores, Wolfgang Kéhler e Max Wertheimer se
interessavam muito pelas artes, por isso, o foco especial a percepcao das imagens (FARBIARZ; FARBIARZ;
COELHO, 2008).
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No topico anterior, que se refere as grades do livro, verifica-se que as imagens
precisam estar dispostas de forma harmoniosa dentro da estrutura definida pela grade.

De acordo com estas informacdes, serdo considerados como pontos para analise dos
livros, o0s seguintes itens: (i) presenca ou auséncia de imagens; (ii) imagens que
complementam o texto ou o substituem; (iii) imagens dispostas na pagina de forma agradavel

a visualizacdo e leitura ou agrupadas de forma desordenada.

2.2.2.3 Tipografia

A tipografia é um assunto extenso e ndo é objetivo deste trabalho explanar sobre
todas as especificacdes da mesma. Os fatores relacionados as classificacfes e propriedades de
cada tipo sdo considerados de extrema importancia, mas o que serd abordado neste item, é
como o designer deve escolher o tipo apropriado ao livro que estiver sendo desenvolvido, e
como o bloco de texto deve ser disposto na pagina do livro. “O modo como se organiza a
informagdo numa pégina pode fazer a diferenca entre comunicar uma mensagem e deixar o
leitor confuso” (ARAUJO, 2008, p. 373)

Dessa forma, entende-se que o principal objetivo da tipografia do livro atual é
facilitar o entendimento do contetdo pelo leitor, ou seja, compondo a organizacdo de um
texto de forma legivel. Tipografia que ndo pode ser lida por todo mundo, € inutil, segundo
Tschichold (2007). Para o autor, € dificil determinar se uma coisa pode ser lida com
facilidade, mas o leitor mediano se rebela imediatamente quando o tipo é pequeno demais ou
entdo irrita os olhos; ambos séo sinais de ilegibilidade.

Para Aradjo (2008), a legibilidade depende da maneira como se dispdem o0s
caracteres (em palavras, frases, periodos) nas linhas, tornando a leitura comoda ou, ao
contrario, as vezes quase impraticavel. A disposicdo dos elementos tipograficos deve
combinar-se a propria organizacdo da pagina.

O termo legibilidade refere-se a algo que pode ser lido, facilmente decifravel. Um
dos primeiros testes de legibilidade da tipografia foi um experimento conduzido na Franca,
em 1790, por Jean Anisson, entdo chefe da Imprimerie Nationale®. Foi apresentado a um
grupo de especialistas paginas impressas com diferentes tipos, que leram os textos a distancias
cada vez maiores. A conclusdo obtida foi a que tipos serifados, como as fontes Garamond

® A Imprimerie Nationale é a grafica oficial do Estado Francés.
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(Figura 50), Didot, Baskerville, Bodoni e Times New Roman, sdo mais legiveis, porque
podem ser lidos de distancias maiores (FARIAS, 2000).

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZA
AEIO@Uabcdefghijklm
nopqrstuvwxyzaaélogii

&1234567890($£.,!?)

Figura 50 - Garamond.
FONTE: Imagem obtida no site IDENTIFONT, 2010.

No entanto, os designers graficos e tipografos ndo aceitam focar o trabalho
tipografico exclusivamente em resultados de pesquisas que apresentam somente valores
funcionais, ja que a pratica se quer criativa. Por sua vez, os pesquisadores de legibilidade, que
constituem-se de oftalmologistas, fisiologistas, psic6logos e cientistas da computacdo, acabam
dividindo suas opinides e resultados de pesquisa unicamente com suas préprias comunidades
cientificas, j& que a maioria dos designers e tipografos prefere contar unicamente com seu
bom senso estético e conhecimentos graficos (FARIAS, 2000).

Neste sentido, o autor, dentre as diversas descobertas a respeito da legibilidade,
resume apenas um topico em relagdo ao design de tipos:

Palavras compostas apenas com letras mailsculas (caixa-alta) sédo
consideravelmente menos legiveis do que palavras compostas em caixa-baixa. Tipos

itdlicos reduzem a legibilidade, mas tipos bold ndo. Tipos semi-bold sdo essenciais
(FARIAS, 2000, p. 78).

Aratjo (2008) concorda com Farias (2000), no que se deve a diminuicdo da
legibilidade nos textos compostos em caixa-alta, pois a leitura se faz pela percepcdo das
formas das palavras e nas maiusculas, que apresentam a forma retangular, so ha diferenciacéo
das letras na largura, o que prejudica a identificacdo das mesmas, diminuindo a legibilidade.
Mas o autor também determina outras consideragdes que devem ser tomadas na escolha da

tipografia do livro, citando dois fatores que prejudicam a leitura:
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(1) Composicdo de mailsculas em italico cujos caracteres apresentem inclinacdo
irregular, o que, em determinadas combinacGes de letras, provoca jungdes, assim
afetando o equilibrio da linha; (2) Ma escolha da fonte, em que os caracteres
mindsculos possuam hastes ascendentes e descendentes muito curtas ou muito
longas, deixando, em consequéncia, brancos excessivos entre as linhas ou retangulos
enquadrados pelo encontro das descendentes de uma linha com as ascendentes da
linha inferior (ARAUJO, 2008, p. 376).

Araujo (2008) conclui afirmando que a legibilidade de um texto em um livro se
perde, quando o numero de desvios de atencao ocasionados por falhas na organizacdo do texto
é grande, 0 que também provoca a diminuicdo do ritmo de leitura.

Mas também héa outras questdes relacionadas a tipografia do livro. A escolha da fonte
tem um impacto enorme na aparéncia do texto impresso: “A decisdo sobre que tipo de letra
usar deve se basear na clareza, na legibilidade, na estética e na funcionalidade” (ARAUJO,
2008, p. 379).

Escolher o tipo do livro é a tarefa que consome mais tempo, que mais gera prazer ao
designer e que se torna a decisdo mais importante no design do livro. O fato de haver uma
escolha ilimitada de tipos, devido as novas concepgdes tecnoldgicas, pode se tornar um
problema. Os designers podem trilhar dois caminhos diferentes: criar o layout do livro de
forma que o mesmo ndo reflita as tendéncias de uma época ou local, ou ainda, compd-lo de
acordo com o gosto contemporaneo (HENDEL, 2006).

Para Hendel (2006) ndo ha razdo para que um determinado livro ndo possa ser feito
com um tipo especifico, porém os designers devem ter em mente que, ao usar uma tipografia
inesperada, podem tornar o leitor mais consciente da aparéncia das letras do que daquilo que
estdo dizendo. No entanto, a atemporalidade pode ser inatingivel: sera possivel fazer o design
de um livro de forma que esse ndo reflita a época em que foi feito? Porém, Tschichold (2007)
considera que as fontes classicas sdo ainda a melhor op¢do. Para o autor, a tipografia
realmente boa deve ser legivel apos dez, cinquenta, mesmo cem anos, e nunca deve repelir o
leitor. Mas Hendel (2006) ainda considera como validas trés possibilidades no uso da
tipografia: (i) utilizar um tipo t&o neutro quanto possivel que ndo sugira época nem lugar; (ii)
utilizar um tipo alusivo que dé propositadamente o sabor de um tempo passado; (iii) utilizar
uma tipografia nova, desenvolvida para o livro, que apresente o texto de forma Unica.

N&o é somente 0 que o autor escreve num livro que vai definir o assunto do livro.
Sua forma fisica, assim como sua tipografia, também o definem. Cada escolha feita
por um designer causa algum efeito sobre o leitor. Este efeito pode ser radical ou

sutil, mas normalmente est4 fora da capacidade do leitor descrevé-lo (HENDEL,
2006, p. 11).
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Sobre o estilo do tipo, o autor defende ainda que existem estudos que mostram que o
tipo com serifa é mais facil de ler do que o sem serifa, mas isso também se deve ao costume
de os livros serem feitos, em sua maioria, com fontes serifadas. As serifas auxiliam na leitura,
pois criam uma linha de continuidade entre as palavras da frase. Sdo boas para serem
utilizadas em textos corridos de materiais impressos, mas também possuem comportamento
adequado em titulos e palavras (BRINGHURST, 2005). Mas Hendel (2006) considera que o
tipo sem serifa também pode ser legivel para leitores casuais, pois é muito utilizado em placas
de transito, por exemplo, que necessitam de uma leitura rapida. Um exemplo de fonte nédo
serifada é a Arial (Figura 51), recomendada pela norma ABNT NBR 14724:2005 como fonte
padréo para a formatacdo de trabalhos académicos, juntamente com a Times New Roman
(PRODANOV; FREITAS, 2009).

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZA
AEiOabcdefghijkimn
opgrstuvwxyzaaéeio&
1234567890(3£.,!?)

Figura 51 - Arial.
FONTE: Imagem obtida no site IDENTIFONT, 2010.

O corpo (tamanho) da fonte, medido em pontos (pt), e sua composi¢ao, tém a mesma
importancia que a escolha do tipo. A letra precisa ser grande o suficiente para ser legivel, mas
ndo tanto que pareca grande demais na pagina (HENDEL, 2006). As decisdes sobre o
tamanho da fonte devem ser tomadas levando-se em conta as caracteristicas do publico leitor,
material, proposta e formato do livro (HASLAM, 2007). Os tipografos se referem aos tipos
com menos de 14 pt como “tamanho livro”, e aos tipos com mais de 14 pt como “tamanho
titulo”. O autor afirma que os romances destinados ao publico adulto normalmente sdo
compostos em tamanhos que véo de 8,5 a 10 pt, porque permitem que os olhos capturem mais

prontamente o grupo de letras, facilitando o processo de leitura.
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Hendel (2006) sugere algo proximo a 65 caracteres por linha, mas com o aumento da
entrelinha (Figura 52) — espaco entre uma linha de texto e a seguinte —, é possivel aumentar o
numero de caracteres. Linhas compridas precisam de um espaco extra entre elas para que 0
olho do leitor va prontamente para o comeco da linha seguinte. Com isso também é necessario
margens generosas na pagina, para fazer com que o bloco de texto se ajuste a pagina
(HENDEL, 2006). Haslam (2007) também considera cerca de 65 caracteres por linha, como a
quantidade ideal.

Id es experibus atios utet, tem invenitis dis
moloris exceaquis reium hilitiu ntotas acca-

bor itature, elibus 1usdani blabo.

Figura 52 - Indicacgéo de entrelinha.
FONTE: Montagem da autora.

Sobre a entrelinha Aradjo (2008) define que, em geral, os tipos menores, como os de
corpos 8 e 9 pontos, carecem proporcionalmente de entrelinhas maiores para compensar sua
baixa legibilidade. Uma entrelinha de 100% ¢ do exato tamanho do tipo. Ou seja, se a fonte
estiver com corpo 12 pt a entrelinha padrdo estara com 12 pt. Geralmente aconselha-se a
utilizacdo de entrelinhas maiores em textos mais extensos, para facilitar a leitura. Fontes sem
serifa exigem uma entrelinha maior do que as serifadas, pois as serifas tem a caracteristica de
auxiliar o fluxo de leitura (BRINGHURST, 2005).

Araujo (2008) detalha algumas orientacfes para a escolha da fonte adequada:

a) Simplicidade: Quanto mais simples for o desenho de uma fonte, mais legivel ela
sera. Deve-se por isso, dar preferéncia aos estilos limpos, e ndo aos decorativos. b)
Dimensdo: Letras pequenas demais tornam a leitura cansativa, enquanto letras
grandes demais dificultam a vida do leitor. Existe uma dimensao adequada para cada
texto. c) Forca: Em geral, letras grossas e baixas dificultam a leitura, bem como os
caracteres altos e finos demais. As letras ditas normais ou book ganham em
legibilidade sobre as letras claras (light) e negritas (bold). d) Orientacdo: Quanto
mais inclinada for a letra, menor a legibilidade. Convém evitar textos muito extensos
em italico, pois isso dificulta a leitura. €) Harmonia: Um texto deve ser composto
por uma familia de caracteres com um Unico estilo, e ndo uma mistura de tipos e
formatos. Convém ndo utilizar mais do que dois tipos diferentes de fontes num
mesmo texto. f) Ritmo: Massas de letras muito compactadas podem provocar
monotonia na leitura (ARAUJO, 2008, p. 379-380).
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A profundidade da coluna (quantidade de linhas de texto no sentido vertical) é
considerada em relacdo ao tamanho da largura da coluna de texto e as proporg¢des do formato
da pagina. Embora as pessoas ja tenham se acostumado a ler longas colunas de jornal, a
maneira pela qual elas Iéem artigos ndo se equipara a experiéncia de ler um livro. Haslam
(2007) considera que, muitas obras, celebradas por seus detalhes primorosos e citadas como
exemplo de design diferenciado, possuem aproximadamente 40 linhas por coluna, como é o
caso de romances, projetados para dar suporte a leitura continua. Johannes Gutenberg
produziu Biblias contendo tanto 42 quanto 38 linhas, além de outros livros, usando um
numero similar de linhas voltadas para a leitura continua (HASLAM, 2007).

Em relacdo aos alinhamentos do texto, Aradjo (2008) considera que, embora hoje se
utilizem todos os arranjos de alinhamento nos livros, os titulos podem ser alinhados de forma
centralizada em relacéo a largura da coluna de texto, mas para o corpo de texto considera-se
como recomendavel o alinhamento justificado (Figura 53), e para as legendas de imagens, o
alinhamento a esquerda (Figura 54) ou a direita (Figura 55) de acordo com o posicionamento
da imagem. No corpo de texto, com o alinhamento justificado, que apresenta as duas margens
regulares, deve-se apenas ter cuidado com os “caminhos de rato” que sdo espacos maiores

entre as palavras provocados pela justificacdo forcada, o que prejudica a legibilidade.

Id es experibus atios utet, tem invenitis dis
moloris exceaquis reium hilitiu ntotas acca-
bor itature, elibus 1usdani blabo. Officias ma
autem fugit quationecae laut et et pliquosti to
ernamus modi ipsaepudi dit litat aut lantiorat
laceriori imin pratem quid modiam vollupta
de velia pa sum, ut quamus id quiandac res-
trum quas quis aut odit, saepel ipsamen des-
trum voluptaessi officitatent fuga. Onsequam
alibus, ut eossinverum nes et harisit qui totat
vendae pro quias exero bernat odist, sum sun-
dige ntincto omnitiureped que non eos que pra
qui re, si ulparibustes aut vitiae velibus minul-
parum atum faccuptae repudam landendam,
nihille stiorporio. Raepudae vendipsa nis vent,
offici berum voloruptatur abore nullesecab ip-
sanduciet et quam utem es

Figura 53 - Alinhamento Justificado.
FONTE: Montagem da autora.
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Id es experibus atios utet, tem invenitis dis
moloris exceaquis reium hilitiu ntotas acca-
bor itature, elibus iusdani blabo. Officias ma
autem fugit quationecae laut et et pliquosti to
ernamus modi ipsaepudi dit litat aut lantiorat
laceriori imin pratem quid modiam vollup-
ta de velia pa sum, ut quamus id quiandae
restrum quas quis aut odit, saepel ipsamen
destrum voluptaessi officitatent fuga. Onse-
quam alibus, ut eossinverum nes et harisit
qui totat vendae pro quias exero bernat odist,
sum sundige ntincto omnitiureped que non
eos que pra qui re, si ulparibustes aut vitiae
velibus minulparum atum faccuptae repu-
dam landendam, nihille stiorporio. Raepudae
vendipsa nis vent, offici berum voloruptatur
abore nullesecab ipsanduciet et quam utem es

Figura 54 - Alinhamento a esquerda.
FONTE: Montagem da autora.

Id es experibus atios utet, tem invenitis dis
moloris exceaquis reium hilitiu ntotas acca-
bor itature, elibus iusdani blabo. Officias ma
autem fugit quationecae laut et et pliquosti to
ernamus modi ipsaepudi dit litat aut lantiorat
laceriori imin pratem quid modiam vollup-
ta de velia pa sum, ut quamus id quiandae
restrum quas quis aut odit, saepel ipsamen
destrum voluptaessi officitatent fuga. Onse-
quam alibus, ut eossinverum nes et harisit
qui totat vendae pro quias exero bernat odist,
sum sundige ntincto omnitiureped que non
eos que pra qui re, si ulparibustes aut vitiae
velibus minulparum atum faccuptae repu-
dam landendam, nihille stiorporio. Raepudae
vendipsa nis vent, offici berum voloruptatur
abore nullesecab ipsanduciet et quam utem es

Figura 55 - Alinhamento a direita.
FONTE: Montagem da autora.

Lupton (2006) incentiva 0 uso do texto justificado, pois esse alinhamento produz
uma forma limpa na pagina, bem definida. Os alinhamentos a esquerda ou a direita sdo bons
alinhamentos quando a intencdo € respeitar o fluxo organico da linguagem e evitar

espacejamentos irregulares.
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Para Haslam (2007), o alinhamento a esquerda pode deixar a margem direita das
linhas muito irregulares, provocando um efeito visual desagraddvel. No alinhamento a direita,
0 problema ¢ a falta de amparo a leitura de longos trechos, uma vez que o inicio de cada linha
a esquerda da pagina é variavel. Ja a justificacdo é aconselhada, desde que se utilize também a
hifenizacdo das palavras, o que evita os “caminhos de rato”. Inclusive, o autor informa, que
esse alinhamento tem sido a principal abordagem para a composicao de texto em livros desde
1455, e deriva-se das antigas colunas dos papiros egipcios.

Sobre os outros detalhes do arranjo dos textos, em relacdo aos paragrafos, a maioria
dos designers prefere um espaco EME — igual a largura da letra M do tipo sendo usado — antes
do inicio da primeira linha do paragrafo. Outros utilizam um espa¢o menor ou maior, mas a
maioria concorda que a auséncia do recuo dificulta a leitura. Tschichold escreveu um ensaio
inteiro defendendo o recuo da primeira linha de cada paragrafo, pois dessa forma o leitor ndo
perde o inicio do paragrafo, e o recuo ndo compromete o design (HENDEL, 2006). Haslam
(2007) inclusive sugere que um designer que utiliza a se¢do aurea para o formato da pagina e
para a caixa de texto, pode aplicar a mesma estratégia & micro-espagos dentro da pagina e
criar entradas de paragrafo com proporcao aurea.

Sobre o tipo dos titulos, que estabelecem de maneira mais Obvia o tom visual do
livro, 0 mesmo deve ser escolhido em conjunto com o tipo do texto. Pode ser 0 mesmo, em
corpo maior, ou esses podem ser diferentes, contrastantes. Se for utilizado o mesmo tipo, e se
houver subtitulos, por exemplo, deve-se fazer uso de negritos ou de alinhamentos diferentes
para proporcionar o destaque em relacdo ao corpo do texto. Porém, se a escolha foi por dois
tipos, a diferenciacdo se da de forma mais rapida (HENDEL, 2006).

E em relacéo aos folios (nUmeros das paginas), 0s mesmos devem estar situados em
um lugar agradavel e facil de achar na pagina. Por ordem de importancia, resume-se: (1) no
pé, alinhado ou levemente recuado em relacdo a borda exterior do bloco de texto; (2) no topo
da péagina, alinhado com a borda exterior do bloco de texto; (3) ao pé da pagina, centralizado
horizontalmente sob o bloco de texto; (4) no quarto superior da margem externa, apés o limite
externo do texto; (BRINGHURST, 2005).

Em relacdo aos elementos tipograficos dos livros estudados no terceiro capitulo deste
relatorio, serdo analisados alguns itens, de acordo com as considera¢fes explanadas pelos
autores, de forma a verificar se o texto disposto na pagina é realmente agradavel e eficiente a
leitura: (i) grau de legibilidade do tipo escolhido; (ii) estilo do tipo; (iii) tamanho da fonte e
entrelinha correspondente; (iv) alinhamento apresentado; (v) profundidade da coluna; (vi)

entrada de paragrafos; (vii) posicionamento dos félios.
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2.2.3 Navegacgao

A navegacdo de um livro refere-se ao modo como as informagdes séo organizadas na
parte interna, no miolo do livro: qual a ordem de leitura das paginas e como o layout se
organiza facilitando a leitura. Fawcett-Tang (2007) argumenta que quando um leitor escolhe
um livro, ele geralmente o folheia para ter uma ideia de como foi organizado. “Os sistemas de
navegacao permitem que o designer guie o leitor através dos niveis de informacéo, por vezes
complexos, embutidos na estrutura do livro” (FAWCETT-TANG, 2007, p. 58).

2.2.3.1 Layout

O processo de execucdo do layout de um livro envolve a tomada de decisdo sobre o
posicionamento exato de todos os elementos da pagina. Este item descreve como as grades
podem auxiliar na montagem do contetdo do livro.

E no momento da diagramagio que o designer pode explorar a imaginacio e
aumentar o interesse do leitor, permitindo uma melhor concentragdo na obra e uma
valorizacdo da mesma, porém, a ordenacdo do layout deve manter uma unidade, seguindo a
construcdo da grade pré-estabelecida e do contetdo do livro (RIBEIRO, 2007). Ainda assim,
Hulburt (1986) afirma que desenhar uma pagina significa mais do que apenas dispor textos e
fotos no papel. Para a autora, compor uma pagina é construir e estruturar os elementos que

irdo transmitir uma mensagem:

[...] o leitor talvez acredite que o design é um processo l6gico, que basta seguir
diversas etapas para alcancar um bom resultado final. Nada mais distante da
verdade. O habil designer estd submetido a um processo continuo: a intuigdo, a
sensibilidade, o senso da forma, larga experiéncia sdo fatores conjugados num Unico
ato. Mas é preciso lembrar que isso ndo exclui a importancia da tentativa e do erro,
na busca de uma solucdo (HURLBURT, 1986, p.84).

Mas para ordenar os elementos, é preciso conhecer os elementos que serdo dispostos
nas paginas. Segundo Haslam (2007), os dois polos do layout séo: o texto, que é organizado
em torno de uma sequencia de leitura; e as imagens, cujos arranjos sao determinados pelas
consideracdes relativas a composicdo, derivadas da producdo de imagens. “Os aspectos
funcionais do design da pagina sdo aqueles que possibilitam que o leitor se relacione
diretamente com a mensagem do autor. Desse modo o layout da pagina é determinado pela
natureza do conteudo” (HASLAM, 2007, p. 143).
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Os livros que tém grande guantidade de texto sdo projetados para serem lidos. Esse

tipo de layout precisa guiar o leitor através das informagdes, deixando-o seguro quanto a

disposicdo do texto, de forma a se concentrar na mensagem do autor. Haslam (2007)

apresenta esquematicos com diferentes abordagens de layout em relagéo a leitura:

Layout utilizando texto corrido (Figura 56): O texto flui de uma coluna a
outra, do alto da pagina da esquerda até a base da pagina da direita. O padrao
de leitura ao longo da pagina é suave e continuo, os paragrafos sdo
claramente visiveis em uma primeira visualizagdo da pagina. Os titulos e
cabecalhos que introduzem novos temas sdo sinalizados para o leitor na

virada de cada pagina.

4

Figura 56 - Orientacdo por texto corrido (HASLAM, 2007, p. 144).

Trabalhos de referéncia baseados em texto (Figura 57): S&o os dicionarios,
que geralmente tém uma ordem ou estrutura classificatéria predeterminada
pelo autor, pelo editor ou pelo organizador da publicacdo. O papel do
designer é garantir que o desenho sustente a estrutura interna do texto. No
exemplo com o texto dividido em duas colunas, a linha magenta indica como
um leitor que utiliza um livro de referencia ordenado alfabeticamente
consegue localizar um verbete. Examinando as palavras-chave no topo da
margem direita das paginas, o leitor podera localizar a pagina que contém o
verbete, localiza-lo ao longo das colunas e obter a informacdo que deseja. A
linha em ciano mostra como um leitor utiliza um livro de referéncia que néo €
ordenado alfabeticamente, no qual o leitor comega sua busca a partir da
pagina de contetido ou do indice.



80

Figura 57 - Orientacdo por textos de referéncia (HASLAM, 2007, p. 144).

Texto apoiado por imagem (Figura 58): Um livro composto por texto que
possui imagens de apoio é projetado pensando-se primeiramente na sequencia
de leitura, mas para compreender melhor o conjunto, o leitor conecta as
imagens ao texto de referéncia. Para amparar essa ligacdo, as imagens s@o
inseridas proximas de suas referéncias no texto, pois se a imagem é colocada

de forma deslocada, o leitor ndo tem contexto para compreender a imagem.

Figura 58 - Texto apoiado por imagem (HASLAM, 2007, p. 144).

Narrativas maltiplas (Figura 59): Alguns livros podem possuir narrativas
autbnomas adicionais ou historias paralelas, que sdo geralmente projetadas
em torno da sequencia de leitura. Se essa estratégia € usada continuamente, o
leitor habitua-se a posicdo da histéria marginal na pagina e consegue ler o

texto principal sem perder a concentragao.
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Figura 59 - Orientacdo por narrativas multiplas (HASLAM, 2007, p. 145).

e Publicagdes multilingues (Figura 60): Uma abordagem para edi¢cdes em mais
de um idioma € incluir ambas as linguas na mesma pégina através de uma

grade que defina colunas para cada lingua.

Y X |

Figura 60 - Publica¢des multilingues (HASLAM, 2007, p. 145).

Haslam (2007) ainda define esquematico para a abordagem de layout orientada por
imagens (Figura 61): o observador é atraido pelas imagens e o texto tem um papel secundério,
a relacdo visual mais importante é aquela estabelecida entre as proprias imagens. Elas

transmitem a narrativa por meio da ordem e do tamanho em que sao colocadas na pagina.

VE

=

Figura 61 - Orientacéo por imagens (HASLAM, 2007, p. 145).
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Sendo assim, pretende-se verificar, nos livros analisados, qual a orientacdo do layout:
(i) se definida principalmente por texto, ou (ii) por imagens, considerando qual a abordagem

de layout e se a mesma € adequada ao conteudo do livro.

2.2.4 Especificagbes

“A variedade de escolha dos tipos de papel, técnicas de impressdo, possibilidades de
dobra e de encadernacéo so sdo limitadas pela imaginacdo do designer ou pelo orcamento da
editora” (FAWCETT-TANG, 2007, p. 138). Para o autor, alguns livros ndo exigem recursos
criativos para anunciar seu proprio valor, enquanto outros podem ser transformados em
objetos altamente desejados a despeito de seu contetdo.

Neste sentido, esse item abordara algumas caracteristicas sobre o suporte atual do
livro impresso, o papel, e sobre os processos de encadernacdo do livro atual, de forma a

identificar os fatores envolvidos na escolha desses itens.

2.2.4.1 Suporte

O suporte atual do livro impresso é o papel, que compde a forma fisica do bloco do
livro, a superficie impressa e as paginas. Portanto, é importante que o designer conheca as
suas propriedades fisicas e os diferentes tipos disponiveis no mercado onde atua (HASLAM,
2007). Segundo o autor, o papel tem sete caracteristicas-chave: o formato, a gramatura, o
corpo, o sentido da fibra, a opacidade, o acabamento e a cor. H& também caracteristicas
especiais como absor¢do, pH e conteido de fibras recicladas. Todas devem ser consideradas
pelo designer na escolha do papel adequado ao livro que estiver sendo trabalhado. Porém, de
forma a definir os itens que serdo utilizados na analise pratica, somente serdo detalhados os
itens cor e formato.

Um papel bem escolhido contribui para a atratividade de um livro tanto quanto uma
tipografia requintada, mas, nem sempre é dada importancia a esse aspecto. O que ndo €
justificavel, pois o designer tem a possibilidade de projetar o papel exatamente para o livro
em pauta: “Pode-se considerar a relacdo entre espessura e flexibilidade, o tipo da fonte usada,
o clima do livro e, em seguida, especificar a textura, a tonalidade e o peso do papel de
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maneira a obter perfeita harmonia entre todas as partes” (TSCHICHOLD, 2007, p. 209-210).
O autor complementa ainda, que ha muitos tipos de papéis disponiveis no mercado, com
alternativas que ndo encarecem os custos de producéo do livro.

A cor € geralmente adicionada ao papel no estagio de preparacdo da massa. Papéis
produzidos a partir de fibras recicladas ndo podem ser coloridos porque as fibras provém de
diferentes tipos de papel. A brancura do papel tem um largo espectro, e essas diferencas tém
um efeito importante no resultado da reproducéo das cores. E importante considerar como as
cores de texto e imagem serdo reproduzidas em um suporte particular: um livro sobre
jardinagem com predominancia de cores verdes pode parecer muito limpo sobre uma
superficie branca ou mate, e ligeiramente antigo em um suporte de cor mais escura,
semelhante ao pergaminho (HASLAM, 2007).

Ferlauto (2002) considera que para uma leitura prolongada, é desejavel um papel
fosco e ligeiramente amarelado ou creme. Se o livro apresentar muitas imagens, uma
superficie lisa e brilhante realca as cores das ilustragfes impressas, tornando-as mais
atraentes. Tschichold (2007) concorda com Ferlauto (2002), argumentando que o papel
branco-puro sé deve ser usado em trabalhos que o exigem de forma incontestavel, como um
livro de fotografias, por exemplo. Para o autor, a brancura do papel ndo € um sinal de
qualidade e durabilidade: o papel branco ofusca o olho, gerando um desagradavel efeito de
transparéncia. O autor afirma que o papel branco, como o offset, nunca pretendeu ser usado
em livros e sim, em impressdes coloridas que se tornam mais auténticas quando o papel do
fundo é branco-puro. Pelo mesmo motivo, o papel couché é revestido de branco de ambos 0s
lados. Para Tschichold (2007), o papel ideal deve ter uma tonalidade préxima do linho ou da
camurga, como o papel mate.

Araujo (2008) concorda com Ferlauto (2002) e Tschichold (2007) recomendando o
uso de papéis brancos para reproducdo de imagens coloridas, enquanto papéis levemente
amarelados sdo indicados para livros de leitura, evitando o cansa¢o visual e a transparéncia de
textos e figuras de uma pagina para 0 seu Verso.

Em relacdo ao formato do papel, a principio, cada fabricante adotava as medidas que
desejasse. Porém, a grande variacédo dificultava o projeto dos materiais impressos (RIBEIRO,
2007).
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Quando se fabricava o papel a mao, com folhas de tamanho padronizado em 32 x 44
cm, sua dobra determinava o proprio tamanho do livro, quanto maior o nimero de
dobras, menor a dimensdo do livro: assim para os in-folio (22 x 32 cm), in-4° (16 x
22 cm), in-8° (11 x 16 cm) etc. Hoje, o editor apenas determina, segundo 0s
formatos padronizados (em geral entre A4 e A8) o proprio formato do livro, mas ao
impressor cabe definir a quantidade de dobras da montagem de cada caderno.
Assim, as designacdes tradicionais permanecem somente para indicar o nimero de
péginas por caderno (in-4° = oito paginas, in-8° = 16 paginas, in-16° = 32 paginas
etc.), nada mais tendo a ver com o tamanho do livro (ARAUJO, 2008, p. 352).

Com o advento da impressdo mecanizada, no século XIX, tornou-se necessario
padronizar os formatos de papel de modo a conformar-se aos formatos das impressoras. Na
Europa, o sistema métrico tornou-se o padrdo de medida de comprimento, especificado nas
normas DIN — Deutsches Institut fir Normung (HASLAM, 2007). Instituiu-se, portanto, em
1922, o formato DIN 476, aceito pelas instituicdes normalizadoras nacionais até a
padronizacdo recomendada em 1975 pela ISO 216 (International Organization for
Standardization), que a ABNT aceitou no todo (ARAUJO, 2008). O formato ISO (Figura 62)
tem como padrdo a série A, com o formato de origem A0 (841 x 1189 mm). Os demais
formatos sdo submultiplos: Al, A2, A3... que, se obtém através da divisdo do formato em
questdo pela metade. Ha também os formatos auxiliares B e C, que mantém as mesmas

proporcdes da série A, mas com tamanhos intermediarios (RIBEIRO, 2007).

B Preto: papéis da série A
[ AOD 841 x 1189mm

Al 594 x 841mm

A2 420 x 594mm

A3 297 x 420mm

A0 841mm x 1189mm A4 210 x 297mm

A5 148 x 210mm

A6 105 x 148mm

A7 74 x 105mm

A8 52 x 74mm

B Magenta: papéis da série B
BO 1000 x 1414mm
B1 707 x 1000mm
B2 500 x 707mm
B3 353 x 500mm
B4 250 x 353mm
B5 176 x 250mm
A2 420 x 594mm B6 125 x 176mm
B7 88 x 125mm
B8 62 x 88mm

B Ciano: papéis da série C
C0 917 x 1297mm
Cl 648 x 917mm
C2 458 x 648mm
C3 324 x 458mm
C4 229 X 324mm
C5 162 X 229mm
C6 144 X 162mm
C7 81 X 114mm
C8 57 x 81mm

A4 210 x 297mm

A6 105 X 148mm

A8 52 X 74mm

WWQEy X L6Z EY
Wwiys X #65 IV

[A}
v

Figura 62 - Formatos 1SO de papel (HASLAM, 2007, p. 192).
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Existem ainda outros formatos de papel padronizados, como 0s americanos, 0S
britdnicos e os franceses, que sdo expressos em polegadas e que apresentam diversas
variagdes de medidas, sendo também utilizados no Brasil (HASLAM, 2007).

Araujo (2008) apresenta informagdes sobre os tamanhos de papel mais utilizados no

Brasil:

- AA (2%), cuja folha mede 76 x 112 cm, nela imprimindo-se 32 paginas de um livro
19 x 27 cm. Esse formato é preferido para livros infantis ou obras impressas em
colunas;

- Americano (AM), cuja folha mede 87 x 114 cm, nela imprimindo-se 64 paginas de
um livro 14 x 21 cm. Esse formato é preferido para obras de ficcdo, monografias e
livros didaticos;

- Francés, cuja folha mede 76 x 96 cm, nela imprimindo-se 64 paginas de um livro
de 13,5 x 20,5 cm, também, como o americano, muito usado em monografias e
livros didaticos;

- BB (2B), cuja folha mede 66 x 96 cm, nela imprimindo-se 32 paginas de um livro
de 16 x 23 cm. Esse formato é preferido para obras de grande volume de texto, por
exemplo certos livros didaticos e monografias, quando se pretende aumentar a
mancha tipogréfica a fim de diminuir o nimero de paginas (ARAUJO, 2008, p.
353).

E ainda, conforme j& detalhado no item Formato, que aborda as propor¢Ges mais
apropriadas para os livros, é possivel, além de utilizar os tamanhos padronizados de papel,
definir outro formato através da escolha de determinado método de construgdo da pagina.

Portanto, em relacdo ao item suporte, sera verificada nos livros analisados, (i) qual a
cor do papel utilizado, e se 0 mesmo é adequado aos elementos dispostos no livro. Sera
considerado também, (ii) qual o tamanho do papel se 0 mesmo for padronizado, pois se 0
formato for diferenciado, a analise ja tera sido abordada no item Formato.

2.2.4.2 Encadernagao

A encadernacao continuou sendo um processo artesanal até meados do seculo XIX,
mesmo com o advento das impressoras tipograficas rotativas, das maquinas compositoras e de
outras inovagOes tecnoldgicas que industrializaram a arte da impresséo. “Os encadernadores
relutaram em sacrificar a qualidade da encadernacdo manual em favor da produtividade, da
simplicidade e da economia” (FERLAUTO, 2002). Por esse motivo, algumas tecnologias
modernas permitem incluir acabamentos que simulam as antigas encadernacdes manuais,

como relevos e douragao.
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Os estagios de encadernacdo artesanal do livro continuam 0s mesmos na
encadernacdo mecanizada. No final do século XIX as maquinas comegaram a fazer parte do
processo de encadernacgéo, utilizadas para dobrar as folhas impressas transformando-as em
cadernos. A encadernacdo manual ainda é utilizada quando se produz objetos de arte, com
edicdes limitadas e baixa tiragem. As maquinas atuais de encadernacéo sdo capazes de dobrar,
colar, fixar a capa e refilar as folhas impressas em um processo continuo (HASLAM, 2007).

Ferlauto (2002) considera a encadernagdo contemporénea dividida em quatro
especialidades: grampo em sela ou lateral, aplicacdo de adesivo na lombada, costura e
encadernacdo mecanica:

Brochuras, folhetos e revistas finas sdo encadernados com grampos de arame que
prendem as paginas através da lombada dos cadernos. Alguns livros séo
encadernados com grampo lateral. Os livros de capa mole sdo geralmente colados na
lombada. Os livros de capa dura, quase sempre costurados. A encadernacdo

mecanica é feita com espiral, argolas metélicas, baguetes plasticas etc.
(FERLAUTO, 2002, p. 89).

Urbim (2004) afirma que se a publicacéo for de poucas paginas, o acabamento exige
uma grampeadora, e dois grampos sdo suficientes para que as paginas ndo se soltem. Com
mais paginas, o livro vai para costura e colagem (Figura 63): conjuntos de paginas sao
costurados uns aos outros e essa costura € complementada pela colagem. J& Haslam (2007)
faz duas grandes divisdes: encadernacdo em capa dura e brochura (também chamado de capa
mole) (Figura 64).

Acabamento em grampo Acabamento com costura e colagem

Figura 63 - Opcoes de acabamento: grampo ou costura e colagem.
FONTE: Imagem obtida do site PAPEL PRINT, 2010.
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Brochura

Capa dura

Figura 64 - Capa dura e brochura.
FONTE: Montagem da autora.

Dentro dessas divisdes, Haslam (2007) apresenta os estilos de encadernacdo:
encadernacdo de biblioteca e encadernacdo com adesivo. Embora qualquer livro possa ser
encontrado em uma biblioteca, o termo encadernagdo de biblioteca refere-se a condicdo de
encadernacgédo concebida para uso intensivo e longevidade elevada. As capas sdo geralmente
feitas de papeldo prensado, a costura é feita ao longo do comprimento de cada caderno, e 0
material utilizado no revestimento da capa € o couro ou tecido (HASLAM, 2007).

Sobre a encadernac¢do em capa dura, o autor explica que a capa € estruturada com
trés retdngulos de papel&o, que formam com a aplicagéo do revestimento o que é chamado de:
pasta frontal (capa), pasta traseira (quarta-capa) e lombada. A lombada pode ser quadrada ou
arredondada. As pastas podem ser revestidas em couro, tecido ou papel impresso. As guardas
sdo coladas sobre o reforco da lombada ou do papeldo e também tém a funcédo de prender o
bloco do livro a capa dura.

Haslam (2007) define a encadernagdo com adesivo ou encadernagdo sem costura
como a utilizada para a encadernacio de brochuras ou livros de capa mole. E o método mais
rapido e barato. Nem o miolo nem a capa séo costurados, deixando a resisténcia por conta do
adesivo. O material da capa € geralmente mais pesado que o material do miolo e ndo requer
guardas.

Dessa forma, pretende-se verificar (i) quais os tipos de encadernagéo utilizados nos
objetos de analise, e se a encadernacéo utilizada € apropriada para o manuseio do livro.

Com a definicdo de todos os itens abordados neste capitulo, é possivel partir para a

escolha e andlise pratica dos livros. As analises serdo apresentadas no proximo capitulo.
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3 ANALISE PRATICA

Apos o levantamento de informacdes referentes aos itens que especificam um design
de livros adequado, questiona-se de que forma essas especificacfes estdo sendo aplicadas, na
préatica, no design dos livros, principalmente naqueles de grande venda e leitura, os chamados
best-sellers, que alcangam a um grande publico.

Segundo CEIA (2010), o termo inglés best-seller significa literalmente “o mais
vendavel”, e € designado aos livros que atingiram um elevado nimero de vendas durante um
determinado periodo de tempo. A Biblia é de longe o maior best-seller de todos os tempos,
com mais de mil traducdes.

O fato de um dado livro poder ser classificado como best-seller ndo tem relagéo
direta com a qualidade desse livro. O que os diferencia s&o as solucgdes narrativas que atraem
0 grande publico e auxiliam a vendagem. A publicidade também incentiva a venda do livro
através de divulgagdes que geram destaque aos escritores, editores, patrocinadores, e outros
profissionais envolvidos na cadeia produtiva do livro (CEIA, 2010).

Neste contexto, percebe-se que a maioria dos best-sellers pertencem ao género Obras
Gerais, 0 que inclusive é confirmado pela pesquisa Retratos da Leitura no Brasil, promovida
pela CBL em 2008, que indica o género Obras Gerais com 32% de leitura. Dentro do género
Obras Gerais encontram-se os livros de ficgdo, também denominados romances (Barcellos,
2009).

Sendo assim, foram selecionados dez titulos integrantes das listas dos livros mais
vendidos do Brasil, do género Obras Gerais/Fic¢do, nos ultimos cinco anos, entre 2006 e
2010. Nos mesmos, foram realizadas analises qualitativas baseadas nos critérios determinados

em cada item do capitulo anterior.

3.1 ESCOLHA DOS LIVROS

Para definir quais titulos seriam analisados, recorreu-se a revista VEJA (2010),
periddico brasileiro semanal com mais de 40 anos, publicado pela Editora Abril. E a revista de
maior circulagdo no Brasil, tratando sobre temas relacionados a economia, politica, cultura,
comportamento, entre outros. A revista VEJA (2010) foi selecionada, pois veicula em todas as

edicdes, uma lista com os dez livros mais vendidos durante a semana na qual a revista foi
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publicada. No inicio do ano seguinte, divulga uma lista geral com os livros mais vendidos
durante todo o ano anterior.

Para compilar essas listas, a revista baseia-se nas informagdes de vendas passadas
pelas principais livrarias de todo o Brasil, entre elas: Cultura, Fnac, Nobel, Saraiva e Laselva,
totalizando 71 livrarias nos 27 estados brasileiros. Redes de comércio de livros online, como o
Submarino, Cultura, Fnac, Saraiva, entre outras, também repassam informacdes de vendas
para a revista VEJA.

De posse das listas completas dos dez livros mais vendidos de 2006, 2007, 2008 e
2009, e da lista parcial relacionada por semanas, dos dez livros mais vendidos de 2010 até o
dia 19 de maio, foram escolhidos dois titulos de cada ano. Primeiramente foram selecionados
os cinco livros mais vendidos, localizados na primeira posi¢do de cada ano, com exce¢do da
lista parcial de 2010, da qual foi selecionado o segundo livro mais vendido, pois o primeiro
titulo ja aparecia em primeiro lugar na lista de 2009. Apds essa selecdo, a escolha dos
préximos cinco livros ndo se deteve na posicdo do livro na lista, mas sim na editora
responsavel pela publicacdo do livro. Foram escolhidos titulos de editoras diferentes daquelas
que haviam publicado os primeiros livros selecionados. No caso da lista parcial de 2010, o
segundo livro escolhido foi 0 que apareceu durante mais semanas na lista.

Os Quadros 1, 2, 3, 4 e 5 apresentam a lista dos livros mais vendidos dos anos de
2006, 2007, 2008, 2009 e 2010, respectivamente, compiladas pela revista VEJA.

Os mais vendidos de 2006 | Ficcdo

TITULO AUTOR EDITORA
1 | O Cacador de Pipas Khaled Hosseini Nova Fronteira
2 | O Cddigo Da Vinci Dan Brown Sextante
3 | Anjos e Demonios Dan Brown Sextante
4 | Ponto de Impacto Dan Brown Sextante
5 | Quando Nietzsche Chorou Irvin D. Yalom Agir/Ediouro
6 | Memérias de Minhas Putas Tristes Gabriel Garcia Marquez Record
7 | Fortaleza Digital Dan Brown Sextante
8 | A Bruxa de Portobello Paulo Coelho Planeta
9 | Harry Potter e o Enigma do Principe J. K. Rowling Rocco
10 | Labirinto Kate Mosse Summa de Letras

Quadro 1 - Livros mais vendidos de 2006. VEJA Edicao 1990 - 10 de janeiro de 2007 (VEJA, 2010).
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Os mais vendidos de 2007 | Ficcdo

TITULO AUTOR EDITORA
1 | Harry Potter e as Reliquias da Morte J. K. Rowling Rocco
2 | O Cacador de Pipas Khaled Hosseini Nova Fronteira
3 | A Cidade do Sol Khaled Hosseini Nova Fronteira
4 | A Menina que Roubava Livros Markus Zusak Intrinseca
5 | O Cadigo da Vinci Dan Brown Sextante
6 | O Guardi&o de Memorias Kim Edwards Sextante
Luiz Soares, André
7 | Elite da Tropa Batista e Rodrigo Obijetiva
Pimentel
8 | Quando Nietzsche Chorou Irvin D. Yalom Agir/Ediouro
9 | Neve J. K. Rowling Companhia das Letras
10 | A Distancia entre Nos Thirty Umrigar Nova Fronteira

Quadro 2 - Livros mais vendidos de 2007. VEJA Edicdo 2042 - 9 de janeiro de 2008 (VEJA, 2010).

Os mais vendidos de 2008 | Ficcdo

TITULO AUTOR EDITORA
1 | A Menina que Roubava Livros Markus Zusak Intrinseca
2 | O Vencedor de Sonhos Augusto Cury Academia de Inteligéncia
3 | ACabana William Young Sextante
4 | Crepusculo Stephenie Meyer Intrinseca
5 | O Cacador de Pipas Khaled Hosseini Nova Fronteira
6 | A Cidade do Sol Khaled Hosseini Nova Fronteira
7 | Lua Nova Stephenie Meyer Intrinseca
8 | O Pequeno Principe Antoine de Saint-Exupéry Agir/Ediouro
9 | O Guardiédo de Memorias Kim Edwards Sextante
10 | A Sombra do Vento Carlos Ruiz Zafon Objetiva/Suma de Letras

Quadro 3 - Livros mais vendidos de 2008. VEJA Edic¢éo 2094 - 7 de janeiro de 2009 (VEJA, 2010).

Os mais vendidos de 2009 | Ficcdo

TITULO AUTOR EDITORA
1 | ACabana William Young Sextante
2 | Eclipse Stephenie Meyer Intrinseca
3 | Crepusculo Stephenie Meyer Intrinseca
4 | LuaNova Stephenie Meyer Intrinseca
5 | Amanhecer Stephenie Meyer Intrinseca
6 | O Vendedor de Sonhos Augusto Cury Academia de Inteligéncia
7 | O Simbolo Perdido Dan Brown Sextante
8 | Leite Derramado Chico Buarque Companhia das Letras
9 | O Menino do Pijama Listrado John Boyne Companhia das Letras
10 | O Vendedor de Sombras Augusto Cury Academia de Inteligéncia

Quadro 4 - Livros mais vendidos de 2009. VEJA Edicéo 2146 - 6 de janeiro de 2010.
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Os mais vendidos de 2010 (até o dia 19 de maio) | Ficcao
TITULO AUTOR EDITORA

1 | ACabana[l|86] William Young Sextante

2 | O Simbolo Perdido [3 | 23] Dan Brown Sextante

3 | Alice [2 | 8#] Lewis Carrol Zahar

4 | Querido John [9] 3] Nicolas Sparks Novo Conceito
5 | O Ladréo de Raios [4 | 17] Rick Riordan Intrinseca

6 | O Mar de Monstros [5 | 14] Rick Riordan Intrinseca

7 | A Batalha do Labirinto [6 | 13] Rick Riordan Intrinseca

8 | Diarios do Vampiro 3 — A Flria [8 | 10#] L. J. Smith Record

9 | Amanhecer Stephenie Meyer Intrinseca

10 | A Espera dos Filhos da Luz [0 1] Ana Maria Braga Ediouro

[AlB#]
A] posicdo do livro semana anterior ~ B] h& quantas semanas o livro aparece na lista  #] semanas ndo consecutivas

Quadro 5 - Livros mais vendidos de 2010. VEJA Edicdo 2165 - 19 de maio de 2010.

Sendo assim, os dez livros selecionados para anélise foram:

O Cacador de Pipas, de Khaled Hosseini, editora Nova Fronteira (2006);
Memdérias de Minhas Putas Tristes, de Gabriel Garcia Méarquez, editora

Harry Potter e as Reliquias da Morte, de J.K. Rowling, editora Rocco (2007);
Quando Nietzsche Chorou, de Irvin D. Yalom, editora Agir (2007);

A Menina que Roubava Livros, de Markus Zusak, editora Intrinseca (2008);

O Vendedor de Sonhos, de Augusto Cury, editora Academia de Inteligéncia

Leite Derramado, de Chico Buarque, editora Companhia das Letras (2009);

1.
2.
Record (2006);
3.
4,
5.
6.
(2008);
7. A Cabana, de Willian Young, editora Sextante (2009);
8.
9.

O Simbolo Perdido, de Dan Brown, editora Sextante (2010);

10. Amanhecer, de Stephenie Meyer, editora Intrinseca (2010).

Apos a escolha dos livros, pode-se partir para a realizacdo da analise qualitativa, cujo

objetivo é identificar de que forma cada livro apresenta-se graficamente. Os resultados nédo

sdo baseados em dados estatisticos, mas sim em consideracdes descritivas. Porém, os dados

também podem ser verificados através de quadros e graficos que auxiliam a compreensao das

informagdes. A pesquisa qualitativa € atil para firmar conceitos e objetivos a serem
alcangados e identificar as variaveis a serem melhoradas (PRODANOV; FREITAS, 2009).
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3.2 ANALISE QUALITATIVA

Com a definigdo dos livros a serem analisados, construiu-se quadros de questdes a
partir do referencial tedrico apresentado, de forma a compilar os resultados gerais e facilitar as
analises especificas. O questionario utilizado nesta pesquisa foi composto por oito secdes:
a) Capa (Quadro 6); b) Formato (Quadro 7); ¢) Grades (Quadro 8); d) Imagens (Quadro 9);
e) Tipografia (Quadro 10); f) Layout (Quadro 11); g) Suporte (Quadro 12); h) Encadernagéo
(Quadro 13). Cada secdo foi subdividida em itens, predeterminados no capitulo anterior.

Em cada livro, o item assinalado com o simbolo “x” corresponde ao que €
apresentado, na préatica, pelo exemplar. O simbolo “-”, quando marcado em duas opcdes,
demonstra que o exemplar apresenta elementos dos dois itens, ndo estando posicionado de
forma clara quanto a proposta editorial que deseja apresentar. Em alguns casos o “X” aparece
assinalado em duas op¢es, quando as mesmas ndo sao contraditorias, possibilitando com que

o livro contenha as duas especificagdes, como no caso do Estilo de Capa.
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Quadro 6 - Questdes de analise - Secdo Capa.

Informa sobre o contelido

Apenas ilustrativa

SOBRECAPA

Possui
Do pé para a cabeca

LOMBADA
Da cabeca para 0 pé
Horizontal

N&o Possui

ede

O | QUARTA-CAPA

~—~

orewl

Quadro 7 - Questdes de analise - Se¢cdo Formato.

DISPOSICAO

Retrato
Superior a 24 cm de largura

Definida pelo designer
Proporcdes dureas
TAMANHO

De bolso
Até 24 cm de largura

Paisagem
Quadrado
PROPORCAO
Padrdo de mercado

|
o
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Quadro 8 - Questdes de analise - Secdo Grades.
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Quadro 9 - Questdes de andlise - Se¢do Imagens.



1. O Cacador de Pipas
Minhas Putas Tristes
3. Harry Potter e as
Reliquias da Morte
4. Quando Nietzsche

Chorou
6. O Vendedor de

Roubava Livros
Sonhos

2. Membrias de
5. A Menina que

LEGIBILIDADE

Tipografia de facil identificacdo e
leitura

Tipografia de dificil identificacdo e
leitura

ESTILO

Tipo neutro X X X X X X

Tipo alusivo ao passado

Tipografia nova

CORPO

Corpo até 8 pt X

Corpo de 8,5a 10 pt X

Corpode 11 a 14 pt X X X X

Corpo acima de 14 pt

ALINHAMENTO

Justificado X X X X X X

e) Tipografia

Alinhado a esquerda

Alinhado a direita

Centralizado

PROFUNDIDADE DE COLUNA

Até 20 linhas

Até 42 linhas X X X X X X

Acima de 42 linhas

ENTRADA DE PARAGRAFOS

Sem entrada

Espaco M

Espaco por medida X X X X X X

Espaco pela grade

POSICIONAMENTO DOS
FOLIOS

Pé da pagina alinhado ao texto X

Topo da pégina alinhado ao texto X X X

Pé da pagina centralizado X X

Quarto superior da margem externa

TITULOS

Mesma tipografia do texto X X X X X

Tipografia diferente X

Quadro 10 - Questdes de andlise - Se¢do Tipografia.

7. A Cabana

8. Leite Derramado
9. O Simbolo Perdido
10. Amanhecer
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ABORDAGENS
Texto corrido

Referéncias de texto

Texto apoiado por imagens
Narrativas multiplas

Publicacdo Multilingue

Orientacdo por imagem

1n0Ae

—

}

Quadro 11 - Questoes de analise - Se¢do Layout.
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TIPOS

Brochura com grampo
Brochura com adesivo
Brochura com costura

Capa dura

Quadro 13 - Questdes de analise - Se¢do Encadernacao.
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Com a tabulacdo das questdes, pode-se partir para a compilacdo dos resultados
gerais, demonstrando através de graficos de pizza, a predominancia de determinadas escolhas

na producéo editorial dos livros analisados.

3.2.1 Compilagao dos resultados gerais

De acordo com os itens verificados no quadro anterior, foram compilados os
resultados das questdes, utilizando graficos de pizza meramente como apoio na visualizacao
dos dados. Os mesmos apresentam os resultados com dados numéricos totais, sem estatisticas

e porcentagens quantitativas.

a) Capa

No item Estilo de Capa, verifica-se que 1 livro apresenta capa estilo Documentacéo,
2 livros apresentam capa estilo Conceitual, 2 livros apresentam capa estilo Colecdo com
elementos Expressionistas, e 5 livros apresentam elementos Conceituais e Expressionistas nas

capas (Figura 65).

= Documentagéo

® Conceitual
Colecao/Expressionistas

= Conceitual/Expressionista

Figura 65 - Grafico de analise do item Estilo de Capa.

Ja no item Composicao, 9 capas apresentam predominancia de imagens, enquanto
apenas uma apresenta predominancia de elementos tipograficos (Figura 66). 5 livros
apresentam a tipografia do titulo da capa igual a tipografia do miolo, e 5 livros com tipografia

de capa diferente da tipografia do miolo (Figura 67).
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B Imagens
® Elementos tipograficos

Figura 66 - Grafico de analise do item Composicdo/Predominancia de elementos.

® Tipografia de capa igual &
do miolo

® Tipografia de capa
diferente do miolo

Figura 67 - Grafico de anélise do item Composicao/Tipografia da capa.

Para o item Relacdo com o Conteudo, 3 livros apresentam capas com relagdo direta
entre a capa e o conteudo do livro, 3 livros apresentam relacdo de dificil interpretacdo entre a
capa e o contetdo do livro e 4 livros apresentam uma interpretacdo relativa, nem tdo direta e

nem tao dificil de ser compreendida (Figura 68).

m Relacéo direta

m Relacao de dificil
interpretacdo

= Relacgdo relativa

Figura 68 - Grafico de analise do item Relagdo da capa com o contetido.
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No item Quarta-capa, 8 livros informam sobre o conteddo do livro na quarta-capa,
enquanto 2 livros apresentam a quarta-capa apenas de forma ilustrativa, sem apresentar
informacdes sobre o contetdo (Figura 69).

® Informa sobre o contetdo
B Apenas ilustrativa

Figura 69 - Gréfico de analise do item Quarta-capa.

No item Sobrecapa, apenas 1 livro possui sobrecapa em formato de cinta. Os outros
9 ndo possuem nenhum tipo de sobrecapa (Figura 70).

B Possui

= N4o possui

Figura 70 - Gréafico de analise do item Sobrecapa.

Por fim, no item Lombada, 7 livros apresentam a disposicdo da lombada da cabeca
para o pé, 2 livros apresentam a disposicao da lombada do pé para a cabeca e 1 livro apresenta
a disposicao da lombada na horizontal (Figura 71).
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® Da cabeca para o pé
m Do pé para a cabeca

= Horizontal

Figura 71 - Gréfico de analise do item Disposic¢éo da lombada.

b) Formato

No item Disposic¢éo, os 10 livros apresentam o formato Retrato.

Ja no item Proporcéo, 9 livros apresentam formato padrdo de mercado e apenas 1
livro com formato definido pelo designer (Figura 72).

No item Tamanho, os 10 livros apresentam largura de até 24 cm.

m Padrdo de mercado
m Definido pelo designer

Figura 72 - Gréfico de analise do item Proporc¢éo do livro.

c) Grades

No item Construcéo, os 10 livros apresentam grades definidas por medidas.

No item Margens, 1 livro apresenta margens generosas, 2 livros apresentam margens
normais, 3 livros apresentam margens econdmicas e 4 livros apresentam margens entre

normal e econémicas (Figura 73).
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m Generosas

® Normais

= Econbmicas

H Entre normais e
econdmicas

Figura 73 - Grafico de anélise do item Margens.

Para o item Proporc¢oes, apenas 1 livro apresenta proporc¢des das margens conforme
especificagcbes das referéncias, ou seja, apresentando diferencas entre os tamanhos das
margens, de maneira proporcional. Os outros 9 livros apresentam margens por medidas sem

levar em consideracao essas proporcdes (Figura 74).

m Conforme especificagdes
das referéncias

m Distintas das
especificadas nas
referéncias

Figura 74 - Grafico de analise do item Proporcdes das margens na grade.

d) Imagens
No item Funcéo, 8 livros ndo apresentam imagens e 2 livros apresentam imagens

complementares ao texto (Figura 75).
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® Auséncia de imagens

® Complementares ao texto

Figura 75 - Grafico de anélise do item Func¢do das imagens.

No item Disposicao, verifica-se que 0s 2 livros que possuem imagens, as apresentam
de forma ordenada com as grades (Figura 76).

B Auséncia de imagens
H Ordenadas com a grade

Figura 76 - Grafico de analise do item Disposicdo das imagens.

e) Tipografia

No item Legibilidade, 9 livros apresentam tipografia de facil identificacdo e leitura,
enquanto apenas 1 livro tem a legibilidade prejudicada devido ao pequeno tamanho da fonte
(Figura 77).
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m Tipografia de facil
identificacéo e leitura

B Tipografia de dificil
identificacdo e leitura

Figura 77 - Grafico de analise do item Legibilidade.

No item Estilo, os 10 livros apresentam tipografia neutra e também serifada.

No item Corpo, 1 livro apresenta fonte com tamanho de até 8 pt., 2 livros apresentam
fonte com tamanho entre 8,5 e 10 pt., e 7 livros apresentam fonte com tamanho entre 11 e 14
pt (Figura 78).

mAté 8 pt
mEntre 8,5e 10 pt
mEntre 11 e 14 pt

Figura 78 - Gréfico de analise do item Corpo de texto.

No item Alinhamento, os 10 livros apresentam alinhamento justificado.

No item Profundidade de Coluna, os 10 livros apresentam profundidade de coluna
com até 42 linhas.

No item Entrada de Paréagrafos, 9 livros apresentam espacgo de entrada de paragrafos

definida por medidas, e apenas 1 livro ndo possui entrada de paragrafos (Figura 79).
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® Espago por medida
B Sem entrada

Figura 79 - Grafico de analise do item Entrada de paragrafos.

No item Posicionamento dos Félios, 5 livros apresentam os félios localizados no topo
da pagina alinhado ao texto, 4 livros apresentam os félios localizados no pé da pagina
centralizado, e apenas 1 livro apresenta os folios localizados no pé da pagina alinhado ao
texto (Figura 80).

® Topo da pagina alinhado
ao texto

m P¢é da pégina centralizado

= Pé da pagina alinhado ao
texto

Figura 80 - Gréfico de analise do item Posicionamento dos félios.

No item Titulos, 7 livros apresentam a tipografia do titulo com a mesma tipografia do
corpo de texto, enquanto apenas 3 livros apresentam a tipografia dos titulos diferente da

tipografia do corpo de texto (Figura 81).
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® Mesma tipografia do
texto

H Tipografia diferente

Figura 81 - Gréfico de analise do item Titulos do miolo.

f) Layout

No item Abordagens, os 10 livros apresentam orientacdo de layout por texto corrido.

g) Suporte

No item Coloracéo, 9 livros utilizam papel amarelado e 1 livro utiliza papel branco
(Figura 82).

= Papel amarelado
® Papel branco

Figura 82 - Gréfico de analise do item Coloracédo do papel.

No item Formato, 1 livro apresenta formato de papel definido pelo designer, 2 livros
apresentam formato de papel padrdo Francés e 7 livros apresentam formato de papel padrdo
ISO, na proporg¢édo BB (Figura 83).
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m Definido pelo designer
® Francés
11S0 (BB)

Figura 83 - Gréafico de analise do item Formato de papéis.

h) Encadernacdo
No item Tipos, 9 livros apresentam acabamento em brochura com costura e apenas 1

livro com acabamento em brochura com adesivo (Figura 84).

= Acabamento em brochura
com costura

m Acabamento em brochura
com adesivo

Figura 84 - Grafico de analise do item Tipos de encadernacao.

Com a apresentacdo dos resultados obtidos, destacam-se, de forma geral, alguns
resultados mais representativos. Na secdo Capa, fica evidente a preferéncia por capas com
predominancia de imagens, como dito no ensaio A linguagem visual do livro, de Goebel
Waine (apud Ferlauto, 2002), que afirma ser comum atribuir a imagem da capa a parte de
destaque principal, em detrimento dos elementos do texto, que na maioria das vezes ndo
recebem a devida atencdo no projeto do livro. Provavelmente, a énfase conceitual e
expressionista dada as capas se deve a essa necessidade de destaque as imagens, que muitas
vezes ndo passam uma informacao clara sobre o contetdo do livro. Percebe-se também, nos

resultados encontrados, que a disposicdo da lombada nédo é apresentada de forma correta na
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maioria dos livros — da cabeca para o pé. Segundo Haslam (2007) e Ribeiro (2007), a posicao
dos dizeres dispostos do pé para a cabeca € mais adequada, pois dessa forma, a identificagdo
do livro na estante ¢ feita de forma mais facil.

Na secdo Formato, verifica-se a totalidade dos livros na disposicao retrato, com a
maioria apresentando formato padrdo de mercado, com excecdo de apenas um livro. Reflexo
de um costume instituido desde a época de Gutenberg, segundo Hendel (2006), a disposi¢do
retrato € préatica, assim como os formatos padrdo de papel, que possibilitam uma producédo
economicamente viavel, conforme afirma Haslam (2007).

Nos resultados encontrados na secdo Grades, percebe-se também uma atuacao
simplista na constru¢do dos projetos editorias. Os 10 livros analisados possuem grades e
margens definidas por medidas, que na maioria das vezes sdo econdmicas ou entre normais e
econbmicas. Embora haja diversas formas de criar um sistema de grades através de
construcdes geomeétricas, como afirma Haslam (2007), que possibilitariam um equilibrio entre
0 texto e o branco das margens, proporcionando uma leitura mais agradavel, na préatica o que
ocorre é o0 que Ribeiro (2007) ja havia afirmado: fatores econdémicos diminuem as margens e
ddo maior campo para o contetdo, com o objetivo de diminuir o nimero de paginas.

Na secdo Imagens verifica-se que os resultados encontrados sdo condizentes com o
género dos livros que foram analisados. Livros de ficcdo sdo, na maioria das vezes, orientados
por texto corrido e ndo possuem imagens, o que € verificado nos resultados da se¢do Layout.
Quando as imagens estdo presentes, elas sdo complementares ao texto, ilustrando alguma
informacao ja dita e auxiliando a compreensao da historia, como afirma Haslam (2007).

Na secdo Tipografia, o que se destaca é a utilizacdo de formatacdes semelhantes
para a maioria dos livros, embora tratem de assuntos especificos e sejam de editoras
diferentes. Os itens Legibilidade e Entrada de paragrafos, apresentam resultados iguais em 9
dos 10 livros analisados. Os itens Estilo de tipografia, Alinhamento do corpo de texto e
Profundidade de coluna, apresentam resultados iguais para os 10 livros analisados. Embora o
objetivo de todo design de livro deva ser encontrar a representagdo tipogréafica perfeita, como
afirma Tschichold (2007), o trabalho do designer de livro ndo deve ser incolor ou vazio de
expressao. Hendel (2006) considera que o design de um livro ndo poder ser igual ao design de
outro livro, assim como dois livros ndo sdo escritos com as mesmas palavras. Logicamente
deve haver um padrdo relacionado com as especificagbes mais apropriadas, mas um livro,
mesmo que faca parte de uma colecéo, deve permitir adaptacées em cada obra.

Um resultado positivo € verificado na secdo Suporte, na qual se identifica a

utilizacdo de papéis amarelados em 9 dos 10 livros analisados. Para livros com orientacdo por
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texto corrido, os papéis amarelados sdo 0s mais apropriados, pois ndo ofuscam a visdo como
0s papéis brancos (Ferlauto, 2002). No item formato verifica-se que a maioria dos livros que
utilizam tamanhos predeterminados pelo mercado de papéis, prefere os padrdes ISO,
particularmente o formato BB que resulta em paginas de 16 x 23 cm, e o formato Francés, que
gera paginas com 13,5 x 20,5 cm, como especificado por Araujo (2008).

Por fim, na se¢do Encadernacéo, verifica-se que os 10 livros analisados possuem
acabamento em brochura, com apenas um deles utilizando somente adesivo na lombada, sem
costura. Nenhum dos exemplares utiliza capa dura devido a fatores econémicos, mas a
maioria ndo abre mdo da costura que garante maior durabilidade ao livro. Um livro com
acabamento somente em adesivo é ainda mais barato, mas deixa a resisténcia somente por
conta da durabilidade da cola (Haslam, 2007).

Com a verificacdo dos resultados gerais, também se faz importante uma analise

especifica de cada exemplar, na qual serdo descritos alguns pontos particulares de cada livro.

3.2.2 Analises especificas

E considerado necessario realizar uma analise especifica que contextualize os livros e

editoras, descrevendo alguns pontos importantes referentes ao design de cada livro.

3.2.2.1 O Cagador de Pipas

O exemplar analisado do livro O Cacador de Pipas, de Khaled Hosseini, foi
publicado em 2005 pela editora Nova Fronteira, que possui mais de 1.500 titulos publicados
nas categorias ficgdo, ndo-ficcdo e infanto-juvenis (NOVA FRONTEIRA, 2010).

O livro possui 368 paginas, formato 16 x 23 cm, proveniente do padrdo ISO (BB), e
acabamento em brochura. O Unico dos livros analisados a possuir uma sobrecapa no formato
de cinta, com 9 cm de altura, trazendo outras informagdes sobre o autor e o livro, valorizando
a publicacdo. A cinta pode ser retirada, e 0 que se vé € uma capa limpa, com poucas
informagdes e com a predominancia da imagem, bem expressionista e conceitual. A quarta-
capa contém afirmacfes proferidas por jornais e personalidades que consideraram o best-
seller de extrema qualidade. De uma forma geral, essas afirmacdes trazem informacdes sobre

o contetdo do livro e podem influenciar na decisdo de compra (Figura 85).
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Figura 85 - Cinta, capa e quarta-capa de O Cacador de Pipas.
FONTE: Imagem obtida do site NOVA FRONTEIRA, 2010.

No miolo do livro, em papel pélen com tonalidade amarelada, proporcionando uma
leitura mais agradavel, sem reflexos de luz, a tipografia é serifada, neutra e com boa
legibilidade. O tipo do corpo de texto é o0 mesmo dos titulos e também da capa, 0 que gera
uma unidade no layout de todo o livro, demonstrando que o mesmo foi planejado em
conjunto. Os folios estdo posicionados de forma adequada, no topo da pagina alinhado ao
texto, e as margens, de 2 cm em cada lado, estdo situadas entre normais e econdmicas.
Embora ndo haja pontos negativos de forma evidente, o layout do miolo é muito simples, e

percebe-se que ndo houve nenhum planejamento de forma a personaliza-lo (Figura 86).

DEZ

Margo de 1981

QUEM SE SENTOU DIANTE DE NOS FOIUMA MOGA. Estava usando um vestido verde-oliva ¢ tinha a
cabega coberta por um xale preto bem enrolado em volta do rosto para se proteger da
friagem da noite. Comegava a rezar cada vez que o caminhdo sacolejava ou passava por
um buraco na estrada, exclamando "Bismillah!" a cada tranco ou solavanco do veiculo.
O marido, um homem forte. de cal¢as largas ¢ mrbante azul-celeste. embalava um bebé
com um dos bragos e. com a mio livre. ia desfiando as contas de oragdio. Os seus
labios se moviam em uma prece silenciosa. Havia outros passageiros. uns dez ao todo,
entre 0s quais meu pai ¢ eu. sentados ali dentro, com a mala entre as pernas. apinhados
entre essa gente estranha. debaixo da coberta de lona da carroceria de um velho
caminhdo russo.

Minhas entranhas ja vinham se do desde que det Cabul. pouco
depois das duas da manha. Baba nunca diria uma coisa dessas, mas eu tinha certeza

Figura 86 - Detalhe de pagina de O Cagador de Pipas.
FONTE: Arquivo pessoal da autora.



110

3.2.2.2 Memorias de Minhas Putas Tristes

O livro Memdrias de Minhas Putas Tristes, de Gabriel Garcia Marquez, foi
publicado em 2005 no Brasil pela editora Record, carro-chefe do Grupo Editorial Record,
possuindo em seu catalogo publicacdes com diversas linhas editoriais (RECORD, 2010). O
exemplar possui 132 paginas, formato 13,5 x 20,5 cm, proveniente do padrdo de papel
Francés, e acabamento em brochura sem costura, apenas com adesivo. Esse tipo de
encadernacgdo pode resultar em um periodo de vida mais curto para o livro, pois as folhas sem
costura podem se soltar mais facilmente.

Sua capa é puramente conceitual e entendida quando se Ié as informacdes da quarta-
capa, descobrindo-se o assunto do livro, ou seja, o velhinho de costas é o personagem
principal da historia (Figura 87). A tipografia da capa é diferente da tipografia do miolo, que
por sua vez tem a mesma fonte para os titulos e para o corpo do texto. Utiliza papel pélen e as
proporc¢des das margens sdo normais, com 2 cm nas margens laterais e 2,5 cm nas margens
superior e inferior. De forma geral, ndo h& nenhum elemento do miolo que tenha grande

destaque, inclusive sua capa, que se apresenta de forma muito simples.

Meméria de
minhas putas tristes

-
©

b

"

-

)
¥

Figura 87 - Capa de Memorias de Minhas Putas Tristes.
FONTE: Imagem obtida do site RECORD, 2010.
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3.2.2.3 Harry Potter e as Reliquias da Morte

Publicado pela editora Rocco, que se dedica a divulgacdo de livros de ficcdo e ndo-
ficcdo de autores nacionais e estrangeiros (ROCCO, 2010), o livro Harry Potter e as
Reliquias da Morte é o sétimo e ultimo livro da colegdo Harry Potter, de autoria de J. K.
Rowling. O exemplar brasileiro de 2007, apresenta na capa uma ilustragdo semelhante as
ilustracGes das capas dos outros seis livros anteriores. Embora o nome Harry Potter seja
representado por uma tipografia personalizada, atuando como uma assinatura visual’, a
continuacdo do titulo e 0 nome da autora apresentam-se em outras duas tipografias, o que
polui a composi¢do. Na quarta-capa um texto introduz o assunto do livro (Figura 88).

No miolo, também ha trés tipos diferentes de fontes, uma para o titulo, outra para o
corpo de texto e a terceira para a indicacdo do capitulo (Figura 89). Ainda assim, a fonte
principal, do corpo de texto, é serifada, neutra e de boa legibilidade. O formato do livro € 13,5
x 20,5 cm, proveniente do padrdo de papel Francés. As margens sdo econdémicas, com 1 cm
nas laterais e 1 cm na margem superior e inferior, e o papel é branco, o que, segundo as

referéncias, é inapropriado para leituras extensas.

Harry esté aguardande na rua dos Alfe-
neiros. A Ordem da Finix cheglard am breve
para transferi-lo, em seguranga, do endereco
de sus %0, X

]- K. Row[ing

[ei g

Figura 88 - Quarta-capa e capa de Harry Potter e as Reliquias da Morte.
FONTE: Imagem obtida do site ROCCO, 2010.

” Uma assinatura visual é um conjunto de elementos graficos como simbolos, tipografia e cores, que comp&em a
identidade de uma marca.
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CAPITULO DOIS

IN MEMORIAM

HARRY SANGRAVA. Segurando a mio direita com a esquerda, e
xingando baixinho, ele empurrou a porta do quarto com o ombro.
Quviu um barulho de porcelana quebrando; pisara em uma xicara
de cha frio que alguém deixara do lado de fora, a porta do quarto.
— Quem...7?

Ele olhou para os lados; o corredor da rua dos Alfeneiros n® 4
estava deserto. A xicara de cha era, possivelmente, a idéia de arma-
dilha inteligente imaginada por Duda. Harry manteve a mio ensan-
glientada no alto, juntou os cacos da xicara com a outra mio e
atirou-os na cesta abarrotada de lixo que entreviu pela porta de seu
quarto. Depois caminhou pesadamente até o banheiro para pér o
dedo sob a agua da torneira.

Era uma idiotice sem sentido e incrivelmente irritante que
ainda lhe faltassem quatro dias para poder realizar feiticos... mas
tinha de admitir que esse feio corte no dedo o derrotaria. Nunca
aprendera a curar ferimentos e, agora que lhe ocorria pensar nisso
— particularmente a luz dos seus planos imediatos —, parecia-lhe
uma séria lacuna em sua educagdo bruxa. Anotando mentalmente
para perguntar a Hermione como se fazia, ele usou um grande
chumaco de papel higiénico para secar o melhor que péde o cha
derramado, antes de voltar para o quarto e bater a porta.

Harry gastara a manhd inteira esvaziando seu malio de
viagem pela primeira vez desde que o arrumara havia seis anos.
Nos primeiros anos de escola, ele simplesmente limpara uns trés
quartos do seu conteudo e os repusera ou atualizara, deixando no
fundo uma camada de lixo — penas usadas, olhos secos de besouro,

Figura 89 - Pagina de Harry Potter e as Reliquias da Morte.
FONTE: Arquivo pessoal da autora.

3.2.2.4 Quando Nietzsche Chorou

O livro Quando Nietzsche Chorou, de Irvin D. Yalon, foi publicado pela editora
Agir, pertencente ao grupo Ediouro desde 2002, que possui cerca de 7000 titulos em seu
catdlogo (EDIOURO, 2010). Em sua segunda edic¢do, o exemplar impresso em 2009 possui
412 paginas, formato 16 x 23 cm, padrdo 1SO (BB), e acabamento em brochura. A versdo da
capa tem estilo Documental e grande destaque ao nome do autor (Figura 90).

As propor¢fes das margens sdo normais, a tipografia do miolo é serifada e neutra,
mas a legibilidade € prejudicada devido ao corpo da fonte ser muito pequeno, com, no
maximo, 8 pt. A tipografia do titulo da capa é a mesma tipografia do corpo de texto do miolo,
que por sua vez € igual a tipografia dos titulos dos textos, o que integra bem o layout, sendo
um ponto positivo no design do livro. Porém, percebe-se que o layout do miolo é bastante

simples, sem nenhum elemento que o diferencie e destaque.
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Figura 90 - Capa de Quando Nietzsche Chorou.
FONTE: Imagem obtida do site EDIOURO, 2010.

3.2.2.5 A menina que Roubava Livros

O livro A Menina que Roubava Livros, do autor Markus Zusak, foi publicado pela
editora Intrinseca, fundada em 2003, que apresenta em seu catélogo livros de ficcdo e ndo-
ficgdo, privilegiando estilos diferenciados (INTRINSECA, 2010).

O best-seller possui 480 paginas, formato 16 x 23 c¢cm, proveniente do padrdo 1SO
(BB), e acabamento em brochura. O exemplar de 2007 apresenta sua capa expressionista e
conceitual com contraste entre o branco do fundo e o vermelho de determinados elementos,
gerando destaque a composicdo, embora a interpretacdo da mensagem da capa ndo seja
totalmente direta (Figura 91). A quarta-capa possui apenas uma frase, que ndo deixa claro o
conteudo do livro, mas que possui uma forte atracao.

No miolo ha diversas imagens, alinhadas com a grade, que auxiliam a compreensdo
do texto, gerando um maior impacto para a informacao que quer ser realmente compreendida,
como exemplificado na Figura 92. Ponto positivo é a tipografia da capa ser igual a tipografia
do miolo, demonstrando que ambos foram projetados de forma conjunta. Outro destaque em
relacdo a tipografia, é a organizacdo da pagina de abertura de cada capitulo: sempre disposta

nas paginas impares, apresenta um breve resumo do que serd descrito no capitulo, através do
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uso da fonte em itélico (Figura 93). O posicionamento dos folios no pé da pagina alinhado ao
texto € o mais recomendado pelas referéncias, sendo, porém, o Unico livro analisado a

apresentar esse alinhamento.

MARKUS ZUSAK

3 )
menina
queroubava

IVIOS

Figura 91 - Capa de A Menina que Roubava Livros.
FONTE: Imagem obtida do site INTRINSICA, 2010.

Figura 92 - Pagina com imagens de A Menina que Roubava Livros.
FONTE: Arquivo pessoal da autora.
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O ViGiaDpOR

) acordeonista
pridor de pronessas
nening
r judeu
ira de ros

ima preleca

im dorminhoco

d troca de pesadelos

wmas paginas do pordo

Figura 93 - Pagina de abertura de capitulos de A menina que Roubava Livros.
FONTE: Arquivo pessoal da autora.

Porém, o livro também apresenta pontos negativos: por conter um grande volume de
texto, possui margens econémicas, com cerca de 1,5 cm de margem em cada lado; e a
lombada, com disposicdo horizontal, que, por esse motivo, apresenta o titulo do livro com

tamanho muito pequeno, dificultando a leitura.

3.2.2.6 O Vendedor de Sonhos

O livro O Vendedor de Sonhos, do autor Augusto Cury, publicado pela editora
Academia de Inteligéncia, é incorporada a editora Planeta do Brasil, sexto maior grupo de
comunicago do mundo: o Grupo Planeta (ACADEMIA DE INTELIGENCIA, 2010).

O exemplar de 2008 possui 296 paginas, formato 16 x 23 cm, miolo impresso em
papel pdlen e acabamento em brochura. As propor¢des das margens sdo normais, com cerca
de 2,5 cm de margem em cada lado, mas o tamanho do corpo de texto é grande, o que deixa a
pagina pesada, embora o tipo seja serifado e neutro. Diferenciais sdo a entrada de paragrafos

medindo 1 cm, diferente de todos os outros livros analisados que apresentam no maximo
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0,5 cm de espago de entrada, e também a imagem do “vendedor de sonhos”, a mesma que
aparece na capa, mas em tom de cinza, embaixo do titulo na abertura de cada capitulo. A capa
expressionista e conceitual possui tipografia do titulo igual a tipografia do miolo, e a lombada
apresenta a disposicdo correta, do pé para a cabeca (Figura 94). A quarta-capa contém um

longo texto introdutorio sobre o conteudo do livro.

AUGUSTO CURY

HIC

0 CHAMADO

(O Vendedorde Sonhos

AUGUSTO CURY

__— e
[E _— }l[Acld!an

Figura 94 - Lombada e Capa do O Vendedor de Sonhos.
FONTE: Imagem obtida do sitt ACADEMIA DE INTELIGENCIA, 2010.

3.2.2.7 A Cabana

O livro A Cabana, de William P. Young, foi publicado pela editora Sextante,
fundada em 1998, apresentando em seu catalogo, além dos livros de ficcdo, diversos livros de
ndo-ficcdo, em especial os livros de auto-ajuda que abrangem temas espirituais, pessoais e
profissionais (SEXTANTE, 2010). O exemplar é de 2008, possui 240 paginas e formato 16 x
23 cm, com acabamento brochura. E, atualmente, um dos maiores fendmenos do mercado
literario (SEXTANTE, 2010). Sua capa expressionista e conceitual tem total relacdo com o

titulo, e a quarta-capa contextualiza o assunto do livro (Figura 95).
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WILLIAM P YOUNG

Figura 95 - Quarta-capa e capa de A Cabana.
FONTE: Imagem obtida do site SEXTANTE, 2010.

O formato € padrdo ISO (BB), e ndo ha imagens complementares ao texto no miolo,
composto em papel polen. A tipografia é serifada, neutra e legivel, com alinhamento
justificado. O tamanho das margens € de cerca de 2 cm cada, situado entre normal e
econdmica. Um ponto forte a ser considerado é o uso da tipografia do titulo igual a tipografia
do texto, com destaque através da caixa-alta. A entrada de cada capitulo também é destacada
pela presenca de uma imagem da cabana, a mesma que aparece na capa, uma citacdo em

italico e uso de capitular: destaque da primeira letra da primeira palavra do texto (Figura 96).

UMA CONFLUENCIA DE CAMINHOS

Duas est

Figura 96 - Pagina de A Cabana.
FONTE: Arquivo pessoal da autora.
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3.2.2.8 Leite Derramado

O livro Leite Derramado, de Chico Buarque, foi publicado pela Companhia das
Letras, fundada em 1986, editora cujo foco de trabalho é publicar livros diferenciados pela
qualidade do texto e da producdo grafica (COMPANHIA DAS LETRAS, 2010).

O exemplar de 2009, com capa na cor laranja®, apresenta um formato extraido do
padrédo I1SO, que resultaria nas proporgdes 16 x 23 cm, mas refilado de acordo com o projeto
do designer, foi definido em 15,5 x 22 cm. Possui 200 paginas com acabamento em brochura.

Nota-se que o projeto gréfico é diferenciado, desde a primeira visualizagdo da capa,
bem conceitual, que utiliza apenas elementos tipogréficos e a presenca do laranja como cor de

destaque, embora ndo consiga passar informacdes sobre o contetdo do livro (Figura 97).

Figura 97 - Capa de Leite Derramado.
FONTE: Imagem obtida do sitt COMPANHIA DAS LETRAS, 2010.

No miolo, as margens sdo generosas e muito proximas das especificacdes das
referéncias, com 2,5 cm de margem em cada lateral, 3 cm de margem superior € 4 cm de
margem inferior. O bloco de texto com menor profundidade de coluna, apenas 27 linhas,
juntamente com as margens generosas, gera mais areas de respiro e a mao ndo encobre
nenhuma parte do texto quando pega o livro (Figura 98). A tipografia é serifada, neutra e de

boa legibilidade.

8 O livro Leite Derramado pode ser adquirido em duas versdes de capa: branca e laranja.
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gostava de sol, voltava sempre afogueada das tardes no
areal de Copacabana, Mas nosso chalé em Copacaba-

que foi consagrada pelo cardeal a
Janeiro em mil oitocentos

Figura 98 - Pagina de Leite Derramado.
FONTE: Arquivo pessoal da autora.

Um diferencial sdo os titulos, definidos apenas pelo nimero de cada capitulo,
localizados de forma isolada nas paginas de nimero par. Outro ponto positivo é a disposi¢éo
da lombada, do pé para a cabe¢a, um dos poucos livros analisados que dispGe a lombada de
forma correta (Figura 99). Porém, um ponto a ser questionado € a auséncia de um espaco de
entrada nas primeiras linhas de cada paragrafo. Mesmo com o corpo de texto com menor
profundidade de coluna, a auséncia da entrada de paragrafos dificulta a localizagdo do texto,

caso o leitor se perca na leitura.

Figura 99 - Lombada de Leite Derramado.
FONTE: Imagem obtida no sitt COMPANHIA DAS LETRAS, 2010.
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3.2.2.9 O Simbolo Perdido

O livro O Simbolo Perdido é uma sequéncia de O Cddigo da Vinci, ambos romances
de Dan Brown publicados pela editora Sextante, responsavel por todos os livros do autor no
Brasil. O exemplar analisado do livro O Simbolo Perdido é a primeira edicdo publicada em
2009. Possui 496 péaginas, formato 16 x 23 cm em acabamento brochura. Consideram-se
pontos positivos do design do livro, o uso de papel pélen; o formato adequado proveniente do
padrdo 1SO, com menos de 24 cm de largura; a presenca de imagens complementares ao texto
alinhadas com a grade; e a tipografia serifada de facil identificacdo e leitura, com tamanho
apropriado, adequado posicionamento dos folios e alinhamento justificado. Embora apresente
uma tipografia neutra para o corpo do texto, as fontes auxiliares dos titulos sdo o ponto forte
do livro, pois marcam de forma clara a entrada de cada capitulo, como pode ser verificado na
Figura 100.

CAPIiTULO 79

PR I . . ; .
Treze quiio de Alexandria, Robert Langdon e Katherine
atravessavam calmamente uma vasta extensao de grama coberta de gelo.
- Vocé deveria ser atriz — comentou Langdon, ainda impressionado com o

raciocinio rapido e a capacidade de improvisagdo de Katherine.

Figura 100 - Detalhe da pagina de O Simbolo Perdido.
FONTE: Arquivo pessoal da autora.

Em relagcdo aos pontos negativos, considera-se a disposicdo da lombada da cabeca
para o pé inapropriada, pois dificulta a identificacdo do livro disposto na estante; e o tamanho
das margens, entre normais a econémicas, fora das especificacdes das referéncias que definem
proporcOes diferentes para cada margem. Com cerca de 2,5 centimetros de margem em cada
lado, a mancha de texto ocupa a maior parte da pagina e nao ha espaco para areas de respiro.
A pega do livro também € prejudicada, pois uma parte da mao sempre ficard por cima do
texto. Em relacdo a capa, percebe-se que a mesma possui um forte apelo visual, conceitual e
expressionista, com destaque para o titulo do livro e 0 nome do autor (Figura 101). A quarta-

capa contém um longo texto que introduz o conteddo do livro.
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Figura 101 - Capa de O Simbolo Perdido.
FONTE: Imagem obtida do site SEXTANTE, 2010.

3.2.2.10 Amanhecer

O livro Amanhecer, de Stephenie Meyer, € o Gltimo titulo dos quatro livros da série
Crepusculo, tratando-se, portanto, de um livro de colecdo, o que se reflete na linguagem de
sua capa, bastante semelhante aos outros trés titulos. Na quarta-capa, além de conter uma
citagdo sobre o contetdo do livro, ha imagens das capas dos outros livros da colecéo (Figura

102). Amanhecer é outro best-seller publicado pela editora Intrinseca.

amanhecer

Figura 102 - Quarta-capa e capa de Amanhecer.
FONTE: Imagem obtida do site INTRINSECA, 2010.
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O exemplar de 2009 possui 576 paginas no formato 16 x 23 cm, com acabamento
brochura. De forma semelhante ao exemplar de O Simbolo Perdido, utiliza papel pélen e
formato proveniente do padrdo 1SO (BB). Nao possui imagens no miolo. Quanto a tipografia,
considera-se a fonte legivel, sendo serifada e neutra, embora com corpo menor. Isto
provavelmente se deve pelo mesmo motivo de as margens serem tdo estreitas: o grande
volume de texto. As margens, com cerca de 1,5 cm, sdo bastante econémicas, dificultando a
pega e eliminado qualquer &rea de respiro. Um diferencial sdo os folios centralizados no pé da

pagina, acompanhados por um ornamento grafico (Figura 103).

NINGUEM ESTA OLHANDO PARA VOCE, GARANTI A MIM MESMA. NINGUEM
estd olhando para vocé. Ninguém esid olhands para vocé.

Como eu ndo conseguia mentir para mim mesma, tive de verificar.

Enquanto esperava que um dos trés sinais de trinsito da cidade abrisse,
olhei para a direita — na minivan, a Sra. Weber tinha se virado toda para me
olhar. Os olhos perfuravam os meus e eu me encolhi, perguntando-me por que
ela ndo virava a cara, niio parecia constrangida. Encarar as pessoas continuava
sendo falta de educagiio? Isso niio se aplicava mais a mim?

Depois me lembrei de que aquelas janelas eram tio escuras que ela nio
devia fazer idéia de que era eu ali, e menos ainda ter me flagrado olhando de
volta. Tentei me reconfortar um pouco com o fato de que ela nio estava enca-
rando a mim, s6 o carro.

Meu carro. Suspiro.

Olhei para a esquerda e gemi. Dois pedestres estavam paralisados na cal-
cada, perdendo a oportunidade de atravessar enquanto fitavam o carro. Acris
deles, o Sr. Marshall olhava feito um bobo pela vitrine de sua lojinha de suve-
nires. Pelo menos nio estava com o nariz espremido no vidro. Ainda.

O sinal ficou verde e, na pressa para fugir daquilo, pisei fundo no acelera-
dor sem pensar — como normalmente teria feito para colocar em movimento
minha antiga picape Chevy.

O motor rugiu como uma pantera cagando, o carro deu um solavanco tio
Al'“'ul‘l[('l Piir;l a FI'L‘I'II'L‘ lIlI[‘ meu ('(lrl)f] hill’(‘ﬂ no encosro ll[) bAIﬂL'(l l]l.‘ couro I\r(‘[”
e meu estomago se achatou na coluna.

— Ai! — Resmunguei ao me atrapalhar com o freio. Para evitar problemas,
apenas encostei no pedal. O carro balangou e ficou completamente imével.

13 -

Figura 103 - Pagina de Amanhecer.
FONTE: Arquivo pessoal da autora.

3.2.2.11 Comparativos entre os livros

Além dos pontos j& apresentados na compilacdo dos resultados, podem ser feitas
outras comparagdes entre o design dos livros, através das analises descritivas realizadas.
Embora muitos dados apresentados tenham demonstrado resultados semelhantes, podemos
destacar trés livros, cujo design como um todo, tem maior destaque, tanto na atratividade da

capa, quanto no prazer da leitura. Estes livros sdo: Leite Derramado, A Menina que Roubava
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Livros e O Simbolo Perdido. Os mesmos possuem diferenciais que demonstram um maior
cuidado na criagdo do projeto editorial, como um formato ndo-padronizado, margens
generosas e capa com predominancia de elementos tipograficos, no caso do livro Leite
Derramado; aberturas de capitulo com breve resumo do contetdo, com formatacao da fonte e
alinhamento das informac@es de forma distinta, e capa com predominancia de branco e uso da
cor vermelha dando destaque a determinados elementos, como no livro A Menina que
Roubava Livros; e ainda fontes auxiliares que marcam de forma clara a entrada de cada
capitulo, imagens complementares ao texto, alinhadas com a grade, e capa com grande apelo
visual, conceitual e expressionista, como no livro O Simbolo Perdido.

Outros trés livros, O Cagador de Pipas, Quando Nietzsche Chorou e Memdrias de
Minhas Putas Tristes, destacam-se por outro motivo: a simplicidade do miolo e a falta de
planejamento no que confere a elementos de destaque no design dos livros. Embora o design
destes trés livros ndo seja absolutamente ruim, também néo sdo personalizados e marcantes.
Percebe-se que nesses casos, o trabalho do designer se deteve muito mais na elaboracéo da
capa do que na elaboragdo do miolo.

Os livros Harry Potter e as Reliquias da Morte e Amanhecer, sdo livros de colecdo
que refletem a linguagem dos demais livros da colecédo tanto na capa quanto no miolo. O que
se nota nesse tipo de livro, é um volume extenso de texto, o que geralmente determinada
margens econdmicas, como no caso de Amanhecer, e alternativas que diminuam o custo do
livro, como a utilizacdo de papel branco, no caso de Harry Potter e as Reliquias da Morte.

Mas ha ainda outros recursos de layout que podem dar unidade entre a capa e 0
miolo, como o utilizado pelos livros O Vendedor de Sonhos e A Cabana: a repeticdo de uma
imagem da capa, em tom de cinza, na abertura dos capitulos no miolo. Embora sejam de
editoras diferentes, os dois livros apresentaram esse recurso de forma semelhante e bastante
funcional. Questiona-se, se a forma € esteticamente a mais agradavel, mas com certeza €
marcante.

De forma a apresentar uma proposta de um novo projeto editorial para um dos livros
analisados, o exemplar O Cacador de Pipas foi escolhido como objeto de trabalho, por tratar-
se de um exemplar com poucos problemas graves na construcdo do design, mas a0 mesmo
tempo ndo possuindo nenhum elemento marcante que se destaque e que torne o livro mais

prazeroso para a leitura.
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CONSIDERACOES FINAIS

A construcdo do design do livro pode ser comparada a constru¢ao de uma casa, que
necessita de tijolos, argamassa e tinta, entre outras matérias-primas, assim como o livro
necessita de um suporte firme, uma tipografia adequada e uma capa atrativa. Mas antes de
iniciar a construcdo de uma casa, necessita-se de um projeto arquiteténico. Da mesma forma,
o0 design de um livro necessita de um cuidadoso projeto editorial que permita com que o livro
apresente requisitos ergondmicos e estéticos indispensaveis para 0 manuseio e leitura
(WOLLNER, 2003).

Este trabalho procurou apresentar informacGes sobre a historia do livro, o setor
editorial brasileiro atual, os questionamentos em relacdo ao futuro do livro, as especificacdes
de construcdo do design do livro e, ainda, analisar dez exemplares de livros mais vendidos no
Brasil entre 2006 e 2010, de modo a identificar as praticas exercidas na criacdo dos projetos
editoriais. A explanacgéo de todas essas informacg0es se deu de forma extensa, mas relevante,
pois um objeto com mais de seis mil anos de historia, que registra o conhecimento, as ideias e
as crencas dos povos, fazendo com que sua historia esteja intimamente ligada a historia da
humanidade (HASLAM, 2007), ndo deve ser analisado de um ponto de vista superficial.
Além do mais, fez-se indispensavel o conhecimento das transformacGes pelas quais o livro
passou, para que se fizesse uma analise nos exemplares atuais.

Em relacdo as analises desenvolvidas, considerando que a maioria dos livros
manuscritos da Idade Média apresentavam um extremo cuidado no formato, nas margens, na
tipografia e no uso de imagens, cujos conceitos e proporces também foram utilizados por
Gutenberg nos primeiros livros impressos, como afirma Fawcett-Tang (2007), e também
considerando a possibilidade de novos e diversos recursos de editoracdo eletronica na época
atual, verifica-se que os livros analisados poderiam ter um tratamento mais apurado, seguindo
as especificacdes para um bom design de livros, e também ousando, na personalizacdo do
exemplar de acordo com a mensagem que o0 autor deseja passar com a histéria do livro.

Conforme afirma Filho (2008), o pior que pode acontecer ao livro seria ele se
manifestar apenas pelo tradicionalismo, quando lhe seriam roubadas suas possibilidades de
evolugédo. Seria ruim, da mesma forma, ignorar as experiéncias que se desenvolveram no
decorrer de séculos.

De forma geral, percebe-se que diversas especificacbes apontadas pelos autores

como a mais apropriada para o design dos livros, sdo seguidas na pratica, como a utilizacdo de
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tipografia neutra, legivel e alinhamento justificado, formato retrato e tamanho menor que 24
cm de largura e uso do papel amarelado, como o pélen. Porém, outras especificacdes ndo sdo
seguidas, na maioria das vezes, resultando na disposi¢do incorreta da lombada, em formatos
do livro, das grades e das margens feito por medidas com o objetivo exclusivo de reduzir o
numero de paginas e ndo de facilitar e proporcionar uma boa leitura, e uso de tipografia e
organizacdo do layout da capa totalmente distinta da tipografia e layout do miolo, o que
demonstra uma falta de cuidado com a criacéo do livro como um todo.

Embora os aspectos particulares de cada livro analisado sejam muito importantes, o
resultado mais consideravel obtido com as analises, foi o fato de o design dos livros atuais, no
género Ficcéo, estar praticamente padronizado, mas ndo de uma forma positiva. Ou seja,
mesmo sendo de editoras diferentes, o layout dos livros é muito semelhante entre si,
utilizando linguagens proximas para resolver os problemas, e ndo se detendo no contetdo e
significado do livro, ou ainda em algum elemento de destaque que personalize 0 mesmo.

Mas se cada livro possui suas particularidades, sendo que o conteldo de um néo pode
ser igual ao conteudo de outro, o design do livro também ndo pode ser igual para todos os
exemplares e todas as editoras. O design deve ser invisivel, de modo a ndo atrapalhar a leitura,
mas ndo deve ser vazio de expressdo (TSCHICHOLD, 2007).

Se no contexto atual o publico leitor estd mais educado visualmente, de forma que
consiga distinguir um livro mais atrativo e que oferece melhor leitura, de um livro mais
simples e que apresenta problemas de legibilidade, o design torna-se cada vez mais
importante no processo editorial (FAWCETT-TANG, 2007).

No decorrer desta primeira etapa do Trabalho de Conclusdo de Curso, muito
conhecimento foi adquirido, através de uma busca incessante por informac6es referentes ao
incrivel mundo dos livros. Esse conhecimento devera crescer ainda mais, e ser aplicado na
pratica nas proximas etapas.

Dentre os livros analisados, O Cacador de Pipas trata-se de um exemplar com
poucos problemas graves na construcdo do design, mas a0 mesmo tempo ndo possui nenhum
elemento marcante que se destaque e que torne o livro mais prazeroso para a leitura. Pois,
segundo Filho (2008), ndo devemos nos limitar apenas a repetir modelos, mas sim, a procurar,
estimular e buscar o novo.

Por este motivo, a proposta de projeto apresentada para o Trabalho de Conclusao de
Curso 11, consistira na criagdo de uma nova identidade editorial, com base em um dos livros
analisados, no caso O Cacador de Pipas. Para 0 mesmo, sera desenvolvido um projeto grafico

do miolo, buscando seguir as especificacdes para um bom design de livros, e a0 mesmo
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tempo inovar nos aspectos compositivos do projeto editorial. A proposta desenvolvida devera
funcionar como um padrdo de layout para os livros da editora a qual o titulo pertence, no caso,
Editora Nova Fronteira. Logicamente devera ser previsto que esse projeto editorial sofra
adaptacOes para cada titulo publicado pela editora, cujos assuntos sdo diferenciados. Mas o
importante é fazer com que a editora apresente uma unidade em seus exemplares, a0 mesmo
tempo em que se diferencie das demais publicagdes concorrentes.

Sendo assim, apresenta-se 0 cronograma das proximas atividades, com trés etapas

que se configuram da seguinte forma:

Etapa 6: Estudos do projeto editorial — (Julho/Agosto 2010);
Etapa 7: DefinicOes a partir dos estudos — (Setembro/Outubro 2010);

Etapa 8: Refinamentos e finalizac&o do projeto — (Outubro 2010).

Por fim, abre-se a possibilidade de analisar, na segunda etapa do trabalho, alguns
elementos ndo abordados neste relatério, mas que podem contribuir para a constru¢do do
projeto de identidade editorial, como por exemplo, referéncias visuais de livros premiados e
reconhecidos por sua composicdo grafica diferenciada, bem como outros elementos que

possam auxiliar na construcdo do projeto.
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