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RESUMO

A presente pesquisa visa realizar um estudo sobre a historia do cangaco, sua
origem e construcdo social, bem como os simbolos e elementos estéticos utilizados
pelos cangaceiros em sua indumentaria, principalmente a partir da figura de Lampiao
e de outros cangaceiros importantes do século XX, a fim de transpor tais elementos
para a criacdo de uma colecdo de moda. Para tanto, utiliza-se como metodologia uma
pesquisa de natureza aplicada, possuindo abordagem qualitativa através do método
indutivo e, apresenta carater exploratério de cunho bibliografico, que se deu por meio
de livros, artigos cientificos, monografias, reportagens e pesquisa imagética. Isto
posto, inicialmente busca-se identificar o surgimento do cangaco, através de uma
andlise do Sertdo nordestino e das questdes sociais, tal como, a religido, crencas e
supersticOes presentes naquele ambiente. Dentre os cangaceiros, destaca-se a figura
de Lampido, que se difere em varios pontos de outros que o precederam. E ele que
introduz ao cangaco um estilo de vida especifico e atribui uma vestimenta muito
particular, passando disseminar a imagem desse fenbmeno. Apds, destaca-se 0s
elementos e simbolos encontrados na indumentéria dos cangaceiros, elucidando os
seus significados e, sdo apresentadas algumas apropriacdes feitas por estilistas e
figurinistas para producbes atuais. Por dltimo, cria-se a marca autoral Débora
Bauermann, na qual serdo aplicados tais elementos e caracteristicas em uma colegéo

de moda, que ocorrera na segunda etapa, configurando o Trabalho de Concluséo II.

Palavras-chave: Cangaco. Lampido. Estética do cangaco. Indumentaria.

Colecao de moda.



ABSTRACT

The present research aims to carry out a study about the history of cangaco, its
origin and social construction, as well as the symbols and aesthetic elements used by
the cangaceiros in their clothing, mainly from the figure of Lampido and other important
cangaceiros of the XX century, in order to transpose such elements into the creation
of a fashion collection. For that, an applied nature research is used as methodology,
possessing a qualitative approach through the inductive method, and presents
bibliographical exploratory character, which was built through books, scientific articles,
monographs, news and imagery research. Firstly, the emergence of cangaco is
identified, through an analysis of the northeastern countryside and social issues, such
as the religion, beliefs and superstitions present in that environment. Among the
cangaceiros, the figure of Lampido stands out, who differs in several points from others
that preceeded him. It is he who introduces to the cangaco a specific lifestyle and
attributes a very particular costume, disseminating the image of this phenomenon.
Afterwards, are highlighted the elements and symbols found in the clothes of the
cangaceiros, elucidating their meanings, and some appropriations made by designers
and costume designers are presented for current productions. Finally, the author brand
Débora Bauermann is created, in which these elements and characteristics will be
applied in a fashion collection, which will take place in the second stage, configuring

the Conclusion Work I1.

Keywords: Cangaco. Lampido. Aesthetics of cangaco. Clothing. Fashion

Collection



LISTA DE FIGURAS

Figura 1 — Vestimenta tipiCa dO VAQUEITO .........ccvviiiiiiieieeeeee e 17
Figura 2 — D. Sebastiao (a) e SAo Sebastiio (D) .......cceevuiiiiiiiiiiii e 22
Figura 3 — Sao Lazaro (a), Santa Luzia (b) € S0 JOrge (C) ....ccvveeeeevievviiieeeeeeiiinnn, 22
T[] r= R Al I o g o] = T I 26
Figura 5 — Maria BONITA.........cooeuiiiiiiiiiii e 27
Figura 6 — Grupo de LamPIB0 ........uuiiieiiiiiiiieee ettt e e 28
Figura 7 — Alpercatas de sola retangular............c.coooiiiiiiiii i 29
Figura 8 — Cavaleiro medieval (a), samurai (b) oriental e cangaceiro (C).................. 34
Figura 9 — Traje dOS CANQACEINDS .....uuuiiiiieeeeeeeeeeieiiiiiae e e e e e e e e e e 35
Figura 10 — Traje das CANQACEITAS .......cccuuuuiieiieiiiieeeeeeeiie e e e eetia e e e e eeiaa e e e e eaaa s 35
Figura 11 — Lampi&o costurando em sua maquina SiNger ........cccoceevvvviieeeeeeevvinnnnnn. 36
T = B 02 @ [ o o 37
Figura 13 — Chapéu de LamPIB0 .......uuuuuuireeiiiieiiiiieieeeeeee e e e e e e e e e e s e s 38
Figura 14 — CartUCNEIra ........oi i 39
FIQUIra 15 — Cantil........cooouniiii e 39
T 1= U Tl I U1 - L 40
FIQUra 17 — AIPEICALAS ......coiiiiiiiiiiiiiie ettt e e e e e e 40
FIQUIA 18 — PEIMNEITAS. .. .cieeiiiii ettt e e e e e e aaa e 41
FIQUIA 19 — BOIN@AIS .....iiiiiiiiiii et e e e e e e e e e et e e e ea e e eaaaeaen 42
Figura 20 — Signo de Saloméo (a), Flor-de-liz (b) e cruz-de-malta (C) ............c...un..... 44
Figura 21 — Simbolos misticos aplicados NOS trajes............cooevviiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeee 44
Figura 22 — O Cangaceiro de POItINAIT ........oooeieeuiiiieeeeeiiie et 45
Figura 23 — Ronaldo Fraga (a); Helo Rocha (b); Arnaldo Ventura (c); Jean Paul Gaultier
(o ) PP PUUPRUURRPPPRR 46
Figura 24 — Bento e Santo (a); Maria Tereza (D) .........coeeveeiiieiiiiiiiiiiii e 48

Figura 25 — Colecao Nara de Ledo — Verdo 2008 (a); Colecdo Futebol — Verao 2014

(b); Colecédo Rio Sao Fransisco — Verao 2009 (c); Colecdo Re-existéncia — Verdo 2017

(o) ISP RP PO 53
Figura 26 — Produtos Ronaldo Fraga ... 55
Figura 27 — PUblico-Alvo RONAIAO Fraga.........ccuuiiiiiiiiiiaiaeiiieeeee 56
Figura 28 — Produtos Isabela Capeto..........cooviuuiiiiiiiiiiie e 59

Figura 29 — Publico-Alvo Isabela Capeto .........cccuviiiiiiiiiiiiiccceee e 60



Figura 30 — Processo de criacdo identidade visual ............ccoiieiiiiiiiiiiiiieiiiiceciieeeens 61

Figura 31 — Identidade visual da MarCa............cccceeiieieiiiiiii e 62
Figura 32 — Publico-alvo da marca Débora Bauermann...............ccoceccvnevnvninnnnennnen. 62
Figura 33 — EmMDalagem ... 63

Figura 34 — Painel inspiracional para ColCA0 ............ccevviiiiiiiiiiiiiiiec e 66



LISTA DE QUADROS

Quadro 1 — Relag0es TCCL € TCC2. .o eeeee e e e et e e e e eaaan e eeaeees



2.1
2.2
2.3
2.4
24.1
2.5

3.1
3.2
3.3

4.1
4.2
42.1
4.2.2
4.3
431
4.3.2
4.4
44.1
4.4.2
4.4.3
4.4.4
4.5
MODA

SUMARIO

INTRODUGAO ..ottt 11
O CANGACO E A FIGURA DE LAMPIAO.......ccoooveeeeeeeeeee e 14
A PAISAGEM DO SERTANEJO E VAQUEIRO.......coiviviii i, 16
AS ORIGENS DO CANGAGO ...ttt ettt e e e e e e e e e e e e e e a e e 17
A RELIGIOSIDADE, CRENCAS E SUPERTICOES .....ccooveoveeeeeeeeeeees 20
LAMPIAO ..ottt sttt b et s e 23
Téticas e guerrilhas no periodo LampidniCo..........uuvvviiiiieeeeeeeiiiiiiiiiinnnns 28
O FIM DO CANGAGCO ....uuiiiiiiiiiiiiiiieti ettt e e e e e e e e e e e s raneeeees 30
INDUMENTARIA — POLITICA E MISTICA.....coiieeeeeeee e 32
A ESTETICA DO CANGAGO ....oouviiiieieeeete ettt 33
SIMBOLOS MISTICOS.... .ottt 43
AS INFLUENCIAS DO CANGAGCO .......ciiieeeteeeeeee et ee e 45
MARGCA DE MODA ... e e eans 49
CONCEITOS BASICOS DO MARKETING PARA CRIACAO DE MARCA...49
MARCA INSPIRADORA — RONALDO FRAGA ..ottt 52
YD L=\ F= T =] A1 o 54
PUDIICO-AIVO ..ttt e e e e e e e e as 56
MARCA CONCORRENTE — ISABELA CAPETO.....ccccccviiiiiieieeeeieeceeeeeee, 57
YD TR\ F= T =1 A1 o S 58
PUDIICO-AIVO oo s 59
CRIAQAO DA MARCA: DEBORA BAUERMANN ........coooiiiieeiie e 60
Posicionamento da MarCa .........ooveeiiiiiiiiiieiiiiie e 60
Nome e identidade da MarCa .........ccoeeeeiiiiiiiiiiiiiee e 61
PUDIICO-AIVO ... 62
MiX d€ Marketing ...ccoooiiiiiiiiiii e 63
TRANSPOSICAO DO TEMA ESTUDADO PARA UMA COLECAO DE
.................................................................................................................... 64



REFERENCIAS



11

1 INTRODUCAO

O Sertao Nordestino foi palco para os cangaceiros, identificados também como
“bandidos sociais”, 0os quais seriam muitas vezes, admirados e respeitados pela
populacao pobre e reconhecidos como simbolo de protesto social. O ingresso nesses
grupos, por vezes, deu-se em virtude de disputas e vingancas familiares e nao pela
prioridade em ajudar os mais necessitados. Nesse mesmo cenario, existem elementos
gue ddo ao cangago, caracteristicas culturais muito particulares, tais como: a
indumentéria, o vocabulario e as téticas de guerrilha. Além disso, é fundamental
mencionar 0s tracos caracteristicos do modo de vida local, do misticismo, do
fanatismo, das supersticdes, da religiosidade e do coronelismo.

Desde o principio da histéria, a funcionalidade das roupas esta associada a
protecdo e a questdo de sobrevivéncia, bem como ao adorno, sendo um meio pelo
gual os individuos se destacavam diante dos outros. Além disso, a roupa pode assumir
uma funcado politica, ou seja, ela pode retratar um determinado modo de vida, e
consequentemente, seus ideais politicos e sociais, suas crengas e valores, inclusive
estéticos. Sabe-se que ao longo da histéria estes valores se refletiram em
determinadas estéticas. Como exemplo, pode-se citar o punk, o malandro carioca e
também o galcho, que possuem caracteristicas muito préprias e que foram moldadas
pelos costumes e pela cultura em que estavam inseridos.

No caso do cangaco, a indumentaria possui uma estética marcante, cuja
finalidade ndo buscava a camuflagem para protecdo em combates, mas sim, era
adornada ricamente por simbolos e objetos em ouro e prata. Contudo, esses simbolos
recorrentes principalmente nos chapéus, como a flor-de-lis, signo-de-saloméo e cruz-
de-malta, por exemplo, cumpriam, ndo somente com a fungao estética, mas também
lhes traziam protecao mistica, sendo até hoje um dos simbolos do sertdo nordestino.
Seus trajes, que mantinham aspectos “militares”, eram confeccionados por alfaiates,
e estes, quando possuiam coragem, ingressavam nos grupos do cangaco. Até mesmo
Lampido, exposto ao cotidiano da violéncia e de personalidade embrutecida, era
dotado de desenvoltura com agulha e linha.

Sendo assim, a questao norteadora deste estudo consiste em: como a histéria
do cangaco, sua origem e construcdo social, bem como os simbolos e elementos
estéticos utilizados pelos cangaceiros em sua indumentaria podem vir a inspirar uma

colecdo de moda? Logo, tem-se como objetivo geral, desenvolver uma cole¢cédo de
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moda inspirada na estética e na indumentaria do cangaco, a partir da figura dos
principais cangaceiros do século XX, entre eles, Lampido.

A presente pesquisa, sob o ponto de vista da sua natureza, sera aplicada, a
qgual possui como propdsito gerar conhecimentos para aplicagdo prética, dirigidos a
solucdo de problemas especificos, envolvendo verdades e interesses locais. O
método cientifico a ser utilizado sera o indutivo, que se fundamenta na observacao de
fatos ou fendbmenos que serdao comparados com a finalidade de descobrir relagdes
entre eles. JA o objetivo de estudo serd o exploratério, tendo como finalidade
proporcionar mais informacdes sobre o fenbmeno do cangaco, que sera investigado,
apurando o seu surgimento, bem como a sua estética e funcionalidade (PRODANOV;
FREITAS, 2013).

Os dados necessérios para elaboragdo da pesquisa sdo obtidos através do
procedimento técnico de pesquisa bibliografica, que consiste na elaboracéo a partir
de materiais ja publicados, sendo livros, revistas, artigos cientificos, jornais,
dissertagOes, teses, internet, com o objetivo de manter contato direto com o material
ja escrito sobre o assunto. A abordagem do problema sera levantada a partir da
pesquisa qualitativa, que segundo Prodanov e Freitas (2013), € a interpretacdo dos
fendbmenos, atribuindo seus significados. O ambiente natural sera a fonte direta para
a coleta de dados e o pesquisador é o instrumento-chave, ndo necessitando o uso de
meétodos técnicos e estatisticas.

No segundo capitulo, O Cangaco e a Figura de Lampido, busca-se identificar o
surgimento do cangaco. Para isso, é apresentada a paisagem em que tal fenémeno
se inseriu e evidenciada a realidade do Sertdo nordestino, o qual se encontrava em
profunda desigualdade social e enfrentava as injusticas do poder coronelista. As
guestdes religiosas, as crencas e supersticdes daquele povo, também sdo motivo de
estudo, pois fazem parte, como um todo, na constru¢cdo mistica e estética da figura
dos cangaceiros. Além disso, € retratada a biografia do mais importante cangaceiro,
Lampido, e como o seu assassinato culminou com o fim deste movimento.

No terceiro capitulo, Indumentaria — Politica e Mistica serdo abordados
inicialmente os elementos que fizeram parte da vestimenta dos cangaceiros, bem
como os simbolos misticos que os compunham, elucidando os seus significados, os
quais lhes conferiam protecdo. Em um segundo momento, serdo identificadas as
influéncias e inspiracdes no cangaco presentes na arte, na literatura, em colecdes de

moda e também na teledramaturgia, onde sera verificada a novela Velho Chico, da
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rede Globo, visto que ela reproduz a vida no Sertédo, suas classes sociais, a presenca
do coronelismo, revoltas entre familias e um figurino que, diferente das outras novelas
gue abordaram esse tema, nado revela de forma explicita os elementos do cangaco.
Apoés realizar um estudo acerca do cangacgo, o quarto capitulo, A Marca, tem
por finalidade o desenvolvimento de uma marca de moda. Para isso, sera feito uma
pesquisa de marca inspiradora e marca concorrente com o objetivo de compreender
o mercado atual. Em seguida, sera definido nome, identidade, posicionamento,
publico-alvo e mix de marketing para dar-se a criacdo da marca autoral Débora
Bauermann. A partir deste processo, sera desenvolvida uma colecdo de moda para
esta marca utilizando-se do tema em questdo, o qual ocorrera na segunda etapa,

configurando o Trabalho de Concluséo Il
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2 O CANGACO E A FIGURA DE LAMPIAO

O cangaco, fenbmeno exclusivo do Sertdo nordestino, teve seu apogeu a partir
da década de 1920, com o ingresso de Lampido, que apesar de ser 0 maior icone
deste movimento, ndo foi o criador. Os relatos mais antigos remetem a meados do
século XVIII, quando José Gomes, conhecido como Cabeleira, desenvolveu suas
atividades e, posteriormente Lucas da Feira, na metade do século XIX, amedrontaram
os povos do Sertdo. Conforme Pericas (2010), eles podem ser vistos como 0s
precursores do que se definiu mais tarde como cangaco.

Entre os principais lideres do cangaco estdo, além de Lampi&o, Antbnio Silvino,
Sinhé Pereira, Angelo Roque, Jararaca e Corisco. Além deles, é possivel encontrar
outros exemplos de banditismo, que aturam tanto na Zona da Mata® e Recéncavo
Baiano?, como no Agreste e no Sertdo da Bahia, de Pernambuco e de outras
provincias, mesmo antes do periodo aureo desse movimento. No entanto, € preciso
ressaltar que existem elementos que distinguem os bandidos (PERICAS, 2010).

O quadro do banditismo do Nordeste pode ser dividido em dois grupos: o
primeiro é formado por jagungos, que representou o bandido comum, um mercenario
ou guarda-costas. O segundo formou-se por cangaceiros, que podem ser apontados
como “bandidos sociais” (NASCIMENTO, 1998).

Segundo Hobsbawm (2010), bandidos sociais sdo proscritos rurais
considerados criminosos pela populagdo e pelo Estado. Entretanto, mesmo assim
continuam a fazer parte da sociedade camponesa, que 0s considera vingadores,
herdis e pessoas que lutam pela justica, sendo admirados, ajudados e sustentados.
Estes ndo cometiam violéncia contra as comunidades de que provinham e sim contra
a forca publica e as volantes.

O cangaco se assemelha a outros tipos de banditismo rural no mundo, pelos
elementos de vinganca e a protecao a bandidos. Mas essas similaridades sao apenas

superficiais, pois existem elementos que dédo ao fenébmeno caracteristicas culturais

1 Esta localizada na planicie litoranea que vai desde o Rio Grande do Norte até o sul da Bahia. O
clima é quente e umido, predominando a mata Atlantica (MOREIRA, 2005).

2 Composto por 20 municipios do territério baiano, o Reconcavo alcanga 5,2 mil quilémetros
guadrados e caracteriza-se pelo clima semiarido (SOUZA, 2015).
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muito particulares, tais como: a indumentaria® o vocabulario, as taticas de guerrilha?,
as relagcdes com as mulheres, com o0s sertanejos, com os fazendeiros e com a policia,
sendo assim, mais do que uma manifestacio da marginalidade (PERICAS, 2010).

Entre os grupos do cangaco, quase nenhum lider provinha das classes baixas.
Jesuino Brilhante era fazendeiro, possuidor de lavoura e de gado. Ele também
estudara nas escolas de Porta Alegre e do Martins, demonstrando que tinha algum
grau de instrucdo. Anténio Silvino descendia de uma respeitavel familia de fazendeiros
e possuia vinculos com varios chefes politico, senhores de engenho e coronéis. Sinho
Pereira, de origem nobre, era neto do Bardo Andrelino Pereira do Pajeu e Corisco
possivelmente foi neto de fazendeiro (PERICAS, 2010).

De acordo com Pericas (2010), até a familia de Lampido, mesmo sendo mais
modesta, apresentava um nivel social mais alto que a maioria dos sertanejos. Seu pai
possuia uma pequena fazenda, onde tinha uma plantacado, gado, cabras, carneiros e
produziam artigos de couro. Hobsbawm (2010) acrescenta que, mesmo Lampido
tendo aprendido o abecedéario e o algarismo romano com apenas trés meses de
escola, ndo possuia o desejo de ser doutor, mas sim, um vaqueiro.

Assim, 0 cangaco possui caracteristicas de um fendmeno social, na qual a
classe dominada expressava seu descontentamento, reivindicando os seus direitos
contra o sistema politico, juridico, econémico e social. Foi uma organizacdo grupal,
gue teve como nutriente o descontentamento popular, caracterizado por relagbes
sociais ligadas a ideia de fidelidade e honra cuja motivacdo, era a propria
sobrevivéncia (PERICAS, 2010). E nesse ambiente, em que pouco pode se esperar
da justica, que os homens se propunham a resolver os conflitos com armas na mao.

Mas, para compreender 0 cangaco e 0s cangaceiros € necessario analisar a realidade

8Os autores Pericas (2010) e Mello (2015) ao descreverem a roupa do cangaceiro, utilizam tanto a
expressdo indumentaria quanto a expressdo traje, como sendo sindnimos. Entretanto, Barthes
(2005, p. 270, apud LINKE) menciona que “o traje constitui-se no modo pessoal, como um usuario
adota a indumentaria que lhe é proposta por seu grupo. [...] A indumentaria é propriamente dito, o
objeto da pesquisa sociolégica ou Histérica”. Portanto, o traje é “o processo em que o individuo se
apropria da indumentéria, ou da moda. Essa apropriacdo pode ser breve ou permanecer por um
longo tempo. Quando permanece, o traje passa a ser visto como um conjunto de simbolos de uma
comunidade, ou seja, algo tradicional para o cotidiano de um povo” (LINKE, 2013, p.08). As
informacdes sobre o traje dos cangaceiros serdo desenvolvidas posteriormente no capitulo 3.

4 “Os aspectos militares do cangacgo sdo importantes. [...] A fazenda Trés Barras, por exemplo, foi
transformada em ‘escola de guerra’ e campo de treinamento militar. La os novos ‘soldados’
aprimoravam a técnica de montar cavalos, ao estilo do vaqueiro; aprendiam a reconhecer rastros
das volantes; a rastejar; e a combater. [...] O recrutamento de Lampido consistia em dar ao novo
combatente um rifle com municdo, fardamento e 100$ em dinheiro. As taticas usadas eram de
guerrilha” (PERICAS, 2010, p. 81).



16

geografica em que viviam e o contexto social onde estavam inseridos.

2.1 A PAISAGEM DO SERTANEJO E VAQUEIRO

Com uma paisagem seca e pobre, 0 sertdo possui como vegetagcao a caatinga,
estendendo-se pelos estados de Sergipe, Alagoas, Pernambuco, Paraiba, Rio Grande
do Norte, Ceara, Piaui e norte de Minas Gerais, com quase 1 milhdo de quildmetros
guadrados. O que caracteriza essa vegetacdo € a cobertura rala, deixando o solo
argiloso a mostra. Predominam as plantas de pequeno porte, como cactos e arbustos
cheios de espinhos e de ramos retorcidos (BRANCO, 1994).

Com o clima semiarido, as chuvas atingem médias entre 250 e 600 milimetros
anuais, porém, a irregularidade dificulta a producdo nesse solo. Além disso, as
temperaturas provocam uma evaporacao muito rapida da agua. Sendo assim, a seca
agrava ainda mais as ja precarias condi¢cdes sociais (MOREIRA, 2005). Nesse
contexto, aparece a figura do sertanejo, provavelmente o Unico humano capaz de
sobreviver nessas terras. Ao pressentir a chegada da chuva, ele planta milho, feijao e
mandioca. Mas, quando a chuva ndo vem, ele perde tudo e acaba, muitas vezes, nédo
tendo o que comer (BRANCO, 1994).

Com isso, a solugdo aparece em criar o gado magro, alimentando-o com a
palma seca, que solta uma agua pegajosa e amarga quando mastigada aliviando a
fome e sede do boi. No entanto, esse gado nao |Ihe pertence. Ele é apenas contratado
como vaqueiro, por fazendeiros que geralmente vivem no litoral. Em troca desse
servigo, recebe uma parte das crias, que posteriormente, vende ou abate para seu
proprio consumo (BRANCO, 1994).

As diferencas locais, como indumentéria, os habitos, a culinaria, as crencas e
o folclore séo bem distintos, variando conforme a regido. Por exemplo, na cidade de
Conquista, os vaqueiros ndo usavam roupas de couro, enquanto em regides com
vegetacdo espinhosa e mato de galhos finos, j& se tornava necessario. Segundo
Pericas (2010), as roupas e as montarias apresentavam diversas variantes regionais,
desde o corte, a decoracdo, o acabamento de gibdes e perneiras. Até a maneira de

guebrar a aba dos chapéus de couro indicava de que ribeira o vaqueiro pertencia.
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Figura 1 — Vestimenta tipica do vaqueiro

i

Fonte: Felden (200)

Na figura 1, observa-se vaqueiros na regido do Agreste Pernambucano usando
gibdo de couro, vestimenta tipica utilizada para protecdo em corridas na caatinga.

A regido sertaneja, por volta do século XIX, ainda era muito atrasada, contando
com poucas escolas. Os filhos de sertanejos geralmente nem acesso a ela possuiam,
indo logo para o campo. As condi¢des sociais refletiam o abandono, motivado pela
desassisténcia do Governo no qual imperava o absolutismo do grande fazendeiro: o
coronel. A sociedade, pouco evoluida demograficamente, enfrentava a ilegalidade e
desordem, possibilitando, o surgimento dos jagungos, espalhando terror pela regiéo.
Este era o ambiente no qual surgiram os grupos de cangaceiros (NASCIMENTO,
1998).

2.2 AS ORIGENS DO CANGACO

No século XVII ja se revelava intensa a acdo de salteadores e bandidos no
Nordeste brasileiro. Ao longo da colonizacéo neerlandesa® nessa regiéo, existiu um
banditismo caboclo, composto por estrangeiros, desertores de tropas de ocupacéao,
aventureiros da prépria terra e negros fugitivos. A Guerra dos Barbaros® espalhou-se

por todo o Nordeste em meados do século XVIII e desfez parte do esfor¢o colonial de

Relativo aos Paises Baixos, do qual fazia parte a Holanda (ARRUDA,; PILETTI, 2006).
6 Série de conflitos que se propagaram na regido do Nordeste, geradas por questdes de luta pelo
controle de dominio territorial (ARAUJO, 2007).
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assentamento do homem na terra (MELLO, 2015).

Nos cem anos seguintes, além das revoltas que se alongaram da
Independéncia ao Periodo Regencial e das revolucbes pernambucanas de 1817, 1824
e 1848, ou da Vinagrada paraense (Cabanagem?), é necessario citar os movimentos
populares, de cunho mistico, da Serra do Rodeador, em 1820 e da Pedra Bonita, em
1838, ambos em Pernambuco, seriam uma previsao do que se passariam meio século
depois em Canudos (MELLO, 2015).

As marcas europeias, que foram fixadas pela organizagdo colonial com a
seducédo de um homem em estado de natureza, criam uma ilusdo de cada um ser rei
de si mesmo, 0 que causara uma rebeldia, proveniente da opressdo, mediante a
adocao de valores diferentes dos seus, que foram impostos a forca. A partir do século
XIX o sertdo ja se torna mais povoado, contando com o inicio da economia pecuarista,
e assim, desloca o foco do banditismo para essa regiao, fornecendo um nome proéprio
de traco regional. Foi no sertdo que o0 cangaco se aprimorou com uma rica tradicéo
de violéncia muito prépria do ciclo do gado, tornando-a uma vida criminal orgulhosa
(MELLO, 2015). Portanto, o surgimento do cangaco, pode se tratar de uma regressao

a cultura primitiva:

O cangaco, em sua raiz de insurgéncia nébmade, grupal e autbnoma- e dizer
de chefia situada dentro do préprio bando- mostra-se tdo velho quanto a
prépria colonizagdo brasileira, as suas desordens remontando ao periodo das
capitanias, fendmeno de origem litoranea que €, sem que dispusesse, nesses
primérdios junto ao mar, do nome por que ficaria conhecido e que sé viria a
receber o nome no sertdo, quando para ali vai sendo enxotado pelo sucesso
da colonizacéo na faixa verde (MELLO, 2015, p.44).

A influéncia de uma cultura indigena e portuguesa elaborada dentro do
ambiente sertanejo e do ambiente politico e institucional, com as determinacdes do
Estado durante todo o periodo de Republica Velha séo fatores que devem ser levados
em considerag&o em relacdo ao surgimento do cangaco (PERICAS, 2010).

No agreste e no sertdo formavam-se grupos populacionais oriundos da
miscigenacao de indios, escravos fugitivos dos engenhos ou egressos dos quilombos
e brancos, que geralmente eram provindos do litoral, onde ndo obtiveram sucesso

com a exploracdo de cana-de-agucar ou comércio. Com o surgimento das lavouras

7 Guerra civil ocorrida no Para entre 1835 e 1840, movida pelo inconformismo de fazendeiros e
comerciantes contra o presidente nomeado pelo poder central e pela motivada miséria da populagéo
(ARRUDA,; PILETTI, 2006).
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de algodao, em 1852, essa sociedade foi fortalecida e atingiu seu auge com durante
a Guerra da Sucesséao, a qual devastou os Estados Unidos, onde, ap0s o seu inicio
gerou um aumento significativo da demanda do mercado inglés pelo algodao brasileiro
em virtude da escassez do produto e do braco escravo. Porém, com o término dessa
Guerra, cessou a procura pelo algodao a qual coincidiu com a queda do mercado dos
acucareiros, ocasionando graves problemas econémicos (NASCIMENTO, 1998). Sem
perspectiva de trabalho, os jovens se envolviam em lutas, crimes de honra e

vingangas. Portanto, para Nascimento (1998), o surgimento do cangaco:

[...] teve seu prélogo com os bandos de homiziados postos a servigo de
alguns “senhores de engenho”, no século passado, consolidando-se com os
jaguncos remanescentes de Canudos e, principalmente, com o aparecimento
do “coronelismo” e do “bandido social”. O banditismo teve, porém, o seu
apogeu no periodo compreendido entre 1900 e 1940 (NASCIMENTO,1998,
p. 11).

No inicio do século XX, essa regido possuia uma quantidade consideravel de
pequenas propriedades rurais espalhadas pelo ambiente sertanejo, onde a
apropriacao de terras, por parte dos coronéis, era uma conduta comum. Sendo assim,
um pequeno numero de latifundiarios incorporava, legitima ou ilegitimamente, essas
propriedades dos moradores, reconfigurando o espaco econdmico a seu favor,
controlando politica e economicamente muitos minifundiarios (PERICAS, 2010).

As injusticas e o desequilibrio econémico entre as diferentes camadas sociais
naquele local eram evidentes. A falta de emprego levava os homens do interior a se
reunirem em praca publica, com suas enxadas, esperando serem convocados pelos
fazendeiros. Esses, que em geral, escolhiam os mais robustos para a lida na roca.
Assim, surgiram oS movimentos sociais com manifestacdes pelas contradicbes
geradas dentro de uma sociedade, a partir dos interesses e disputas entre classes e
grupos, sendo uma realidade inserida na prépria estrutura. Como consequéncia disso,
0 setor popular contestou contra a exploracao, a partir do banditismo social. Portanto,
0 bandoleirismo foi uma das formas de expressdo de luta contra a opressao
(PERICAS, 2010).

Em meio a esse atraso econdmico, predominava o analfabetismo, onde o
interesse dos grandes proprietarios da terra era manter a populacdo desprovida de
conhecimento e emergida na ignorancia. Faco (1972, p.34) ainda acrescenta que: “ele

guer bracos servis e ndo cabecas que pensem. Ninguém necessita de saber ler e
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escrever para pegar numa enxada”. Além disso, as verbas do Estado ndo iam para a
educacdo e sim para os dos detentores de poder de cada cidade. Também era
recorrente a auséncia de justica, onde o aparelho judiciario estava sob o controle de
opressores locais e o juiz Ihes ficava dependente. O transporte era precério, ficando
por conta do carro de boi ou o lombo do burro. Nessa sociedade primitiva, com
aspectos quase que medievais, em que predominavam a desigualdade social, a forma
de rebelido, como era o cangaceirismo, representou um passo a frente para a
emancipacdo dos pobres do campo (FACO, 1972).

Os interesses politicos e econbmicos disputados entre diferentes clas
familiares também foram motivos geradores de rivalidades, sendo comuns as disputas
por terras e por dominio politico. Membros de outras familias que se sentissem
prejudicados por um individuo de outro cla, aliavam-se as familias inimigas daquela
do individuo com o qual possuiam alguma adversidade. Foi assim, com 0s proprios
membros das familias de destaque do sertdo, geralmente com os filhos mais velhos,
a responsabilidade de executar a vinganca familiar, revelando com isso, 0s principais
lideres cangaceiros (PERICAS, 2010).

Como é possivel perceber, existem interpretacfes diferentes em ralacdo ao
surgimento do cangaco. De fato, o sertdo nordestino foi palco de muitas revoltas,
violéncia, injusticas e ainda sofria com o0s ciclos de seca. Neste cenario j4 estava
presente o banditismo, que ndo surgiu exclusivamente no cangaco. Portanto, foi
inviavel apontar apenas um motivo para o surgimento desse fenémeno. Contudo, 0s
autores se assemelham a partir da ideia de que o cangaco foi um movimento que, em
sua origem, carrega as questdes de honra e revolta.

Além disso, a religido também contribuiu para a formacdo da figura do
cangaceiro. O homem sertanejo se apropria de elementos advindos da religiao
catélica. Mesmo sendo semelhantes em outras regides brasileiras, se desenvolvem

dentro da sua cultura nordestina com crengas e supersticdes muito proprias.

2.3 A RELIGIOSIDADE, CRENCAS E SUPERTICOES

A religido pode utilizar-se de instrumentos socialmente acessiveis do seu
contexto, tais como: a lingua, os recursos naturais e a formagéo cultural para realizar
seu propodsito dentro das limitacBes de uma regido. Assim, um conjunto de tradicdes

sdo determinadas, tornando-se coédigos morais e leis que estdo presentes no
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imaginario da populacdo (PERICAS, 2010).

Qualquer elemento que colocasse em risco ou ameacasse essa religido seria
rejeitado, como acorreu com 0s pastores evangélicos europeus e norte-americanos,
que eram considerados satanicos por varios moradores do Nordeste (PERICAS,
2010). A formacéo religiosa do povo sertanejo se deu a partir do século XVII e XVIII
através da catequizacdo desenvolvida pelos capuchinhos e franciscanos que
desenvolveram entre aquela populagdo as chamadas “missfes”, sendo isso a base
para uma formag&do com principios cristdos (TAVARES, 2013).

O Lunario perpétuo se fez presente nesse ambiente, sendo que os lunaristas,
especialistas em ler e interpreta-los, eram vistos pela populacdo como homens
“iluminados”, dando “consultas” ao povo local. O Lunério era, portanto, um livro muito
importante, considerado sagrado. Logo, a presenca de “profetas”, visionarios,
adivinhos, magos e misticos era frequente no Nordeste. Outro livro muito difundido
nessa regiao foi a Missao Abreviada, que chegou ao Sertdo nordestino na metade do
século XIX. A sua obra, que continha referéncias a beatos, profetas e religiosos,
serviu, de certa forma, para catequizar os mais pobres, que possuiam dificuldades
para compreender linguagens mais rebuscadas (PERICAS, 2010).

Desde os primeiros séculos da colonizacdo, ocorrem em junho, os festejos aos
santos da cristandade, sendo o Sao Jodo Batista, em que se comemora 0 seu
nascimento no dia 24, o Santo mais estimado do povo nordestino que cativou também
varias outras regides brasileiras. Essas tradicdes permanecem até os dias atuais e
continuardo ainda por muitos séculos com suas crendices e tradicdes (NASCIMENTO,
1998).

Outra figura vista pelos sertanejos como divina era D. Sebastiao, rei de Portugal
(figura 2-a), que estava convicto de que a Coroa lusa devesse intervir na sucessao
dos governantes da Africa. Sem apoio popular, invadiu Marrocos, e desapareceu na
batalha de Alcacer-Quibir, em 1578. Desde entdo criou-se uma lenda de que ele
retornaria algum dia, histéria que atravessou o Atlantico e chegou no Sertdo
nordestino com o imaginario de que ele voltaria para salvar o povo e trazer justica para
as pessoas mais pobres. Ao longo do tempo, os sertanejos foram misturando a historia
do monarca lusitano com S&o Sebastido, santo catdlico (figura 2-b), juntando os dois
personagens em um s6. Portanto, uniam na mesma figura o poder terreno e celestial
(PERICAS, 2010).
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Figura 2 — D. Sebastiao (a) e Sdo Sebastido (b)

Os cangaceiros possuiam um grande respeito pelas autoridades eclesiasticas
e pelos santos catélicos, vendo-os como divinos e detentores de poderes especiais.
Lampido, juntamente com seu grupo, rezava todas as noites. Era devoto de Padre
Cicero, de Nossa Senhora, de Sao Lazaro (figura 3-a), de Santa Luzia (figura 3-b), de
Séo Jorge (figura 3-c), de S&o Tiago, entre outros Santos e levava consigo rosarios e
oracdes protetoras atadas ao pescoco (PERICAS, 2010). Ndo havia necessidade de

ler essas oracdes. O contato com o corpo concederia o efeito protetor.

Figura 3 — Sdo Lazaro (a), Santa Luzia (b) e S&o Jorge (c)
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O autor Mello (2015, p. 52) acrescenta que as oragcfes a serem rezadas
deveriam estar guardadas na memoaria: “assim se passava com as jaculatérias de fé
e os breves, a frente de Santo Onofre, a que todos recorriam na incerteza ou no
ordinério das horas proprias”.

Essas rezas eram dominadas pela crenca de que teriam o poder de tornar o
cangaceiro “invisivel” contra os seus rivais, fechar o corpo para nao ser atingido por
balas de policiais e também contra picadas de cobra, tendo em vista 0 ambiente em
que transitavam. Portanto, Pericds (2010) afirma que a religido, a supersticdo e o
misticismo integravam um sé elemento. Em relacdo as supersticbes, o cangaceiro
dava importancia a sinais, avisos, sonhos e varias outras expressées por vezes
premonitorias.

Lampido conseguia interpretar fenbmenos naturais, como mugidos de boi,
saltos de cabra, cantos de passaros e de galo, por exemplo. Ele tinha medo de objetos
feitos de chifre ou do mar, pois estes poderiam “abrir’ o seu corpo. Até mesmo 0 sexo
era evitado nas sextas-feiras, pelo mesmo motivo. Para os tiros penetrarem nesses
homens protegidos, seria necessario utilizar balas feitas de vela benta ou de contas
de rosarios e preferencialmente, disparadas do alto de uma torre de igreja. Com isso,
€ possivel perceber que a religido, juntamente com o meio econémico e 0s aspectos
culturais formaram as principais caracteristicas dos cangaceiros, existindo assim, uma
influéncia matua entre a estrutura social e a religiio (PERICAS, 2010).

A Lampido, o rei dos cangaceiros, foi atribuido certa dimens&o religiosa.
Chegou a ser considerado pelo padre Matto Grosso, como um enviado de Deus. Foi
também responsavel por batizar criancas e realizar casamentos. A sua lenda cresceu
tanto, que comecou a ser visto como um santo por muitos sertanejos (PERICAS,
2010).

2.4 LAMPIAO

Virgulino Ferreira da Silva, filho de José Ferreira da Silva e Maria Lopes,
nasceu, conforme o Registro Civil, do cartério de Taurapiranga, no dia 7 de junho de
1897, no municipio de Vila Bela, hoje Serra Talhada, Pernambuco. Porém, segundo a
certiddo de batismo e os arquivos da paroquia de Floresta, “o rei dos cangaceiros”
nasceu no dia 4 de junho de 1898. Virgulino foi o terceiro de uma familia de nove

filhos, cinco homens e quatro mulheres. Passou boa parte da infancia sob a custddia
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dos seus avOos maternos. Aos 10 anos comecou a sua escolaridade, mas
posteriormente, abandonou os estudos. Mesmo assim, nunca deixou a poesia hem a
paixdo pelo cordel®. Seus primeiros versos foram escritos quando tinha apenas 12

anos (LINS, 1997). Sobre o imaginario do cangaco:

Virgulino, como outras criangas sertanejas da época, alimentavam-se, para
organizar seu mundo secreto, da fantasia e dos gestos de bravura de
cangaceiros, guerreiros da caatinga. Escutando desde a infancia as historias
de cangaceiros — herdis que desafiavam a vida e riam da morte — e de
“santos”, beatos, “fanaticos”, némades de Deus ou missiondrios capuchinos,
que faziam medo aos pobres com suas ameacas de inferno para os
“amancebados”, Virgulino vai construir sua trajetéria com a mistica dos
“santos” e a valentia dos “bravos”! (LINS 1997, p. 9).

Era um menino diferente dos outros. Possuia uma inteligéncia superior, um
agucado espirito criativo e habilidades para fazer tudo com perfeicdo. Também era
um lider nato, com decis@es claras e seguras (MACIEL, 1985). Admirava o cangaceiro
Antoénio Silvino, que era visto como um herdéi pela populacdo. Compositor, musico,
poeta e sanfoneiro, Lampido era romantico e sentimental. Também era um bom
artesdo que trabalhava o couro, fabricando a sua proépria cartucheira para o revolver
Comblain que ele comprou aos 17 anos. Além disso, fabricava trajes de vaqueiros,
gibdo, colete, perneira joelheira, luvas, bornais, entre outros artefatos e vendia nas
feiras. Foi também um vendedor, viajando pelo sertdo nordestino. Ainda na juventude,
trabalhou para o Coronel Delmiro Gouveia, pelo qual possuia uma grande afeicao
(LINS, 1997).

Dentro da organizacéo de trabalho da familia Ferreira, cabia a Virgulino a lida
com o gado, tarefa ardua de vaqueiro, exigindo muita resisténcia e coragem, requintes
gue vira a atribuir no cangaco. Neste periodo, ja possuia uma vaidade em se vestir.
Segundo Maciel (1985, p. 98) “chamava a atencéo, quando Virgulino, alto e garboso,
se apresentava com sua bem cuidada e ajustada véstia de vaqueiro [...]”. Usava
chapéus de abas levantadas, indicando os sinais tipicos da ribeira de Sdo Domingos,
gib&o com riscados e filetes em debrum e guarda-peito com bordados.

Uma das principais razfes para a da entrada de Virgulino no cangaco, é o

conflito entre a sua familia e um vizinho, Zé Saturnino, originado por uma série de

8  Poesia popular impressa tradicionalmente em folhetos. A express&o surgiu em Portugal, pelo motivo
de os folhetos serem presos por um pequeno cordel ou barbante e, chegou ao Brasil através dos
colonizadores, fixando-se pela regido Nordeste (LUCENA, 2010).
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causas. Em 1917, José Ferreira foi informado de que alguns animais seus se
encontravam nas terras de Saturnino. Por isso, um de seus empregados, acusado de
roubo, foi conduzido a prisédo, onde ficou por dois dias. Com isso, Zé Saturnino ficou
enfurecido e passou a provocar os Ferreira, esquecendo qualquer laco de amizade
existente e que logo se transformaria em violéncia. Ainda no mesmo ano, Virgulino e
seu irmdo, perseguiram 0s animais de Saturnino para cortar o rabo e roubar os
chocalhos de algumas cabras. Este, extremamente revoltado, pagou um homem de
confianca para matar José Ferreira. No tiroteio, Anténio Ferreira, irm&o mais velho de
Virgulino, foi ferido (LINS, 1997).

As duas familias foram tomadas pelo 0dio e ressentimento. Os Ferreira
assustados com possiveis emboscadas, seguiram em um ciclo de fugas. No entanto,
organizaram uma vinganga contra seu rival, atacando a sua fazenda no intuito de
maté-lo. Depois de um tiroteio que durou cinco horas, deixaram a fazenda em chamas.
Mas, para decepcéo de Virgulino, Saturnino saiu ileso (LINS, 1997). Foram essas
desavencas de familia, que levaram os irmaos Ferreira, a convite de Sinhd Pereira a
ingressarem no cangago, com o propodsito de adquirir habilidades de autodefesa
contra as perseguicdes de seu inimigo.

No dia 22 de maio de 1920, Maria, esposa de José Ferreira, veio a morrer de
ataque cardiaco. Sem rumo, José mudou-se para Pariconha, onde foi assassinado no
dia 09 de maio de 1920, pela volante comandada pelo sargento Lucena. Com a morte
de seu pai, Virgulino se sentiu ainda mais fortalecido no 6dio e na vontade de
vinganca, e foi assim, aos 23 anos, que viria a aderir, agora com mais forca, ao
cangaco (LINS, 1997). Existem também outras versdes sobre o conflito entre os
Ferreira e os Saturnino, porém sdo dados muitas vezes contraditorios que podem ser
lendas.

Ao entrar para o cangaco, Lampido sentiu as primeiras dificuldades. Precisaria
de armas com municao, dinheiro e gente, que compartilhassem dos mesmos motivos
de justica e vinganca. Inicialmente, com um grupo pequeno sairam em busca de
arrecadacfes, em sitios, fazendas, vilas e cidades. Mas logo compreendeu, a
necessidade de intimacao, pois 0 medo tem mais for¢ca que a persuasao, atribuindo
assim as téticas de terror (MACIEL, 1985). A figura 4 retrata os primeiros anos de
Lampi&o no cangacgo.
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Figura 4 — Lampiéo

Fonte: Pericéas (2010, p. 66)

A respeito do apelido de Lampi&o, que contado nas histérias, se deu quando
aprendeu a tornar o rifle uma arma de maior rendimento, com apenas um lengo, que
ficava preso do gatilho a alavanca de manejo, fazendo a arma de repeticéo se tornar
uma arma de semiautomatica, inexistente naquela época no Nordeste. Virgulino a
manejava com tanta rapidez, ocasionando clardes, gerando algazarra no grupo de
Sinhé Pereira: “isso € um lampido de Vila Bela! ”. Dai a origem de seu apelido
(MACIEL, 1985, p. 153). No entanto, esta ndo € a Unica versdo. A origem do apelido
segundo Nascimento (1998) se deu quando Virgulino ainda atuava como almocreve?®,
no transporte de peles, e ao entrar na cidade de Agua Branca, uma de suas mulas
esbarrou e derrubou um dos lampides de iluminacéo publica, surgindo assim, entre os
seus camaradas esse apelido.

A sua relacdo com a avO materna, conhecida como Tia Jacosa, era mantida
por uma grande veneracdo. Como simbolo de uma geracédo que fundamentou a figura
domeéstica, ela recebeu a fama de “mulher rendeira”. E, foi em uma de suas visitas a

avo, que Virgulino prometeu fazer uma musica em sua homenagem, surgindo dessa

9 Individuo que tem por profissdo conduzir bestas de carga (NASCENTES, 1988).
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maneira a cancdo, conhecida hoje em todo o territorio nacional: “Mulher Rendeira”
(MACIEL, 1985).

Lampido difere-se em varios pontos de todos o0s outros cangaceiros que 0
precederam, introduzindo um estilo de vida bem especifico, atribuindo ao cangaco
uma vestimenta muito particular. Além disso, é ele que introduz as mulheres no grupo,
recriando dessa forma uma vida familiar (GRUNSPAN, 2006). Da mesma forma,
Pericas (2010) concorda que o cangaco reproduz tracos de uma familia, visto que, era
composto por: homens, mulheres, filhos, cachorros (seus animais de estimacgéo) e até
agregados. Comecou a sua relacdo com Maria Bonita (figura 5) por volta de 1930, e
a sua presenca fez com que os cangaceiros se tornassem, de certa forma menos
violentos. Normalmente, ndo era permitido que mulheres sem companheiro
permanecessem nos grupos. Se uma jovem ficasse vilva ou solteira, ela teria de se

arranjar logo outro parceiro, caso contrario, teria de deixar o bando.

Figura 5 — Maria Bonita

Lampido também foi o primeiro a preocupar-se com sua imagem e em difundi-
la. Utilizou métodos de comunicacéo, principalmente a imprensa e a fotografia, que
nao faziam parte de sua cultura, para impor a imagem que queria de si mesmo,
remetendo o que ele préprio gostaria de representar aos olhos das outras pessoas.

Concedeu entrevistas, deixou-se fotografar diversas vezes, na qual solicitava que as
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imagens fossem propagadas na imprensa brasileira ou distribuidas a populacdo do
Sertdo. Com isso, tornou-se um personagem publico e foi her6i em varios poemas de
cordel (GRUNSPAN, 2006). Na figura 6, Benjamin Abrahdo acerta o inicio das

filmagens com Lampi&o sob a presenca de Maria Bonita e seu bando.

Figura 6 — Grupo de Lampiéo
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-Fonte: I\'/Iello‘(EO'lS p'.\2.01)

Diferente de Jesuino Brilhante, que distribuia comida aos pobres, Virgulino ndo
possuia como prioridade ajudar os mais necessitados. Costumava defender seus
interesses pessoais, mediante 0 uso da violéncia, buscando manter vinculos com
protetores. Quando distribuia dinheiro ou produtos, Lampido fazia questao de que seu
gesto fosse publico, visto por todos (PERICAS, 2010). Lampido fez do cangago um
modo de vida e até mesmo uma profissdo. Percorreu um vasto territorio a frente de
um grupo que chegou a ter cem homens. Desafiou forgas policiais e governadores de
Estados do Nordeste. Ele se afirmava como o “Rei do Cangaco”, o “Senhor Absoluto
do Sertdo”, sempre procurando dominar uma vasta zona e sua populacdo
(GRUNSPAN, 2006).

2.4.1 Taticas e guerrilhas no periodo Lampibnico

Lampido comecou a dividir o seu bando em subgrupos, que agiam por conta
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prépria, mas, assim que requisitados, uniam-se ao nucleo principal novamente. Isso
seria a0 mesmo tempo, uma tatica defensiva e ofensiva. Evitavam confrontos diretos
com as tropas volantes, s6é atacando os soldados quando estavam certos da
possibilidade de vitéria. Para garantir isso, preferiam as emboscadas. Por isso, era
muito importante conhecer bem a regido. Como forma de se protegerem dos inimigos,
Lampido utilizava alarmes, como linhas finas untadas em gordura de carneiro e p6 de
carvao, para que ficassem camufladas, com chocalhos na ponta, para alertar os
cangaceiros. Além disso, também utilizava cachorros como sentinelas (PERICAS,
2010).

A comunicacéo do grupo era feita a partir do uso de apitos ou imitavam sons
de passaros daquela regido. Para esconder as suas pegadas, caminhavam em fila
indiana, geralmente com Lampido a frente do grupo. Cada cangaceiro tentava
caminhar sobre as pegadas daquele que estava a sua frente, ficando com o ultimo da
fila, a funcdo de apagar os tracos de sua passagem. Por vezes, usavam as alpercatas
reviradas, com o calcanhar em posicdo contraria, fazendo com que os militares
acreditassem que estavam se dirigindo para o lado oposto (PERICAS, 2010).

Em 1938 Lampido desenhou e encomendou de um famoso artesao de Cariri,
um molde de sandalia com sola retangular, para confundir os rastros deixados pelo
caminho. Nao sabia ele, que estava criando um novo estilo, que permanece até hoje,
através do neto desse artesdo, Espedito Seleiro, que ja compds grifes nacionais e
internacionais (ADERALDO, 2011). A figura 7 ilustra uma réplica da sandalia de sola

retangular, feita pelo artesdo Espedito Seleiro.

Figura 7 — Alpercatas de sola retangular

Fonte: Rascunhos de fotografia (2016)
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O primeiro grande ataque de Lampido como chefe do grupo ocorreu em 1922,
a baronesa de Agua Branca, D. Joana Vieira, famosa por sua riqueza, onde
saquearam a sua casa, levando ouro, roupas e objetos de valor. A partir disso, as
autoridades alagoanas se mobilizaram em perseguicdo aos cangaceiros. Devido a
inexperiéncia nos combates, a policia sofreu grandes baixas. Lampido continuou
juntamente com o seu grupo no caminho do crime, ndo somente por dinheiro, mas
sim, para se vingar de seus inimigos e inimigos de Sinh6 Pereira, comandante ja
aposentado. N&o temia a acdo da policia, pois era frequentemente informado por
coiteiros® sobre a movimentagéo da tropa oficial (NASCIMENTO, 1998).

Outras grandes invasdes a cidades e combates ocorreram ao longo da
trajetoria de Lampido, como a invasao a Souza em 1924, na Paraiba, que teve casas
comerciais e residenciais sacadas e, a luta no Serrote Preto em 1925, um dos
episoddios mais sangrentos, cujas vitorias foram atribuidas aos cangaceiros. Diante
disso, os governos do Ceara, Paraiba, Rio Grande do Norte e Alagoas combinaram
uma acao conjunta para o exterminio do cangaceirismo (NASCIMENTO, 1998).

Em 1926, Lampido é convocado por Padre Cicero para lutar contra os
revolucionarios da Coluna Prestes. Devido a sua admiracao e respeito pelo clérigo, se
deslocou para Juazeiro com outros 49 cangaceiros, ndo sendo incomodado pelos
policiais por alguns dias. No entanto, mesmo depois de supostamente se tornar
“militar”, como agente mediato do presidente Arthur Bernardes, Lampido nao foi
levado a sério e percebeu que continuava a ser considerado como bandido, o que fez
com que ele deixasse de combater pela Coluna Prestes (PERICAS, 2010). Também
€ importante citar o combate em Serra Grande, em 1926; o ataque a Guaribas, no ano

de 1927 e ainda no mesmo ano, a invasdo de Mossoré (MACIEL, 1985).

2.5 0 FIM DO CANGACO

Foram varios motivos que culminaram com o fim do cangago: uma maior
atuacao da policia com a utilizacdo de armas mais pesadas e modernas, um aumento
da verba federal para o combate dos cangaceiros, a perda da forca de varios coronéis,

a perseguicdo aos coiteiros e a maior presenca do Estado nos assuntos do Sertdo

10 Individuo que protege os cangaceiros e presta-lhes favores (NASCIMENTO, 1998).
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foram alguns dos fatores que levaram ao seu término. Além disso, as filmagens de
Benjamin Abrahdo Botto, que mostraram ao mundo a existéncia de um pais
supostamente atrasado e fora da lei, afrontava o governo Vargas, que passou a ter
motivos de acabar com o banditismo (PERICAS, 2010).

Na madrugada do dia 28 de julho de 1938, enquanto 0 seu grupo dormia em
barracas, na fazenda Angicos, Sergipe, foram surpreendidos pelos soldados da
volante que portavam metralhadoras portateis. Das 34 pessoas ali presentes, 11
foram degoladas ali mesmo, entre elas, Lampido e Maria Bonita. As suas cabecas
foram levadas e exibidas ao povo de Piranhas e apo6s foram fotografadas e
reconhecidas pelas autoridades (NASCIMENTO, 1998).

Segundo Pericas (2010), existem trés motivos principais para a decapitacdo do
inimigo. Um deles é para demonstrar desprezo e humilhagédo. Sob o ponto de vista
cristdo, a alma estaria perdida, impedindo um final justo e digno. Outro motivo implica
guestbes praticas. Tornava-se inviavel transportar os cadaveres para provar a sua
eliminacado, sendo entédo o corte da cabeca a melhor op¢éo. E por fim, serviam como
troféus para os oficiais, demonstrando a sua eficiéncia militar. Em ultima instancia,
seriam estudados por cientistas.

Sem um lider, a maioria dos cangaceiros decidiu se entregar. O Unico grande
gue ainda restou foi Corisco, que mesmo experiente, ndo possuia as mesmas
habilidades e qualidades de Lampido e, em 1940, com 0 seu assassinato, se decretou
o fim do cangaco (PERICAS, 2010). Contudo, mesmo apds o seu fim, a memodria
desse fenbmeno permaneceu no imaginario daquela regido, fazendo parte da cultura
popular nordestina até os dias atuais. Dentro dessa cultura, se destaca a indumentéria
do cangaceiro, com trajes ricamente ornados com simbolos misticos que vao além da

sua simples funcionalidade.
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3 INDUMENTARIA — POLITICA E MISTICA

Desde o principio da historia, a funcionalidade das roupas estaria associada a
protecdo e a questdo de sobrevivéncia. No entanto, as grandes civilizagbes antigas
surgiram em regides tropicais, onde a protecao contra o frio ndo pode ter sido o
principal motivo para utilizacdo das roupas. Sob o ponto de vista de adorno, foi uma
maneira que o ser humano encontrou de se impor aos demais, sendo uma forma de
exibicdo (LAVER, 1989).

A indumentaria também pode retratar o desenvolvimento econdémico, cultural e
politico, mostrando os habitos e costumes de seu povo. Segundo Nery (2009, p. 09):
“Todo homem, selvagem ou civilizado, possui uma alma coletiva na qual repousam
todas as formas de arte, recebendo influéncias também da cultura de outros povos,
que se reflete no modo de vestir”.

Cada cultura possui elementos que l|he s&o especificos, e essas
especificidades de uma, ndo podem ser utilizados para julgar as atividades de outra:
“cultura é uma descricdo de um modo particular de vida que exprime certos
significados e valores, ndo s6 na arte e no saber, mas também nas instituicdes e no
comportamento habitual” (WILLIAMS 1961 p. 57, apud BARNARD 2003, p. 62). Nessa
concepc¢ao, moda, vestuario e adorno seriam também considerados como cultura,
uma vez que o modo de vida se difere entre 0s grupos sociais, utilizando-os de modo
que gerem significados, e dessa forma, nos constituindo como seres sociais e
culturais.

Além disso, a indumentéria é uma forma de comunicacéo ndo-verbal, pois ndo
utiliza palavras faladas ou escritas para se comunicar. Através dela, é possivel
transmitir mensagens a outras pessoas, o que dependera da inten¢do do remetente e
o efeito de quem a recebe, tendo em vista que cada pessoa possui maneiras
diferentes de interpretagcdo. Com essa interacédo social, por meio da indumentaria, o
individuo se constitui como membro de um grupo (BARNARD, 2003).

Para Boucher (2010), a roupa possui significados religiosos que sdo compostos
por elementos como a manifestacdo de uma distingdo, uma necessidade de
representacdo neste mundo e maior autoridade. Essa significacdo religiosa causa
uma imposicao no modo de vestir, derivada pela preocupac¢éo com o respeito.

7

Como simbolo politico, a indumentaria € vinculada ao poder e também a
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ideologias. Como exemplo, Barnard (2003), menciona o punk!!, que desafiou a
ideologia dominante e contestou a distribuicdo do poder na ordem social, chamando
a atencdo para a falta de naturalidade nos conceitos de beleza. Carmo (2001)
acrescenta que os punks insultavam a sociedade de consumo, desprezavam 0S
partidos politicos e condenavam a felicidade artificial e a medida que vao assumindo
uma posicao anarquista, esse movimento se torna politico.

Com o desejo de manifestar a ilegitimidade do Estado e apontar a falsa imagem
dos politicos eleitos, os punks promovem campanhas contra o servico militar
obrigatério e o voto nulo. Ao reivindicar o direito de estar contra a legalidade estatal,
constitui formas emancipatérias que se caracterizam pela desobediéncia civil e
objecdo de consciéncia (CARVALHO, 2011). O estilo se compde de uma imagem
agressiva. Utilizam materiais rudimentares, desvalorizados e provenientes do lixo,
como tecidos de plastico, calcas remendadas com alfinetes, coleiras, tachas, jaquetas
de couro e coturnos. Apesar de serem perseguidos pela policia e inicialmente ndo
contarem com 0s meios de comunicacdo de massa, um grande nimero de jovens se
interessa por esse estilo (CARMO, 2001).

Por sua vez, 0s cangaceiros, com aspectos ideoldgicos semelhantes, ja vistos
anteriormente, construiram uma estética dentro do seu grupo social, com
caracteristicas muito particulares, nunca vistos, nem similarmente, em nenhuma outra
cultura. E importante ressaltar, que nenhum desses homens nasceu cangaceiro, mas
sim, passaram por um processo de construcdo ética, reivindicando, a partir de sua
indumentaria, as questdes politicas e também expressando as suas crencas religiosas

e misticas, criando, dessa forma, a figura do cangaceiro.

3.1 AESTETICA DO CANGACO

A indumentaria do cangaco se desenvolveu e passou de vestimentas mais
simples e préticas, adaptadas do vestuario do vaqueiro a trajes mais elaborados, que
mantinham a sua funcionalidade “militar”, mas que também se destacavam pela sua
ornamentacao, atribuindo uma estética com elementos culturais peculiares e uma

construcdo social muito singular. Seu traje teve a funcdo para protecédo contra a

”oou ”oou

11 palavra da lingua inglesa que significa “madeira podre”, “sujo”, “insano”. Também, pode designar
“algo sem valor’ (CARMO, 2001).
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vegetacdo arida, servindo também como uma espécie de blindagem mistica
(PERICAS, 2010).

Ao invés de buscar a camuflagem para a protecdo do combatente, os
cangaceiros adornavam o seu traje com espelhos, moedas, metais, ilhoses e botdes
tornando-se um alvo de facil visibilidade até mesmo no escuro. Mello (2015) contribui

ao afirmar:

[...] tamanho o cuidado do cangaceiro com a estética, com a imponéncia, com
a riqgueza e com o fascinio do traje guerreiro de que se servia. Nisso, talvez
apenas o cavaleiro medieval europeu ou 0 samurai oriental possa rivalizar
com 0 nosso capitdo de cangaco [...] (MELLO 2015, p 48).

Com o objetivo de evidenciar a percepc¢éo de Mello, apresentam-se as imagens
de cavaleiro medieval (figura 8-a), samurai oriental (figura 8-b) e cangaceiro (figura 8-
c). E possivel observar em seus trajes a quantidade de detalhes, os quais, como um
todo, constituem a imagem Unica de cada um e, cumprem muito além da
funcionalidade da protecdo, derivados de uma estética fundamentada em seus

preceitos éticos.

Figura 8 — Cavaleiro medieval (a), samurai (b) oriental e cangaceiro (c)

Fonte: Metmuseum (2016); Postmania(2009); Acervo o Globo (1994

Nascimento (1998) elucida que os cangaceiros vestiam roupas de tecidos

resistentes, feitos de brim caqui e mescla azul. As calcas eram de estilo caipira e
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blusGes no modelo tunica, de mangas longas. Pericas (2010) contribui ao afirmar que
as suas vestimentas foram sendo gradualmente incrementadas, representando a
vaidade daqueles bandoleiros. Na figura 9 observam-se tais caracteristicas.

Figura 9 — Traje dos cangaceiros

& 1"

~ Fonte: Pericas (2010, p. 73)

J& as mulheres do grupo, usavam vestidos de brim ou gabardine até a altura
do joelho (figura 10), meias grossas presas com elasticos até as coxas e luvas
bordadas de cores variadas. Carregavam também cantis que possuiam as algcas
trabalhadas em ilhoses (PERICAS, 2010).

Figura 10 — Traje das cangaceiras
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O emprego de elementos e utensilios préprios do género oposto, desde que
Uteis, ndo geravam rejeicdes nem questionavam a viriidade (MELLO, 2015). Os
cangaceiros também costuravam as suas préprias roupas, até mesmo Lampido, como
€ visto na figura 11, bordava e costurava as pecas na maquina de costura. Sobretudo,
0 seu bando possuia uma preocupacdo estética maior do que o homem urbano
moderno. Ele criou o seu proéprio estilo, construido ao longo da convivéncia com o
modelo de vida “fora da lei”, permitindo a Virgulino, o contato com contextos, materiais
e artificios, que associados a sua inteligéncia deram oportunidade a manifestacédo de
um potencial privilegiado de criatividade e habilidade de manejo com o novo (LIMA,
2007).

Figura 11 — Lampi&o costurando em sua maquina Singer

Fonte: Mello (2015, p. 83)

Além de Lampiéo, Corisco (figura 12-a), comandante de bando que agia isolado
e de forma autbnoma desde 1929, contribuiu para a estética do cangaco. Segundo
Mello (2015), ele n&o se valia da restricdo de Lampido em usar a cor branca no traje,
visto que, relatos apontam-no usando calca caqui e tunica branca. Além disso, Corisco
ditou estilo ao adotar as estrelas de oito pontas nos chapéus, as quais posteriormente
foram imitadas por Lampiéo.

Na figura 12-b, observa-se Corisco no ano de 1939, que passou a ser 0 Rei do
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Cangaco, apos a morte de Lampido. Além do seu icbnico chapéu com estrelas de
oito pontas e dos elementos do seu traje, destaca-se nessa imagem o modelo de sua
calca, com uma modelagem diferenciada, ainda nao vista anteriormente no cangaco.

Figura 12 — Corisco
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Fonte: Mello

Os chapéus, simbolo do Nordeste, eram feitos de couro de cabra, carneiro ou
veado, sendo de uso exclusivo dos homens. Ja as mulheres usavam um chapéu de
feltro, com formato diferenciado, onde o de Maria Bonita era adornado com uma faixa
de camurca, toda ornada em libras de ouro. No entanto, Lampido alternava, por vezes,
o chapéu de couro pelo de feltro nos periodos de muita chuva, se livrando do peso e
do mofo do couro encharcado (MELLO, 2015).

Segundo Pericéas (2010), os chapéus de couro, que ja eram utilizados em outros
periodos, foram refinados na época lampidnica e que pelo seu formato, tamanho e
material eram muito importantes na funcdo de proteger 0s cangaceiros que
adentravam na caatinga.
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Ainda sobre as caracteristicas dos chapéus, o habito de quebrar a barra,
rebatendo-a para cima, além da estética do poder colonial, é resultado da barragem
do vento e também pelo fato de poder enxergar acima dos olhos, motivo este muito
importante para ndo cair em tocaias. A aba traseira, quando muito grande, também
era rebatida para nao rocar no ombro. O chapéu ainda recebia cabelos de couro, que
ficavam pendentes nas bicas laterais e uma estreita tira de couro ornada, prendendo-
0 a testa, outra a nuca e uma terceira ao queixo, ficando dessa forma, bem seguro
sob a cabeca (MELLO, 2015).

E ele que recebe a maior concentracdo de simbolos misticos caracterizando
uma fachada majestosa (figura 13). Com uma faca afiada o cangaceiro talhava as
estrelas, palmas e signos em couro, bem como, furavam moedas e medalhas e
posteriormente, as colava ou costurava a mao, na aba e copa dos chapéus. Eram tao
ricos em tema e materiais que, entre um mesmo bando, ndo se encontram sequer dois
iguais (MELLO, 2015).

Figura 13 — Chapéu de Lampiéo
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Fonte: Mello (2015, p. 78 e 79)

Nas guaiacas de couro, com tipos de bolsilhos e cores diferentes e nas
cartucheiras de cintura, figura 14, é possivel notar as técnicas utilizadas nos chapéus,
com aplicacbes de materiais, mesmo que em menor propor¢ao. As cartucheiras de
ombro que ficavam dispostas em diagonal sobre o térax, as quais ja faziam parte do

figurino do infante desde o século XVII, sdo adicionados ao traje do cangaceiro mais
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recentemente, no periodo de Lampido (MELLO, 2015).

Figura 14 — Cartucheira

Fonte: MELLO 2015, p. 102

Os coldres (estojo de couro, onde se colocam as armas) e os cantis, figura 15,
qgue tinham a funcdo de carregar agua, também receberiam ilhoses vazados. Este
ultimo, feito de metal branco ou de aluminio, era forrado por fora com capa de tecido
resistente. Utilizava-se o brim enfeitado com bordados, os mesmos empregados nos
bornais. (MELLO, 2015).

Figura 15 — Cantil

Fonte: MELLO (2015 p. 110)

As luvas, figura 16, eram feitas de véarias camadas de brim, enfeitadas com
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debruns e bordados que cobriam o dorso da méo e ndo contornavam todos os dedos,
deixando-os livres, diferindo-se das luvas de couro do vaqueiro apenas pela
ornamentacéao (MELLO, 2015).

Figura 16 — Luvas

Fonte: MELLO (2015, p. 113)

O calcado utilizado era a alpercata de rabicho, em couro, figura 17, que recebia
enfeites por conta da costura com pespontos e pontilhados e também, pequenos
furos, estes falsos, que ndo vazavam a pecga e 0s acabamentos das extremidades
eram feitos com picote ou debrum. Os cangaceiros, vaidosos, contrastavam as cores
do couro e faziam aberturas em forma de pingo, que também eram aberturas falsas,

para ndo se machucarem com os espinhos da caatinga (MELLO, 2015).

Figura 17 — Alpercatas

Fonte: MELLO (2015, p. 115).
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Na década de 30, ganha destaque a perneira, observado na figura 18, acoplada
a alpercata, que passava sob a cava do pé e ia até o joelho, dando a imagem de botina
de cano alto. Feitas de couro de bode e amaciadas pela friccdo do caroco de algodéo,
eram usadas tanto por homens como por mulheres, que lhe adicionavam enfeites de
couro e ilhoses esmaltados de branco. J4, os menos caprichosos, usavam perneiras

de lona, material considerado mais simples (MELLO, 2015).

Figura 18 — Perneiras
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Outro elemento importante e caracteristico da estética do cangaco € o bornal
(bolsas laterais), figura 19. Considerados o armario do némade pelo autor Mello
(2015), eram feitos de lona ou brim grosso, enfeitados com motivos florais de cores
vivas (vermelho ou azul pontilhado sobre a cor caqui, amarelo sobre a mescla azul,
ou azul cor do céu sobre o azul mais forte), bordados ou costurados a maquina, em

ponto corrido, fazendo sumir o tecido de suporte.
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Figura 19 — Bornais

Fonte: MELLO (2015, p. 152, 155 e 157).

Dependendo da ocasido, os cangaceiros faziam uso de dois ou até quatro
destes, que serviriam para carregar as balas, alimentos, remédios e mudas de roupas,
possuiam divisGes internas e botdes na tampa. Além dessas funcionalidades, eles
serviriam também como travesseiros para 0s cangaceiros que dormiam ao relento da
caatinga. Abaixo dos bornais, dispunham-se as suas cobertas, que unidas por
presilhas de couro, ficavam por cima da camisa e da tinica, em xis sobre o torax
(MELLO, 2015).

Os lencos de pescoco, em bramante, seda, ou tafeta eram presos, néo por nés,
como o do gaucho, mas por aliancas de ouro, que, quando formavam um cartucho,
mostravam o nivel de riqueza do cangaceiro (MELLO, 2015). Segundo Pericas (2010),
nao mantinham nenhuma funcionalidade, servindo-lhes apenas como adorno.

Com relagdo aos seus instrumentos de ataque, além do apego do sertanejo
pelas armas de fogo, também faziam uso de armas brancas: os punhais. Os lideres
de grupo ou subgrupo utilizavam punhais presos na cintura, feitos do
reaproveitamento de laminas de espadas ou sabre europeu, conduzindo-as de forma
publica. Ao contrario, com um exemplo similar, o galcho portava a arma branca nas
costas, invisivel ao olhar do inimigo. As mulheres também carregavam consigo
punhais tdo admiraveis quanto ao dos homens, se diferenciando apenas pelo
tamanho, que se dispunham de alguns centimetros a menos (MELLO, 2015).

A partir do estudo das caracteristicas correspondentes ao traje dos
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cangaceiros, bem como, os utensilios, bordados e cores que o comp&em, é possivel
identificar referéncias para utiliza-los em uma colecédo de moda, a qual sera abordada
posteriormente, na segunda etapa deste trabalho. Além desses elementos, é
importante destacar 0s simbolos que constituem esse traje, 0s quais Sao

fundamentais na construcdo de uma imagem majestosa.

3.2 SIMBOLOS MISTICOS

O uso de simbolos medievais e religiosos, principalmente nos chapéus e nos
dos cangaceiros, sao indicativos de uma forte permanéncia cultural fixadas no
imaginério local. Coisas comuns eram formadas em amuletos, tornando-se simbolos
de uma crenga mistica. Além de estéticos, trariam uma protecdo e blindariam os
cangaceiros contra aquilo que Ihes pudesse fazer algum mal (PERICAS, 2010). Os
simbolos mais recorrentes sao:

a) O Signo-de-Salomédo (ou Selo-de-Saloméao), figura 20-a: possuindo seis

pontas, transmite o pensamento de poder, protecdo e devolucao de ofensas
ao ofensor, servindo-lhes como amuleto (MELLO, 2015).

b) A Flor-de-Lis, figura 20-b: que em sua brancura, representa a pureza,
inocéncia, virgindade. E a flor do amor. Ao chamé-la de palma, o sertanejo
pode estar-lhe acrescentando dois significados, o de vitéria e imortalidade
(MELLO, 2015).

c) A Cruz-de-Malta, figura 20-c. Representada por uma cruz de oito pontas,
cujo, representam os oito deveres dos cavaleiros: amor, arrependimento, fé,
humildade, misericordia, resisténcia, sinceridade e verdade. Ela é um
simbolo dos guerreiros cristdos, da coragem e das virtudes cristas
(DICIONARIO DE SIMBOLOS, 2008).

d) Moedas de ouro: traziam o significado estimado do sertanejo: “Deus te guie”.
E o que se diz a um filho, compadre ou amigo (MELLO, 2015).

e) Hexagono de estrelas: por vezes arredondadas e com variacdes de pares
de quatro e oito pontas, simbolizam a ressurreicdo, 0s quais correspondem
aos florais dos bordados dos bornais (MELLO, 2015).
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Figura 20 — Signo de Saloméao (a), Flor-de-liz (b) e cruz-de-malta (c)
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Fonte: Dicionéario de Simbolos (2008)
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O uso dos simbolos no traje dos cangaceiros foi adotado conforme ilustra a
figura 21. Nela constam variacdes de florais, estrela, palma e cruz, além de formas

geomeétricas, as quais eram utilizadas nos bordados e também recortadas no couro.

Figura 21 — Simbolos misticos aplicados nos trajes
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Fonte: Mello (2015, p. 63 e 65)

Tais elementos contribuiram para a construcdo da imagem imponente dos
cangaceiros. Tamanha expressividade estética passou a se disseminar pelo Nordeste
e influenciou, inclusive, a indumentéria dos soldados locais, que aderiram a trajes
semelhantes e que nao se justificavam em um policial (MELLO, 2015).

Desde entdo, o cangaco continuou a se manifestar, estando presente em
diversas éareas, como nas artes, na literatura, na teledramaturgia e inspirando

colecbes de moda.
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3.3 AS INFLUENCIAS DO CANGACO

O primeiro relato do cangaco na literatura € encontrado no romance “O
Cabeleira”, de Franklin Tavora, publicado em 1876, que conta a vida de José Gomes
e de seu pai Joaquim Gomes, ambos precursores do cangaco no Nordeste em 1776.
Posteriormente, José Lins do Rego publicou seu primeiro romance do ciclo do
cangaco “Pedra Bonita” (1938), que anos depois, resultaria na obra “Cangaceiros”.

Além desses autores, € preciso mencionar Graciliano Ramos, com seu
romance “Vidas Secas” (1938), Guimardes Rosa, com “Grande Sertdo: Veredas”
(1956), Jorge Amado, com “Seara Vermelha” (1946), Raquel de Queiroz, com
“Lampido” (1953). Em suas histdrias de cordel, relatavam a ardua vida do Sertédo, o
predominio das secas, 0 banditismo, as revoltas e vingancas do povo nordestino.

Também é possivel identificar tragos e elementos do cangaco em diversas
obras de Portinari, figura 22. Ele foi um dos primeiros artistas a reproduzir esse
fendbmeno, onde ao longo de sua vida, registrou 114 trabalhos sobre esse tema. A sua
relacdo com 0 cangaco, estaria supostamente ligada a sua aproximagcdo com o
marxismo, o0 que o levou a tratar de questbes sociais brasileiras (FOLHA DE SAO
PAULO, 2009).

Figura 22 — O Cangaceiro de Portinari

Fonte: Mello (2015, p. 211)
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O cangaco também esta presente em colecdes de moda, tanto nacionais como
internacionais. E possivel mencionar alguns estilistas que trabalharam esse tema:
Ronaldo Fraga, figura 23-a, na colecdo inverno 2014, evidenciou os tons terrosos e
as cores quentes, além de utilizar couro, bordados e estampas, combinacdes
presentes na estética do cangaco (SANTOS E MENEGUCCI, 2014); Helo Rocha,
figura 23-b, trouxe em sua colecéo verdo 2017, aplicacdes e bordados com os motivos
tipicos do cangaco (VASONE, 2016); Arnaldo Ventura, figura 23-c e Jean Paul

Gaultier figura 23-d, também trouxeram referencias do cangago em suas colecoes.

Figura 23 — Ronaldo Fraga (a); Helo Rocha (b); Arnaldo Ventura (c); Jean Paul Gaultier (d)
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Fonte: elaborado pela autora com base no Pinterest

No cinema, o cangaco foi retratado em vérias épocas e de diversas formas,
com cerca de 50 filmes sobre o assunto, entre curtas, médias e longas-metragens,
documentos e ficcdes. Os primeiros filmes sobre a teméatica datam as décadas de
1920 e 1930, quando o movimento historico ainda existia, onde Lampiédo, o Rei do
Cangago, gravado em 1936 por Benjamim Abrah&o, foi filme mais importante desse
periodo. Por serem as Unicas imagens em movimento registradas de Lampido e seu
bando, esse filme foi fundamental para o cinema e serviu de inspiracdo para outros
diretores. Anos depois, 0 género se consolida com O Cangaceiro, dirigido por Lima
Barreto em 1953 (VIEIRA, 2007).
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Em teledramaturgias, € possivel encontrar a presenca do canga¢o em novelas
como Mandacaru, exibida entre 1997 e 1998, Cordel Encantado, exibida em 2011 e
nas minisséries Grande Sertdo: Veredas e em Hoje é dia de Maria. Todos traziam em
sua trama de forma mais explicita a figura do cangaceiro, com figurinos? que
retratavam os principais elementos utilizados em sua indumentéria. No entanto, os
conceitos nem sempre sao elucidados de maneira a se identificar o cangaco em sua
forma mais literal.

Como exemplo disso, aparece a novela “Velho Chico”, cuja histéria se passa
no final dos anos 1960 e se estende aos dias atuais, tendo como palco, o Sertédo
nordestino. Nesse periodo, o cangaco ja ndo esta presente naquele ambiente, mas, é
possivel identificar, a partir desse estudo, tracos caracteristicos herdados dessa
cultura, inclusos em seu cotidiano e figurino. Por isso, buscou-se referenciar as
influéncias do cangaco presentes nessa hovela.

Ambientada na cidade ficticia de Grotas, a trama € dividida em trés fases, tendo
como principal tema a transposicdo do Rio S&o Francisco e um romance proibido
envolvendo familias rivais. Desde a sua primeira fase, apresenta um forte debate
social sobre a cultura arcaica dos coronéis, que ergueram suas fazendas em
circunstancias da opressao ao povo nordestino. Além disso, trata das praticas politicas
associadas a estrutura agraria, que sdo representadas pela corrupcdo entre 0s
politicos e grandes proprietarios.

A figurinista Thanara Schénardie, por sua vez, conta com uma licenca poética,
pois se distancia em diversos momentos da realidade atual. E possivel identificar tais
caracteristicas, por exemplo, no figurino de Afranio (Antdnio Fagundes), lolanda
(Christiane Torloni) e de Dona Encarnacao (Selma Egrei) (LOPES, 2016).

Com roupas que retratam o Sertdo nordestino em cores, modelos e bordados,
os trajes de Bento (Irandhir Santos) e Santo (Domingos Montagner), figura 24-a, sédo
provenientes da cultura local, com elementos herdados dos vaqueiros e também dos
cangaceiros, por sua vez, de forma ndo explicita. Elas comunicam a situacéo politica,

questdes sociais e a vida do sertanejo que lutam pelas questdes de revolta familiar e

12 #0 figurino representa um forte componente na construcéo do espetaculo, seja no cinema, no teatro
ou na televisdo. Além de vestir os artistas, respalda a histdria narrada como elemento comunicador:
induz a roupa a ultrapassar o sentido apenas plastico e funcional, obtendo dela um estatuto de
objeto animado. Percorre a cena no corpo do autor, [...] marca a época dos eventos, o status, a
profisséo, a idade do personagem, sua personalidade e sua visdo do mundo [...]" (LEITE, GUERRA,
2002 p. 62).
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honra (conforme visto anteriormente no capitulo 2.2). Também € importante citar o
figurino de Maria Tereza (Camila Pitanga), figura 24-b, que é composto por
suspensorios, coletes e pecas de alfaiataria, que sdo itens potencialmente
masculinos, porém, ndo renunciam a delicadeza feminina, simbolizando, assim como

também foi para as cangaceiras, a libertacio de uma vida patriarcal (PERIAS, 2010).

Figura 24 — Bento e Santo (a); Maria Tereza (b)

Fonte EIaborado pela autora com base no Google i |magens

Ao considerar as caracteristicas da indumentaria do cangaco, evidencia-se a
guantidade de elementos possiveis de utilizacdo para a criacdo de uma colecao de
moda. O seu traje, com seus simbolos, bordados e acessorios, fornecem
possibilidades de exploracéo em tecidos, criagdo de estampas e modelagens para a

criagdo de uma colecdo de moda feminina, designada a uma marca autoral.
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4 MARCA DE MODA

Nessa etapa do trabalho, sera desenvolvida uma marca autoral. Para dar inicio
a sua criacdo, serdo apresentadas duas marcas: uma sendo inspiracional e outra
concorrente com a marca a ser criada. Diante disso, € necessario que se busque uma
conceituacdo acerca de marca, tendo em vista que é através dela que o0s

consumidores diferenciam produtos de uma mesma espécie.

4.1 CONCEITOS BASICOS DO MARKETING PARA CRIACAO DE MARCA

A marca, segundo Strunck (2012) € um nome, normalmente representado por
um logotipo ou simbolo, que com o tempo, passa a ter um valor especifico devido as
experiéncias obtidas. Para Treptow (2003), a marca € superior ao produto, pois ela
possui uma permanéncia maior do que as cole¢bes, que sdo redesenhadas e
adaptadas ao tempo. Ela também representa o espirito dos produtos, sendo capaz de
transmitir emogdes e seduzir os consumidores com valores e atributos que fazem
parte das necessidades psicoldgicas.

Além disso, Cobra (2007, p. 40 e 41) esclarece que a marca se caracteriza por
quatro niveis de significados: “os atributos do produto, suas funcdes e desempenho;
0s beneficios representados pelas recompensas que ela oferece; os valores sociais e
gerais que ela projeta para o consumidor e a personalidade que a marca confere ao
usuario”.

Para desenvolvé-la, é preciso em um primeiro momento, estabelecer o seu
posicionamento. Kotler (2001, p. 321) menciona que posicionamento “é um ato de
desenvolver a oferta e a imagem da empresa para ocupar um lugar destacado na
mente dos clientes-alvo”. Na mesma linha de pensamento, Kotler e Armstrong (2015,
p. 8) afirmam que “a proposi¢éo de valor de uma marca é o conjunto de beneficios ou
valores que ela promete entregar aos clientes para satisfazer suas necessidades”.
Para isso, a empresa precisa decidir como ira atendé-los, buscando se diferenciar e
se posicionar no mercado.

Para Strunck (2012, p. 52) “o posicionamento € a sintese da concepcao
estratégica da marca, a criacdo e o desenvolvimento de diferenciais competitivos
perfeitamente percebidos pela sociedade e pelos consumidores”. De forma geral, é

estabelecido a partir de produtos ou servigos, publico alvo e sua segmentacao,
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diferenciais competitivos, vantagens e beneficios, concorréncia e suas caracteristicas,
percepcdes de qualidade e preco.

Além do posicionamento, é necessério criar uma identidade visual. Para isso,
€ preciso definir o seu nome, que por sua vez, deve ser original, simples e facil de
entender e memorizar. Além disso, também deve possuir uma relacdo com o negacio,
produto ou servico que ira designar (STRUNCK, 2012).

O nome da marca é o primeiro contato com o cliente e € o atributo mais visivel.
Ele sera o pilar para o material de marketing, como as sacolas, tags, etiquetas, entre
outros. Por isso, o0 processo de escolhe de um nome € muito importante, considerando
gue as pessoas precisam lembra-lo facilmente e associa-lo ao autor (MEADOWS,
2013).

Com relagéo a identidade visual, ela pode levar os consumidores a decisdo de
compra e, vai muito além do produto. Ela deve ser considerada na elaboracédo de
todos os elementos que estdo relacionados a ela, seja nas cole¢des, na logomarca,
na embalagem dos produtos e no slogan. O autor ainda complementa que a identidade
da marca é a parte abstrata, pois o consumidor ndo adquire somente um produto
fisico, mas uma série de promessas e atributos associados ao produto (TREPTOW,
2003).

Para comunicar o seu produto, segundo Kotler (2001, p. 572) é preciso ter em
mente um publico bem definido: “[...] possiveis compradores dos produtos da
empresa, usuarios atuais, pessoas que decidem ou influenciam, individuos, grupos,
publicos especificos ou o publico em geral”.

Além disso, um mercado soélido exige uma andlise dos consumidores. Assim, €
possivel conhecer as suas necessidades e satisfazer os seus desejos. Por existirem
muitos tipos diferentes de consumidores, cada qual com seus desejos, é preciso
escolher os melhores segmentos e planejar estratégias para se destacar perante os
concorrentes (KOTLER E ARMSTRONG, 1998).

A fim de buscar fortalecimento e lucratividade para uma marca, torna-se
importante fazer uso de um conjunto de ferramentas para perseguir 0s seus objetivos:
o0 mix de marketing. Ele é classificado em quatro grupos amplos, denominados de os
4Ps: produto, preco, praca (ou ponto de venda) e promocao (KOTLER, 2001).

Produto, segundo Kotler e Armstrong (1998), é algo que possa ser oferecido
para aquisicdo, uso ou consumo que satisfaca os desejos ou necessidades dos

consumidores. Estes, vao além dos bens tangiveis. Para desenvolvé-los, € preciso
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definir os beneficios e atributos que eles irdo oferecer, como qualidade, caracteristicas
e design, sendo necessario que os produtos sejam diferenciados, a fim de determinar
uma identidade de marca.

Além planejar o desenvolvimento dos produtos € necessario conceber a sua
embalagem. Treptow (2007) elucida a sua importancia, uma vez que a embalagem
traz informacdes, protege, vende e promove, atuando como um vendedor silencioso.
Com o mesmo ponto de vista, Kotler (2001) afirma que as embalagens, quando bem
projetadas, podem criar um valor de conveniéncia para os clientes e um valor
promocional aos produtos, funcionando, muitas vezes, como propaganda instantanea.

O preco é considerado por Kotler e Armstrong (1998), como os valores que 0s
consumidores trocam pelos produtos ou servi¢cos pelos quais se beneficiam. Ele é um
dos elementos mais flexiveis dos mix de marketing, pois pode ser alterado
rapidamente. Além disso, as estratégias, o posicionamento e o publico-alvo da marca
devem ser estabelecidos antes de definir os precos, porque fatores como qualidade,
por exemplo, poderao afeta-lo.

Uma empresa estabelece o pre¢co quando desenvolve um produto e o introduz
no mercado. Para isso, € necessario considerar diversos fatores. Kotler (2001, p. 477)
descreve um procedimento de seis passos: “(1) selecdo dos objetivos da
determinacao de precos; (2) determinacdo da demanda; (3) estimativa de custos; (4)
andlise de custos, preco e oferta dos concorrentes; (5) selegdo de um método de
determinacao de preco, e (6) selecao do preco final”.

Quanto a praca, se compreende que sao as atividades de uma empresa que
tornam o produto disponivel para os consumidores-alvo. Nesse contexto, as empresas
devem identificar formas alternativas de atingir o mercado, seja por meio da venda
direta ou pela utilizac&do de niveis intermediarios (KOTLER E ARMSTRONG, 1998).

E necessario oferecer o produto em locais onde é possivel encontrar o publico-
alvo pretendido. Segundo Kotler (2001, p. 540): “Qualquer organizacdo que venda
para os consumidores finais — seja ele um fabricante, atacadista ou varejista — esta
fazendo varejo”. Por sua vez, varejo inclui todas as atividades relacionadas a venda
de produtos ou servicos diretamente aos consumidores finais, que podem ser
vendidos em uma loja, na rua, na casa do consumidor, pela internet, entre outros
meios.

A promocéo ocorre, conforme Kotler e Armstrong (1998), a partir das atividades

utilizadas para promover os atributos do produto. Essas atividades possuem como
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objetivo, persuadir os consumidores a adquirir os produtos oferecidos. Os autores
ainda mencionam que é muito importante definir qual publico se pretende se atingir e
analisar quais sd@o as suas caracteristicas, para em seguida, escolher a mensagem a
ser transmitida para eles.
As ferramentas promocionais, para Kotler (2001) consistem em:
a) propaganda: utilizada para desenvolver a imagem do produto, sendo capaz
de atingir consumidores de varias regioes;
b) promocao de vendas: convidam e estimulam os consumidores a compra,
através de cupons, concursos, prémios, entre outros;
c) relagcbes publicas e assessoria de imprensa: matérias e artigos em jornais
e revistas, por exemplo, conferem credibilidade;
d) vendas pessoais: permite relacionamento, seja profissional ou de amizade
pessoal, capaz de desvendar as necessidades dos clientes;
e) marketing direto: consiste em mala direta, telemarketing e marketing pela

internet.

Apoés realizar a conceituacdo sobre marca, posicionamento, identidade visual,
publico-alvo e mix de marketing, inicia-se o processo de criagdo de uma marca autoral.
Para atingir tal propdsito, sera apresentada uma marca inspiracional e uma marca
concorrente, com a intencao de analisar o seu posicionamento no mercado, 0 mix de
marketing e seu publico-alvo, para posteriormente, dar-se 0 processo de construgado
da marca Débora Bauermann.

Ronaldo Fraga torna-se uma marca inspiradora pela forma como explora com
criatividade e transmite os conceitos em suas cole¢des de moda. Esses motivos levam
a autora a identificar-se com ela. Logo, passa a ser motivo de estudo e contribui para

elaboracao e construcdo de uma nova marca.

4.2 MARCA INSPIRADORA — RONALDO FRAGA

Nascido em Belo Horizonte, tornou-se estilista muito por acaso, tendo em vista
gue nunca desejou sua carreira, pois nao teve influéncia de mée costureira ou irmas
provando vestidos. Comecou pelo fato de saber desenhar e até hoje continua
ilustrando personagens para as suas estoérias (FRAGA, 2011).

Formou-se no curso de estilismo pela faculdade UFMG e possui pos-graduacao
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na Parsons School of Design de Nova York e em Saint Martins School de Londres.
Lancou a sua marca no extinto Phytoervas Fashion'® em 1996, com a colecédo “Eu
amo coracdao de galinha”. Em 1997 recebeu o prémio de Estilista revelacao, devido as
colegbes “Album de Familia” e “Em nome do Bispo”. Em 1998 passa a participar da
Semana de Moda — Casa de Criadores?4, e ja nessa época, é considerado pela midia
como um dos nomes mais importantes no processo de construcao da identidade da
Moda brasileira (FRAGA, 2008).

Faz parte do grupo de marcas a desfilar no Sao Paulo Fashion Week desde
2001, onde estreia com “Rute-Salom&o” e na cole¢do seguinte “Quem matou Zuzu
Angel”’, em homenagem a estilista morta pela ditadura militar. Em 2007, recebeu
comenda da ordem cultural, sendo a moda tratada pela primeira vez, como
instrumento de reafirmacao cultural pelos érgaos do governo federal. No mesmo ano,
desfila pela primeira vez em Toquio (FRAGA, 2008).

Figura 25 — Colecdo Nara de Ledo — Verdo 2008 (a); Colecdo Futebol — Verdo 2014 (b); Colecéo
Rio Sdo Fransisco — Verdo 2009 (c); Colecao Re-existéncia — Verao 2017 (d)
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Fonte: Elaborado pela autora com base nas imagens do site SPFW

13 Criado em 1993, por Paulo Borges, com o objetivo de dar visibilidade aos jovens estilistas do Brasil.
Esse evento foi a origem de uma das maiores semanas de moda do mundo: o S&o Paulo Fashion
Week (PASQUAL, 2012).

14 Surgiu em 1997 quando um grupo de estilistas, juntamente com o jornalista André Hidalgo,
promoveram um evento para lancar suas novas cole¢des (CASA DE CRIADORES).
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Em suas colecdes, estabelece o didlogo da cultura brasileira com o mundo
contemporaneo. Obras de Carlos Drummond de Andrade, O Sertdo de Guimaraes
Rosa, a ceramica das bonecas do Jequitinhonha, o legado da cantora Nara de Leéo,
figura 25-a, futebol dos anos 1930, 40 e 50, figura 25-b o rio S&o Francisco, figura 25-
¢ foram alguns dos temas de suas cole¢des, marcando a historia da Moda no Brasil.
Em viagens pelo territério nacional e também a outros paises, como china e,
recentemente, Africa, figura 25-d, Ronaldo cria cole¢cdes contando historias, vindo de
um olhar muito particular e cheias de poesia (FRAGA, 2007).

A partir de seus temas, compartilha sentimentos coletivos e entende a moda
como ato politico, posicionando-se diante dos fatos que afetam o Brasil. Aborda
guestdes relacionadas a desigualdade social e as disparidades decorrentes dela, a
influéncia desmedida das midias e as consequéncias causadas por sucessivos
desmandos governamentais. Essas situacdes sdo traduzidas no uso de técnicas
diferenciadas e em experimentos caseiros, priorizando a matéria-prima nacional.
(GARCIA apud FRAGA, 2007).

Em entrevista concedida para a revista Manequim (2016), Ronaldo conta que
possui uma predilecdo por colecdes etnogréficas, que falam da cultura e das
caracteristicas de um povo. Mas para ele, tudo pode render moda, como obras
literarias, musica por exemplo. Nao |he interessa o passado nem o futuro, a moda, em
sua concepcgao, precisa retratar o que vivemos (CAZARINE, 2016).

Além da marca propria, desenvolve projetos que geram emprego e renda, a
partir de cooperativas e comunidades ligadas a industria da confeccdo. Também
ministra palestras, oficinas de criacao a presidiarios, menores em situacao de risco,
idosos e comunidades carentes em varias regiées da América Latina (GARCIA apud
FRAGA, 2007).

4.2.1 Mix de Marketing

Os produtos oferecidos pela marca consistem em roupas femininas, masculinas
e infantis, lancados em duas colecGes por ano. Primando pela qualidade, as pecas
recebem acabamentos feitos & méo, bordados, matéria-prima nacional e o seu design
transmite o conceito da marca, com estampas assinadas pelo estilista. Os tamanhos

disponibilizados vao desde PP ao GG.
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Fonte: Moodboard elaborado pela autora com base no Google imagens.

A figura 26 é uma montagem elaborada pela autora a partir de desfiles da
marca, elucidando alguns de seus produtos, nos segmentos feminino, masculino e
infantil.

Os precos dos produtos de vestuario variam conforme a colecéo e também pela
guantidade de bordado e trabalho manual. As camisetas basicas possuem um preco
mais acessivel, a partir de R$ 90,00 até R$ 160,00. Os vestidos podem chegar ao
valor de R$4.200,00 (MODEL, 2015).

Os produtos da marca podem ser adquiridos através dos seus desfiles na Séo
Paulo Fashion Week e em sua loja, que se localiza em Belo Horizonte, na Rua
Fernandes Tourinho, n° 81, no Bairro Savassi. Segundo Ronaldo, a sua producéo hoje
€ pequena, o que lhe permite fazer outros projetos, que o alimentam enquanto autor
(CAZARINE, 2016).

A marca dispde de dois sites, um voltado ao segmento adulto e outro ao infantil,
cujo, possuem o histérico da empresa, suas colecdes e espaco para contato, criando
um vinculo com o seu publico. Além disso, conta com um perfil no Facebook e blog,
utilizados para divulgacao das cole¢des, noticias, bem como registros de suas viagens

e inspiragdes. No entanto, a principal promog¢éo da marca é a participagdo em desfiles
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nacionais e internacionais, proporcionando-lhe uma maior notoriedade.
4.2.2 Publico-alvo

Em relacdo ao publico que consome a marca, sao pessoas formadoras de
opinido dentro do grupo em que vivem e tém, assim como ele, uma memoria afetiva
muito forte e uma ligagcdo com a cultura brasileira. Em entrevista prestada a jornalista
Jozane Faleiro, Ronaldo Fraga fala sobre seu publico:

S8o pessoas que se emocionam, se enlouquecem, “cortam o pulso” pela
emocao da cultura brasileira; amam literatura brasileira; sdo pessoas que tém
0 dominio de sua prOpria mascara; e sdo pessoas, a maioria delas, que na

infancia ou na adolescéncia eram consideradas no minimo estranhas no meio
deles (FRAGA apud FALEIRO, 2009).

Com base nesses dados, a autora reproduz um moodboard (figura 27),
buscando representar o publico alvo da marca, através do estilo de vida e gostos

pessoais dos consumidores, referenciando a sua esséncia.

Figura 27 — Pablico-Alvo Ronaldo Fraga
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As suas roupas vestem homens e mulheres e variam quanto a faixa etaria, visto
gue, desde adolescentes a senhoras sdo adeptas da marca. Vestem inclusive
criangcas, com sua marca infantil, carinhosamente chamada de Ronaldo Fraga para
Filhotes, onde replica estampas em confortaveis macacdes e vestidos de princesa
(FALEIRO, 2009).

4.3 MARCA CONCORRENTE - ISABELA CAPETO

A escolha da marca concorrente decorre pelo motivo da autora se identificar
com o modelo de empresa e negocio da marca Isabela Capeto. A semelhanca nos
produtos, em como os promove e a forma de posicionar-se no mercado, torna-a uma
concorrente indireta da marca a ser criada.

Formada pela Accademia di Moda em Florenca, na Italia, Isabela Capeto ja é
reconhecida como uma das estilistas mais prestigiadas da moda brasileira. Antes de
criar sua prépria marca, adquiriu experiéncias trabalhando em importantes grifes,
como Maria Bonita, Maria Bonita Extra e Lenny, para em 2003, inaugurar seu atelier
no bairro da Gavea, no Rio de Janeiro (CAPETO, 2016).

A estilista comecou a desfilar suas cole¢cdes em 2004 no Fashion Rio, e na
colecdo seguinte, foi convidada a participar da mais importante semana de moda da
América Latina: o Sdo Paulo Fashion Week. Em 2005, inaugurou sua primeira loja
prépria, na rua Dias Ferreiro, no Rio de Janeiro. No ano seguinte, transferiu seu atelier,
gue se encontrava na Gavea, e foi para uma casa antiga no Humaita. Ainda no mesmo
ano, Isabela abre a sua segunda loja propria em S&o Paulo, no bairro do Jardins,
expandindo-se comercialmente, mas sem perder a esséncia de atelier e, a partir de
2008, a marca conta com a linha Isabela Capeto Infantil, desenvolvida para meninas
com idade entre 4 e 10 anos (CAPETO, 2016).

Embora estivesse em excelente fase, Isabela decide apds negociacdes, vender
50% de sua marca para a Holding InBrands, que se associaram a ela em 2008. No
entanto, as promessas de facilitacdo na negociacédo com fornecedores e simplificacao
financeira nunca aconteceram, ndo sendo possivel identificar vantagens nessa
parceria, nem em termos de lucro ou de gestdo. Isso levou, entre outros motivos, a
vontade de encerrar a sociedade (DALBONI, 2011).

Em 2012, Isabela lanca a Ibé, a marca que recebe o seu apelido de infancia,

adotando a linha do upcycling, onde trabalha com sobras de tecidos e aviamentos da
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colecdo principal, que até entdo, ndo possuiam mais utilidade (KALIL, 2012). A
estilista, felizmente, conseguiu retomar 100% da sua marca Isabela Capeto em 2013,
voltando a desfilar suas cole¢cdes na SPFW. Reduziu seu quadro de funcionarios e
mudou a forma de trabalho. Fechou as suas lojas e mantém somente um atelier, onde
comercializa as suas pecas, e, além disso, exporta ou também envia pecas para a
casa de clientes (ROMANI, 2015).

Além disso, a marca trabalha com parcerias que geram negécios através da
extensdo de produtos para novos publicos, realizadas com a Melissa, C&A, Panvel,
Chilli Beans, Risqué, Havaianas, entre outras empresas consagradas e ainda, seu

trabalho pode ser visto em ONGs e instituicdes sociais.

4.3.1 Mix de Marketing

Com uma maneira unica de criar as suas colecdes, a estilista se inspira em
livros, filmes, museus e nunca em tendéncias pré-determinadas. As caracteristicas
dos produtos consistem em pecas delicadas feitas a mao, com bordados, aplicacdes
de rendas, paetés, tules, tingimentos e plissados, como é possivel ver na figura 28. O
maior objetivo da marca é fazer com que as mulheres se sintam lindas usando roupas
romanticas (CAPETO, 2016).

Em uma entrevista para o site O Globo (2013), Isabela confessa: “ndo consigo
fazer roupa bésica e barata. Gosto de bordados, produtos 100% nacionais e ndo uso
tecidos sintéticos” (DALBONI, 2013).

Os precos da marca Isabela Capeto variam conforme cada produto e colecao.
Encontram-se pecas entre R$ 400,00 e R$ 6.000,00. J& as pecas da Ib6 sdo mais
acessiveis, chegando a ser 70% mais baratas que a marca principal.

As suas pecas podem ser adquiridas em seu atelié, que concentra a criacao,
producéo e venda dos produtos, localizado no Rio de Janeiro, na rua Alberto Ribeiro,
numero 17 — Horto (CAPETO, 2016).

Para promover o seu produto, a marca dispbe de um site, onde constam
informacfes de sua trajetdria, suas colecdes e contatos. Além disso, possui uma
pagina no Facebook, Twitter e Instagram, aproximando a sua relagdo com o0s
consumidores. Os desfiles do qual participa, como a Sao Paulo Fashion Week e Rio

Fashion Rio, também sdo uma forma de divulgacdo, conferindo-lhe uma maior
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visibilidade e, através do seu estilo, cativa diversas pessoas do Brasil e do mundo.

Figura 28 — Produtos Isabela Capeto

Fonte: Elaborado pela autora com base no oogle imagens

4.3.2 Publico-Alvo

A delimitacdo do segmento de mercado da marca € essencialmente feminina,
na qual o seu publico tem um apego pessoal com os produtos e maior preocupacao
com estética, acabamentos, detalhes e também se preocupam com 0s impactos
ambientais (CAPETO, 2016).

Essas consumidoras se definem melhor a partir de seu estilo de vida do que
pela sua faixa etaria. S8o mulheres que gostam de expressar a sua feminilidade e
romantismo. Reconhecem o valor das pecas e possuem um conceito social e cultural
muito forte (CAPETO, 2016).

A figura 29 consiste em um moodboard elaborado pela autora que busca
transmitir a esséncia do publico da marca Isabela Capeto, através das caracteristicas

emocionais e gostos da mulher que veste essa marca.
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Figura 29 — Pablico-Alvo Isabela Capeto

Fonte Elaborado pela autora

4.4 CRIACAO DA MARCA: DEBORA BAUERMANN

Apos estudo realizado com relacdo a marca inspiradora e marca concorrente,
inicia-se o processo de desenvolvimento de uma marca que atuard no segmento
feminino, a qual recebe o nome da prépria autora: Débora Bauermann. Para isso,
inicialmente seré definido o seu posicionamento, a sua identidade, o seu publico-alvo

para que, em seguida, seja determinado o seu mix de marketing.

4.4.1 Posicionamento da Marca

Conforme conceito visto anteriormente sobre posicionamento e, compreendido
a sua importancia, foram estabelecidos os principios norteadores da marca Débora
Bauermann, buscando-se com isso, determinar a sua relagcédo com o mercado e com
0 seu publico, através da missao, visao e valores:
a) missdo: confeccionar produtos exclusivos de qualidade e exceléncia, que
atendam as necessidades e desejos dos consumidores;
b) visdo: ser reconhecida como uma marca de referéncia na moda brasileira e

internacional;
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c) valores: ética, transparéncia e compromisso com os consumidores.
4.4.2 Nome e identidade da marca

Considerando a carga emocional que a marca pode carregar e, depois de
transcorrido o processo de analise das marcas Ronaldo Fraga e Isabela Capeto, se
da a criacdo de um nome para a marca autoral, que consistem no proprio nome da
autora: Débora Bauermann.

A escolha decorre pela busca de autenticidade, onde a estilista usa 0 seu nome
transpor a sua personalidade para o desenvolvimento de uma marca e de suas futuras
colecbes. Assim como as marcas analisadas, que se apropriam do nome do estilista,
a marca Débora Bauermann procura seguir as mesmas estratégias em busca de

reconhecimento no mercado da moda.

Figura 30 — Processo de criagdo identidade visual

DB = DB= DB =
'

Debora Bauermann

Fonte: Elaborado pela autora

Apoés a escolha do nome, deu-se inicio ao desenvolvimento da identidade visual
(figura 30). Em um primeiro momento, € criado o simbolo, representado pela imagem
de uma chave, obtida através das iniciais do proprio nome, utilizando a fonte Bauhaus
93. A chave simboliza para a marca Débora Bauermann o éxito, a libertacdo, a
sabedoria e o conhecimento (DICIONARIO DOS SIMBOLOS, 2016).
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Figura 31 — Identidade visual da marca

Fonte: Elaborado pela autora

Em seguida, € definida a cor a ser recebida pela identidade visual (figura 31).
Escolheu-se a cor bege — CMYK 0206020 - pois transmite calma e passividade,
caracteristicas idealizadas pela marca (SIGNIFICADO DAS CORES, 2016).

4.4.3 Publico-alvo

O publico-alvo da marca a ser desenvolvida comp&e-se por mulheres de classe
média e alta, as quais valorizam a elegancia, conforto, matérias-primas de qualidade,
acabamentos manuais e cada pequeno detalhe das pecas. Sdo motivadas pelo desejo
de se sentirem lindas, ndo s6 de aparéncia, mas também de espirito. Apreciam
viagens, conhecer novos lugares e costumes, mas acima de tudo, sdo apaixonadas

pela cultura brasileira.

Figura 32 — Publico-alvo da marca Débora Bauermann
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A figura 32 consiste em um moodboard elaborado pela autora, que possui o
objetivo de representar o publico-alvo da marca Débora Bauermann. Ele € composto

por caracteristicas que identificam quem é essa mulher que consome a marca.

4.4.4 Mix de Marketing

Apés estabelecer o posicionamento, a identidade visual e o publico-alvo, é
preciso planejar o mix de marketing. A marca Débora Bauermann desenvolvera
produtos voltados ao publico feminino, com foco no estilo casual, onde os tecidos
serdo selecionados e as estampas desenvolvidas de acordo com cada proposta de
colecdo. Serdo apresentadas duas colecbes ao ano — primavera/verdo e
outono/inverno — as quais contardo com um mix de produtos variados, contendo
vestidos, macacdes, blusas, saias, calcas, entre outros.

Prezando pela qualidade e autenticidade, os produtos receberdo acabamentos
feitos a médo, como bordados e aplicagfes. Quanto a modelagem a ser desenvolvida,
gue além garantir conforto aos consumidores, sera um diferencial da marca, que
buscara, através de suas pecas, apresentar detalhes caracteristicos que transmitam
a sua esséncia.

Com o objetivo de gerar um valor promocional aos produtos, desenvolveu-se
uma embalagem (figura 33), onde consta a identidade visual da marca (variacao da
identidade visual original). O material utilizado consiste em papel duplex 220g, branco

com bege e brilho externo e, fosco kraft interno.

Figura 33 — Embalagem

Fonte: Elaborado pela autora
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Os precos da marca Débora Bauermann variam conforme a matéria-prima,
aviamentos e tempo dedicado a cada peca. No entanto, € possivel estipular uma
prévia dos valores de acordo com o posicionamento, que preza pela qualidade. Sendo
assim, as pecas variam de R$ 200,00 a R$ 800,00.

Inicialmente, a marca contara com um atelier, onde serdo desenvolvidas as
colecbes, além de pecas sob encomenda - com atendimento previamente agendado.
Em um segundo momento, com o objetivo de atingir maior nimero de consumidores,
os produtos serao disponibilizados em uma loja on-line e também em uma loja fisica
com design rustico e ambiente acolhedor.

A promocao da marca Débora Bauermann se dara através da divulgacdo em
redes sociais, tais como Facebook e Instagram; producdes de editoriais, tendo em
vista a utilizacdo dos materiais em publica¢des online e também em revistas e jornais,
bem como em banners e outdoors; parcerias com marcas de cal¢cados e bolsas para

eventuais desfiles de lancamento de colecao.

4.5 TRANSPOSICAO DO TEMA ESTUDADO PARA UMA COLECAO DE MODA

Apo6s desenvolvimento da pesquisa em relagcdo a marca inspiradora, a marca
concorrente e, a partir do estudo sobre o cangaco, inicia-se o0 processo de criacao de
uma colecdo de moda, proposta para a marca Débora Bauermann, que ocorrera na
segunda etapa deste trabalho. Por sua vez, colecdo de moda € um conjunto de
produtos esteticamente harmoniosos, e que possuem uma relacdo entre si, cuja
fabricacdo e entrega sdo previstas para determinadas épocas do ano. Essa relacao
geralmente esté centrada no tema escolhido e deve ser condizente com a imagem da
marca (RECH, 2002; GOMES, 1992 apud TREPTOW, 2007).

Ainda complementa Sorger (2009), ao afirmar que, para um estilista € muito
importante distinguir-se das outras marcas e concorrentes. Antes de montar uma
colecdo, € preciso identificar o tipo de roupa que se quer desenhar e pensar
estrategicamente nas diferentes maneiras de promover a colecao.

Para que esse produto dé certo é fundamental entender a industria da moda e
0 espaco em que a marca vai se posicionar. As temporadas de moda sao definidas
por padrdes climaticos e os estilistas geralmente trabalham para duas temporadas por
ano: outono/inverno e primavera/verao, permitindo que tecidos, cores e formas sejam

escolhidos de acordo com os padrdes climaticos (MEADOWS, 2013).
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No entanto, antes de iniciar o desenvolvimento de colecdo, é necessario

analisar os capitulos anteriores, com 0 objetivo de, posteriormente, transpor tais

elementos para uma colecao de moda.

Quadro 1 — Relagdes TCC1 e TCC2

TCC | TCCII
O cangaco e a figura de Lampido | Fatores como o espaco geografico em que
Capitulo 2 viviam 0s sertanejos e vaqueiros, s&o motivo
de inspiracao;
A estética do cangaco Utilizacdo dos elementos e acabamentos da
Capitulo 3 indumentéria dos cangaceiros, tais como:

— referéncias de bordados e aplicacoes;

— referéncias de acabamentos;

— cores e combinacgoes;

— tecidos;

— utensilios e acessorios: cartucheira, luvas,
alpercatas, perneiras, cantil, bornais,
chapéus;

— Modelagens das suas vestimentas.

Simbolos Misticos Utilizacao dos simbolos na colecéo através de

Capitulo 3 bordados ou estampas

Marcas inspiradora e concorrente | Contribuicdo no desenvolvimento de colecao

Capitulo 4 através da maneira como criam 0S Seus
produtos.

Fonte: elaborado pela autora

A partir do embasamento tedrico, onde foram vistos os conceitos do cangaco,

os trajes dos cangaceiros ricamente adornados, de acabamentos fascinantes e as

marcas (inspiradora e concorrente) as quais também valorizam essas caracteristicas,

a colecdo a ser desenvolvida seguira dessa forma, recebendo um refinamento em

detalhes. Essa é a esséncia que marca Débora Bauermann pretende lancar em sua

colecéo.

Para explicar a questdo que envolve a valorizagdo dos detalhes, buscou-se

referenciar a autora N’'Diaye (1987) em sua obra: A Coquetterie ou a paixado do

pormenor. Ela expressa uma atracdo pelos pequenos mudos e pelos pequenos

detalhes, assim como a autora deste trabalho:

[...] A paixdo pelos pormenores é o horror ao vazio. Como em todas as
paixdes, a harmonia, essa medida de tudo, é-lhe estranha. Gosta da
profusdo, do acesso6rio — dos acessérios — usa fiadas de pérolas, nos,
sobrepdem os folhos, junta fivelas e bot6es simulados. Gosta dos folhos, das
franjas, das flores, e das ramagens, dos paramentos, dos ornatos, dos jogos
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de luzes, das faixas, dos debruns, das passamanarias, das borlas e ainda de
outras delicadezas. [...] (N'DIAYE, 1987).

A colecdo a ser desenvolvida sera voltada ao publico feminino, com enfoque
comercial, podendo receber bordados, estampas, sobreposi¢cdes e acessoérios, 0s

guais se relacionardo com os elementos e utensilios do tema em guestao.

Figura 34 — Painel inspiracional para colegéo

Fonte: Elaborado pelauto

Dessa forma, com o propoésito de evidenciar as caracteristicas que compdem o
tema, é elaborado um painel (figura 34), que a partir de sua estética e elementos,
podem vir a se tornar referéncia de estilo, cores e materiais no desenvolvimento da

colecéo.
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5 CONSIDERACOES PARCIAIS

Este trabalho teve como objetivo, realizar um estudo sobre da histéria do
cangaco, sua origem e construcdo social, bem como os simbolos e elementos
estéticos utilizados pelos cangaceiros em sua indumentaria a partir da figura de
Lampido e de outros cangaceiros importantes do século XX, com a finalidade de
transpor tais elementos para a criagdo de uma cole¢do de moda.

Para tornar possivel o entendimento a respeito desse fenémeno, considerou-
se fundamental analisar a regido que contempla o Sertdo nordestino, os fatores
histéricos e o0 contexto social. Sendo assim, inicialmente tratou-se 0 espaco
geografico, evidenciando a realidade ardua da caatinga, com a vista de uma paisagem
seca e pobre. Nesse ambiente, surge o sertanejo, um sobrevivente dessas terras
escassas de chuva, que ao nao ter o que comer, criava 0 gado magro, sendo
contratado como vaqueiro por ricos fazendeiros. Ja a funcionalidade da vestimenta
dos vaqueiros relacionava-se a protecao contra a vegetacao espinhosa, caracteristica
possivel de identificar posteriormente no traje do cangaceiro.

Apés, levantou-se um estudo sobre as possiveis origens do cangaco,
acreditando ser um conhecimento fundamental na compreensdo da figura do
cangaceiro e da simbologia presente em seu traje. As interpretacdes em relacédo ao
seu surgimento variam conforme a concepc¢ao de cada autor, ndo sendo possivel
apontar apenas um motivo. No entanto, a ideia de que o cangaco carrega questdes
de honra e revolta se assemelham entre os autores estudados. Além disso, outro fator
importante na construcdo da imagem do cangaceiro € a religido. Por isso, os estudos
sobre as crencas e supersticbes daquele povo tornaram-se importantes para o
entendimento de tais relacfes.

Esse fenbmeno chega ao seu apice com Lampido, considerado o “rei do
cangaco”. Ele foi um dos mais importantes cangaceiros e, 0 primeiro a preocupar-se
com a imagem e em difundi-la através de registros fotograficos e filmagens. Também
foi responsavel por atribuir uma vestimenta muito particular, criando o seu proprio
estilo, no qual se acredita através deste estudo, ter sido influenciado pelo seu modelo
de vida e, pelo contexto em que estava inserido.

E possivel identificar na indumentaria do cangaceiro, tracos caracteristicos da
vestimenta do vaqueiro, que passaram de roupas mais simples a trajes mais

elaborados, os quais mantinham, além da funcionalidade de protecdo contra a
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vegetacdo, uma blindagem mistica. O seu traje, que era composto por diversos
elementos, recebia ricos detalhes em acabamentos, feitos pelos préprios integrantes
do grupo. Os simbolos misticos, advindos de uma cultura fortemente influenciada
pelas crencas religiosas, estavam presentes em sua maioria nos chapéus, sendo
responsaveis por completar essa imagem singular e majestosa do cangaceiro.

Tamanha beleza e imponéncia vém a inspirar areas como a literatura, as artes,
a moda e, inclusive a teledramaturgia, demonstrando assim, diversas possibilidades
de abordagem referente ao assunto, 0 qual torna o cangago um componente
Importante da cultura brasileira.

Relacionando o tema em questdo com a area da Moda, evidenciam-se
elementos possiveis para aplicacdo em uma colecéo, que se dard na segunda etapa
desde Trabalho de Concluséo, designada para uma marca autoral. Para criar a marca,
analisou-se uma marca inspiradora e uma marca concorrente, estudo que é
fundamental para a concepcéo e insercdo de uma nova marca no mercado. Visto isso,
iniciou-se o processo de criacdo da marca Débora Bauermann, bem como o
planejamento da sua identidade visual, posicionamento, publico-alvo e mix de
marketing.

Por fim, realizou-se uma breve analise de possiveis transposi¢cdes do tema
para a colecdo. Com isso, notou-se que o traje do cangaceiro, a presenca de simbolos,
bordados e acessérios fornecem para a autora, possibilidades de criacdo de
estampas, cartela de cores e acabamentos que poderao ser explorados em tecidos e

modelagens.
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