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Quem tem olhos pra ver o tempo
Soprando sulcos na pele

Soprando sulcos na pele

Soprando sulcos?

O tempo andou riscando meu rosto
Com uma navalha fina

Sem raiva nem rancor. [...]

Viviane Mosé



RESUMO

O individuo por meio de diversos artificios tenta recriar e trazer novos significados,
valores pertencentes a sua cultura, utilizando-se de adornos para afirmar a liberdade de criar a
propria pele, os prdprios limites, tornando-se uma memoria viva. Sendo assim, este trabalho
foi desenvolvido com o propdésito de compreender como a escarificagdo corporal é usada na
identificacdo entre a tribo dos Moderns Primitives para individualizacdo pessoal, a fim de
utiliza-la no desenvolvimento de uma colecdo de moda para a marca Sulco. Para isso foi
necessario o cumprimento dos seguintes objetivos especificos: apresentar o contexto histdrico
das escarificacdes, identificar o grupo Moderns Primitives que se inspira em culturas africanas
para fazer tais modificacdes no corpo como ritos de passagem, a fim de transformar tal
experiéncia em senso de comunicacdo e aceitacdo, apresentar o questionario a um adepto ao
uso das escarificacdes e que também é profissional da area das modificacBes corporais do Rio
Grande do Sul, criar uma marca de moda, a Sulco, criada durante o processo de pesquisa, a
partir de duas marcas de inspiracdo: Iris Van Harpen e Gareth Pugh. Para responder a questao
norteadora da pesquisa: De gue maneira a escarificacdo corporal dentro do grupo Moderns
Primitives pode ser utilizada como modo de diferenciagdo assim como a moda se utiliza da
roupa para 0os mesmos fins. O método cientifico utilizado neste trabalho é de natureza
aplicada e os procedimentos técnicos consistem em revisdo bibliogréfica com questionario de
cunho qualitativo com perguntas abertas, que mostrara observacdes detalhadas para anélise de
dados com intuito de embasar a pesquisa juntamente com autores que séo utilizados durante o
trabalho.

Palavras chaves: adorno; comunicacdo; escarificacdes; moda; Moderns Primitives.



ABSTRACT

The individual thought all the devices tries to recreate and bring new meanings; values
belonged at his own culture, wearing ornaments to prove his own freedom to create his own
skin, his own limits, turning himself into a live memory. Therefore, this paper was developed
with a purpose to understand how the corporal scarification is used at the identification among
the Moderns Primitives’ tribe to personal individualization, in order to use it to create a
fashion collection to a brand called Sulco. However, was necessary to abide the following
specific objectives: showing the scarification’s historic context; identifying Moderns
Primitives groups which inspires in African cultures to do such modification as a rite of
passage, in order to transform such experience into a communication and acceptation sense;
showing a questionnaire to an scarification adept that also is a professional of this area in Rio
Grande do Sul and creating a fashion brand, Sulco, created during a research process, from
two brand’s inspiration: Iris Van Harpen and Gareth Pugh. To answer the research’s main
question: How the corporal scarification inside the Modern Primitives can be used as a
distinction’s mode as fashion avail clothes to do the same things. The scientific method used
in this paper is an applied nature and the technical behavior consist in a bibliographic revision
with a qualitative questionnaire with open questions, that will show detailed observations to a
data analysis with the intention to base the research together with the authors mentioned in

this paper.

Key-words: ornament, communication, scarification, fashion, Modern Primitives
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1 INTRODUCAO

As modificacGes corporais foram trazidas para atualidade como forma de libertacdo de
grupos sociais, fazendo com que 0s corpos tragam para 0 seu eu, uma individualizacdo, nao
necessariamente Unica, mas mutavel, podendo fazer com que sejamos quem desejar apenas
recriando e manipulando a linguagem que usamos para comunicar ideias e nos apresentar
perante 0 mundo. Somos estimulados pela cultura constantemente, atraves de midias sociais,
via internet e televisdo, vemos entdo a diversidade cultural, e tal rapidez de interatividade é
responsavel por modificar nossos desejos em relacdo ao nosso corpo, buscando nessa
diversidade a inovagdo nos modos que modificamos 0s corpos.

Dentre estas modificacdes, as escarificacdes consistem em fazer cicatrizes controladas
na pele de forma artistica, produzindo alto relevo. Como modo de distinguir-se socialmente e
comunicar, dialoga com um dos sentidos da moda, que é, através da roupa, comunicar a que
grupo pertence, mostrando seus valores, tais como a liberdade, a diferenciacdo constituida a
partir de uma base de ideal comum, a satisfacdo de suas necessidades e seu estilo de vida.
Sendo assim, esta é também entendida como fenémeno cultural.

E necessario (re)afirmar que ndo existe um corpo na histéria que ndo tenha passado
por modificacdes, seja através das roupas, nos adornos que utilizamos, maquiagem, na forma
de alimentagdo, etc. Todo corpo, durante séculos passou por construcdes que envolvem
aspectos sociais e culturais. Utilizando o corpo como forma de ser e estar no mundo, de
perceber e de experimentar, agir e interagir, é através dele que podemos nos expressar. Ao
modificar o corpo interagimos com o mundo ao nosso redor.

O corpo torna-se centro das suas experiéncias de carater marcante, sendo ela fisica e
espiritual, que trazem ao individuo o conhecimento pleno de seu corpo, tornando-o seu templo
e um corpo como um todo, associando conhecimento as sensacdes e impulsos primitivos,
permitindo-se sofrer qualquer tipo de manipulacdo corporal. A escarificagdo corporal €
considerada uma linguagem codificada e unica, pela razdo de ser uma técnica antiga de
manipulagdo corporal dita como primitiva usada como ritos de passagem por tribos africanas,
e utilizada pela tribo Moderns Primitives como forma de diferenciar e comunicar através da
arte em dias atuais.

Ou seja, busca-se como objetivo geral compreender como a escarificagdo corporal é
usada na identificacdo entre a tribo dos Moderns Primitives para individualizagdo pessoal, a
fim de utiliz&-la no desenvolvimento de uma colecdo de moda para a marca autoral Sulco.

Para atingir o objetivo geral sdo tracados objetivos especificos pertinentes ao tema, como



10

apresentar o contexto histérico das escarificagdes, identificar o grupo Moderns Primitives que
se inspira em culturas africanas para fazer tais modificagdes corporais, apresentar questionario
a um adepto a escarificacdes e que também é profissional da area das modificagdes, criar uma
marca de moda, a Sulco. Tais objetivos foram propostos a fim de responder a questdo
norteadora deste trabalho: De que maneira a escarificagéo corporal dentro do grupo Moderns
Primitives pode ser utilizada como modo de diferenciagdo assim como a moda se utiliza da
roupa para 0s mesmos fins?

Esta pesquisa utiliza da metodologia de Prodanov e Freitas (2013), no qual os métodos
cientificos que serdo utilizados para a construgdo sdo os de critério de natureza aplicada, com
0 método cientifico dedutivo, analisando a questdo norteadora do modo geral para o
particular, afunilando a questao através de uma cadeia de raciocinio. Objetivo de estudo sera
exploratdria. Os procedimentos técnicos serdo a pesquisa bibliografica que utiliza de materiais
ja publicados, tanto livros, artigos académicos, enderecos eletronicos e também questionario
com cunho qualitativo com perguntas abertas, que mostrara observacGes detalhadas que trard
material para uma coleta e andlise de dados para embasar a pesquisa juntamente com 0s
principais autores como: Carvalhal (2014), Castilho (2009), Frings (2012), Kotler (2009),
Lever (2011), Le Breton (2003) e (2011), Lipoversky (2009), Meadows (2013), Pires (2005),
Soares (2015), Villaga (2007), entre outros.

O conteudo desta pesquisa foi dividido em quatro capitulos. Apés a introducédo, o
capitulo dois apresenta a escarificacdo e as técnicas que sdo utilizadas para serem feitas
juntamente com suas origens vindas de diferentes tribos africanas que se utilizam dessas
marcas como rituais de passagens. Também no capitulo dois serd apresentado o grupo
Moderns Primitives, também com seu historico desde sua criacdo até os dias atuais com
demonstracdes de praticas feitas por membros de tal grupo, juntamente com a relacdo com o
primitivismo que visa unir 0 corpo com o espirito. Além de um questionario com perguntas
abertas feito com um profissional da area da modificacdo corporal e que também é adepto ao
uso das escarificacGes a fim de compreender melhor o universo das escarificacdes.

O terceiro capitulo € apresentado o processo de criagdo da marca Sulco que serve
como base para a criagdo da colecdo de moda que serd desenvolvida na segunda etapa desta
pesquisa, no Trabalho de Concluséo Il. O capitulo é dividido em subcapitulos que mostrara a
analise de duas marcas ja estabelecidas no mercado que servem de inspiracdo para a Sulco,
Iris Van Harpen e Gareth Pugh. O desenvolvimento do nome, identidade, posicionamentos,

publico alvo e mix de marketing.
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O quarto, e ultimo capitulo, serd desenvolvida as consideragdes parciais na qual séo
avaliados os resultados obtidos com a pesquisa, até o presente momento.
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2 AESCARIFICACAO

Este capitulo tem como objetivo abordar a técnica da escarificacdo em suas diversas
formas de execucao, sua origem em povos africanos e suas utilizacdo dentro de tribos urbanas
atuais, diferenciando entre a utilizacdo em rituais e em usos para fins estéticos. Além de um
estudo sobre a tribo urbana Moderns Primitives, que faz uso de diversas modificacGes
corporais para reconstruir a imagem de seu corpo da maneira que lhe for mais agradavel. E a
analise de um questionario com perguntas abertas, feito para um modificador corporal a fim

de poder entender mais sobre o universo da escarificagéo.

2.1 HISTORICO

De acordo com Gabriela da Silva (2007) a escarificagdo consiste em cortes incisivos
ou queimadura, feitos na pele formando cicatrizes controladas em formas de desenhos que
criam volumes tridimensionais, no mesmo tom da pele e torna o corpo algo que ndo se
assemelha com o natural, mas aproxima-se do corpo tatuado. Atualmente sdo feitas com
bisturis que contornam o desenho escolhido, removendo a camada superficial da pele.

Pires (2005) explica que a marca deve ser incrustada na pele para que seu corpo fique
modificado. O ser humano é estimulado pela cultura e se apresenta em funcdo de processos
contextuais e interativos, chamados de acdes modificadoras, que sdo responsaveis por gerar
diferentes conformac@es no proprio corpo (CASTILHO, 2005). Tais a¢cdes modificadoras tém
por fim trazer novos significados ao nosso corpo, reconstruindo nossas formas naturais.

J& o branding, mostrado na figura 1, segundo Braz (2006), é uma escarificacdo feita
por meio de calor, onde uma peca de metal quente entra em contato com a pele, que destrdi o
tecido formando uma queimadura intensa, cicatrizando e criando linhas grossas e
protuberantes, ligeiramente mais claras do que a cor da pele. Segundo Pires (2005) qualquer
marca feita sobre o corpo envolve um periodo de cicatrizagdo, que vulnerabiliza o individuo,

modificando também alguns habitos que havia antes da transformacéo em seu corpo.
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Figura 1: escarificacao por branding

FONTE: Google (2016)

Durante a cicatrizagédo da escarificacdo alguns cuidados devem ser tomados para que a
cicatriz, feita de forma controlada no formato do desenho desejado, saia de forma esperada.
Cada corpo vai cicatrizar de uma maneira esse ferimento, fazendo com que cada desenho nao
seja igual ao outro. Sobre a cicatrizagdo Fernandes! (2016, min 6:36) na websérie Singularis
2comenta “[...] Oriental e pessoas de pele negra tem tendéncia a ter um queloide, entfo vocé
vai trabalhar um pouco mais leve nessa hora de escarificar. Pessoal com a pele muito branca a
tendéncia é ficar avermelhado e sem saltar”.

Sociedades primitivas tinham essas marcas simbolicas como meio de afastar perigos,
inicialmente tracadas com pinturas corporais, como mostra na figura 2A, e posteriormente
com a escarificacdo, mostrada na figura 2B, que estabeleciam um ritual e comunicag¢do com o
aléem (VILLACA, 2007). Através deste dado compreende-se que o corpo é utilizado como

suporte para a arte desde as civilizagfes e tribos mais antigas, principalmente em rituais.

1 André Fernandes, modificador corporal, considerado um dos precursores das modificagdes corporais mais
extremas no Brasil.

2 Websérie Singularis produzida pelo youtube que investiga os usos do corpo na atualidade. Busca entender,
informar e educar profissionais, entusiastas e o publico em geral sobre técnicas de modificagdo corporal.
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Figura 2A: Pintura indigena;
Figura 2B. Escarificacéo africana.
SRS |
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FONTE: elaborado bela autora (2

i

A escarificacio faz parte desses ritos e marca a mudanca de status® sociais e sexuais
do sujeito (SILVA, G. 2007). Faz do corpo um elemento de ligacdo de energias da pessoa e
dos seus rituais com 0 grupo que € inserido para que possa renascer COmo um novo Ser,
concluindo e abrindo uma nova etapa de vida. Para Pires (2005) as marcas corporais sdo uma
forma do individuo se conectar com o universo, sendo entdo pertinente que tais marcas sejam
feitas no 6rgao que delimita o seu interior com 0 mundo ao seu redor: a pele.

Muitas modificacbes datam mais de cinco mil anos e permanecem até a atualidade
(SILVA, S. 2013). Como exemplo, pode-se citar os egipcios que utilizavam a escarificacao
desde cerca de 2160 a.C., periodo do primeiro vestigio encontrado (LOECK, 2010). Para
Moreira, Junior e Caitano (2010) tais marcas feitas desde os primordios se tornaram, durante
os séculos, sinais de realeza, devocdo religiosa, ritos de passagem para a fase adulta, distin¢éo
de clds, valores pessoais, estimulo sexual, talismd, ritos funerdrios, mostra de amor,
identificacdo de escravos, marginais e condenados, para fins curativos ou preventivos.
Concordando com os autores supracitados, Martin (2011) acrescenta que, além dos motivos ja
citados, também a estética, um momento da vida importante que gostaria de ser marcado ou
também a inser¢cdo em algum grupo especifico, sdo motivos para a escolha de fazer uma
escarificacdo nos dias atuais.

As modificacdes feitas eram observadas e desejadas pelos demais membros das tribos,
que esperavam ansiosamente pelo seu dia. Quando um membro da tribo era modificado

passava a ser facilmente reconhecido e aceito pelos demais, por ter escolhido se modificar

3 Status diz respeito a posigdo vantajosa que alguém ocupa na sociedade; consideragéo, prestigio ou renome
(Dicionario Aurélio, 2010).
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(SILVA, G. 2007). Tal atitude evocava carater, resisténcia e forga para superar seus limites,
incluindo-o no coletivo, através de intervencdes fisicas (SILVA, S. 2013).

Outro fato que Pires (2005) aponta é que durante os ritos de passagens em que a
escarificacdo esta presente, o individuo assume um compromisso com Seu COrpo e com seu
grupo, mostrando um novo comportamento a partir deste momento, pois acredita que novas
experiéncias estdo por vir. Ao registrar esse novo periodo em sua vida, despertam
conscientizacao e reconhecimento perante sua nova condicao.

Quanto mais modifica¢bes o individuo possuia em seu corpo, mais gldria dentro de
seu grupo ele tinha, mais desejado e respeitado se tornaria (SILVA, G. 2007). Muitas dessas
marcas, como as cicatrizes, caracterizam a existéncia do sujeito dentro das tribos, por terem
suportado tal dor, como para povos guerreiros, esses sinais conquistados em combate
mostram a honra e a bravura por ter lutado contra inimigos (CASTILHO, 2005).

Como exemplo, os Maoris da Nova Zelandia, usavam a modificagcdo corporal como
forma de marcar os guerreiros e determinar a hierarquia dentro do grupo. Suas marcas eram
feitas no rosto e quanto mais marcas possuia, maior o temor que causava nos inimigos
(SILVA, S. 2013). Além das marcas sobre a pele, de acordo com Castilho (2005), os Maoris
no fim do século XIX e inicio do século XX, também se diferenciavam por meio de “colagens
— implantes” de penas. Na figura 3 podemos ver os guerreiros do povo Maori com suas

pinturas nos rostos e suas expressoes feitas em combate que causava medo nos inimigos.

Figura 3: Pinturas corporais Povo Maori
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“Nas sociedades primitivas, as praticas de inscricdo sobre o corpo, as escarificacoes,
as pinturas, sdo praticas que ‘“culturalizam” o corpo, que anunciam a passagem a uma
sociedade da escrita” (SILVA, G. 2007, p. 6). O ritual esta vinculado a uma obrigacdo dos
individuos com o coletivo. Le Breton (2011) concorda ao dizer que sociedades do tipo
comunitarias, em que o homem é fiel ao grupo, ao cosmo e a natureza, 0 cOrpo nao existe em
forma de individualizagdo, sendo no méaximo uma forma de singularidade na harmonia

diferencial do grupo.

Podemos citar como exemplo o ritual da tribo Kaningara em Papua Nova-Guiné, em
que na mitologia local o crocodilo é considerado o deus criador do mundo devido a
grande quantidade desses animais na ilha. No ritual em questdo, os homens da tribo
sdo escarificados com laminas, vidro ou qualquer outro material cortante, de modo a
tornar a pele o mais semelhante possivel ao couro do animal, através de um xama
designado para executar as marcas. Assim se fortalecem aproximando-se de sua
divindade a partir da superacdo, ou ainda, do transbordamento da dor e da
similitude* fisica. O ritual é visto por seus praticantes como um segundo nascimento,
trazendo orgulho e protecéo divina (SILVA, S. 2013. p. 30 e 31).

Podemos observar que em um primeiro momento, tal pratica, pode ser considerada
brutal, passando a ser incompreensivel, mas através da tradicdo de cada povo vemos que tais
adornos® inseridos na pele atribuem significados culturais que sdo passados de geragdo para
geracdo. Villaga (2011) comenta que o ser humano é marcado pelo social, sendo coberto de
aptiddes para gerar recursos aos individuos que os rodeiam.

Em Papua Nova Guiné, pais da Oceania, como pode ser visto na figura 4, também
meninos da tribo Tchambulis passam por ritual de escarificacdo, onde, quando atinge a idade
entre 8 a 12 anos sdo introduzidos na sua vida de valentia e coragem, pelo processo onde fica
preso a uma pedra, enquanto um “tio” materno, de parentesco distante, e outro membro da
tribo, especialista em escarificacdo recortam desenhos em suas costas. Os meninos passam
por esse processo por vontade propria, e mesmo assim contorcem-se, uivam de dor e ninguém
pode conforta-los. Esse processo descrito por Manguinho (2012), retirado do livro O sexo e
Temperamento de Margareth Mead® (1969) mostra como a masculinidade é formada através
de processos de transformacéo do corpo, onde suportar certa dor, mostrar coragem e valentia,

é como se mostra respeito dentro desses grupos.

4 Palavra sindnimo para semelhanca.

°> O adorno permite exibir de diversas formas e em diferentes consideracdes estéticas, sendo parte da estética
criada artificialmente, manipulando os sinais que imprimem a apresentagdo do visual do individuo (GODART,
2010).

& Antropéloga Norte Americana, escreveu o livro O sexo e Temperamento que trata de estudos culturais e as
diferencgas sexuais em trés tribos (Arapesh, Mundugmor e Tchambuli), na Nova Guiné (OLIVEN, 2009).
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Figura 4: Processo de escarificacdo em Papua Nova Guiné

LN

FONTE: elaborado pela autora (2016)

Manguinho (2012) exemplifica também que entre os Nuer, tribo do sul do Sudéo, na
Africa, também existe a iniciacdo na vida adulta onde escarificaces sdo feitas na testa, pelos
homens, através de um corte até o 0sso com uma faca. Sdo feitos seis compridos cortes, de
orelha a orelha, mostrando como o0 senso de coletivo e de valentia se mostra importante para
tribos com costumes antigos. Ja& nas mulheres, as incisGes sdo feitas na barriga e abdémen
para mostrar que ja esta apta a aguentar as dores do parto e ser mde. Como podemos ver na
figura 5, ambas fotografadas por Eric Lafforgue’, demonstram publicamente que toleram e

suportam a dor, assim podendo adentrar a fase adulta com coragem e valentia.

7 Fotografo francés que viajou por todo continente africano registando “cerimdnias de corte” e conhecendo locais
onde tais praticas acontecem. www.ericlafforgue.com/
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Figura 5: Escarificacdo tribo Nuer, Etiopia.

FONTE: elaborado pela autora

Outra utilizagdo que marcou a historia da escarificacdo foi 0 uso para castigar e marcar
prisioneiros e escravos, sinalizando em sua pele com material cortante, para que ocorra
cicatrizagdo visivel no corpo (SILVA, G. 2007). “Como meio de diferenciagdo social,
identificando os sujeitos de uma mesma comunidade através de uma marca comum a todos ou
localizando cada individuo em sua posicdo hierarquica” (SILVA, S. 2013, p. 9). Como
exemplo, as tatuagens com numeros de identificacdo, feitas durante a segunda guerra mundial
gue serviam para marcas 0s corpos de presos, judeus e homossexuais.

“Os instrumentos de escarificagdo, de tatuagem com fungdo iniciatica ou disciplinar,
organizavam 0 espago social, articulando o texto e o corpo, remetendo simultaneamente ao
corpo simbdlico e aos seres de carne e 0sso” (VILLACA, 2007, p.75).

“Nos primérdios o corpo era objeto de desejo de realizagdes, as pessoas entdo,
reproduziam em seus corpos modificacbes que se referissem ao que elas almejavam,
materializavam seu desejo através das manifestagdes artisticas realizadas no corpo.” (SILVA,
G. 2007, p.7). A arte inserida nos corpos fascinava a todos, e além de trazer grandes
significados religiosos, trazem também o prazer estético.

Em comunidades tribais também ha& a marca corporal estética, para que 0 corpo seja
belo de acordo com os padrdes vigentes na sua cultura. Em tribos africanas as marcas séo
parte da construcdo de um corpo que é desejavel, tanto em homens, quanto para mulheres. Na
figura 6 vemos o caso das mulheres das tribos Mursi e Suri da Etiopia, fazem o alargamento
com circulos no labio inferior para que o valor de seu dote se torne maior e elas mais
desejadas para conseguir um casamento, sendo assim considerado dentro da tribo um
investimento estético. (SILVA, S. 2013).
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Figura 6: Mulheres das tribos Mursi e Suri da Etiopia

FONTE: elaborado pela autora (2016).

Ja na Nigéria a escarificacdo tem também o objetivo de fazer que uma mulher tenha
atrativos fisicos. “As inscricbes sdo feitas com pigmento preto ou através de incisdes
profundas onde sdo inseridos corpos estranhos (pedagos de madeira, folhas, terra, farinha de
mandioca, entre outros materiais) a fim de provocar queloides.” (SILVA, S. 2013, p.7). As
marcas em alto relevo alteram a silhueta e ornamenta o corpo com formas geométricas, como
pode ser visto na figura 7, além de aumentar o desejo dos homens em relacdo as mulheres e

também facilitando o casamento dentro da comunidade.

Figura 7: Escarificagdes em mulheres africanas
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A partir da segunda metade do século XX, houve um grande interesse de grupos
sociais urbanos em relacdo a padrfes estéticos originais de culturas primitivas, que foram
elaborados a partir de outras perspectivas mais atuais, principalmente feitas de forma estética,
sendo raro o uso em rituais (PEREIRA, 2011). Para Castilho (2005), o sujeito usa do corpo
com suporte e meio de expressdo para dar significado a si proprio e ajudar a reconstruir o que
acredita por meios de artificios inéditos que imitam valores de culturas diferentes da sua.

As escarificacbes foram por muito tempo associadas ao exotismo desses povos
ancestrais e serviram de inspiragio para movimentos de “contracultura®” nos anos 70 e 80,
como os de estética hippie® e punk!® (PEREIRA, 2011). E também nos anos 90, com 0
movimento grunge!!, onde o estilo de cada um passa a ser livre, de certo modo até desleixado.
Para Pires (2005) os punks, nessa época, comecgaram a usar adornos metalicos no corpo e nas
roupas que aparentavam uma estética que evocava agressividade, como se percebe na figura
8, assim preparando para a popularizacio de modificagdo como piercings'? e implantes, e

posteriormente escarificagoes.

Figura 8: Movimento de contracultura
1 e, 4
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FONTE: elaborado pela autora (2016).

8 Movimento de contestagdo de carater social e cultural. Fendmeno sem estrutura formal pois se trata de
empoderamento de ideias, imagens e expressdo artistica. (Goffman; Joy, 2007).

° Protestava contra as diferencas das classes sociais, a intolerancia, o racismo e a guerra. Buscavam uma moda
livre. (VILLACA, 2007)

10 Surgiram com trajes vandalizados, cheia de correntes e usavam ganchos e alfinetes nas orelhas e até no nariz,
os cabelos eram coloridos e passava uma expressao de violéncia na juventude (LAVER, 2011).

11 Subgénero do rock alternativo do final da década de 80 nos EUA, formado por uma mistura de punk com
heavy metal que fez surgir um estilo desleixado e rebelde (RODRIGUES, 2015).

2 Traduzido do inglés seria brinco. Expressdo conhecida para definir joia de aco ou ouro colocada em diversos
lugares do corpo. (Dicionario Aurélio).
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Em contrapartida, Le Breton (2011) afirma que nos grupos que tem uma coesdo
coletiva forte, o corpo passa a ser elemento de ligacdo da energia comunitéria, e assim atraves
dele e dos seus rituais 0 homem é incluido no grupo. Ja em contexto individualistas, o
contrario acontece, o corpo é o elemento que interrompe e que limita a pessoa. Ou seja, 0s
significados que o corpo de cada individuo transmitem passam a ser 0 que une pessoas com 0S
mesmo interesses.

Para Matias El Rata (2011), modificador argentino, durante o documentéario Tabu
América Latina, Corpos Transformados da National Geographic, a escarificacdo nos dias de
hoje ressuscita raizes primitivas que estdo se tornando comuns, renascendo como uma nova

expressdo de arte:

Eu acho que as pessoas querem mudar porque as pessoas hdo estdo satisfeitas com
elas mesmas, acho que desde 0 momento que nossos pais escolhem nossos nomes ja
estamos insatisfeitos com isso, entdo como transformador corporal tento canalizar as
ideias que as pessoas trazem para que elas possam se expressao e ter um equilibrio
corporal (min 43:42).

Assim a pele veste o corpo, cobrindo-o naturalmente e essa estrutura € decorada e
ornamentada por diversas manipulaces, uma delas, a escarificacdo, aqui apresentada. Nessa
mesma pele, que desde o inicio dos tempos é feita tais marcas com objetivo de construir e
mostrar novos sentidos para o seu ser e para 0 mundo de acordo com a sua cultura, como
afirma Castilho (2005).

Hoje, em todo o instante, 0 homem modifica 0 mundo em que vive, para que 0 mesmo
mundo o incorpore e possa transforma-lo, “[..] fazendo com que ele tenha que,
obrigatoriamente, reinventar-se a cada momento [...]” (SILVA, G. 2007, p.5). A partir do
momento que o homem percebe-se como manipulador, dono de suas escolhas, ele passa a
construir novos significados para si, de acordo com o conhecimento que adquire ao longo dos
anos, assim modificando seu pensamento, sua forma de agir, seu corpo e 0 mundo em que
vive. Sobre tais a¢fes modificadoras Souza (2009) aponta que a pele envolve o corpo, 0s
proprios limites, estabelece a fronteira entre o dentro e o fora de maneira vivida, porosa, pois
ela também é uma abertura para 0 mundo, uma memoria viva. E um termdmetro do gosto pela
vida. Ela envolve e incorpora a pessoa distinguindo-a dos demais.

Assim, os adeptos dessa técnica de modificagcdo mostram que ndo sdo apenas a favor
da estética, mas também dos significados que serdo inseridos no corpo, mostrando como séo
inconstantes, mutaveis e que querem sempre mostrar algo a sociedade. Para Le Breton (2011)
na sociedade atual o individuo passa a ter um corpo que é exclusivo seu, um desenvolvimento

de uma arte que € centralizada na pessoa, sem depender de um grande grupo social. Por este
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motivo, cada vez mais vemos produtos que transmitem esse modo de vida individualista e
pessoas utilizando mais as formas de customizar pec¢as para torna-las diferentes, Unicas e que
transmitam sua personalidade.

O corpo constroi significados, manifestagdes que ajudam a produzir os processos de
identidade pessoal (CASTILHO, 2005). A leitura do corpo, como e o que ele ird comunicar,
para quem, e por que sdo facilmente reconhecidos se soubermos como interpretar os sinais
estampados nos sujeito, criando assim sua identidade. “O homem depende profundamente da
imagem, pois é com ela que faz seu corpo, se constitui como sujeito. [...] O homem sempre
quis se modificar, sempre se sentiu cercado pela imagem” (VILLACA, 2007, p. 127). Essa
imagem pode ser modificada através de roupas, acessorios, adornos, por meio de cirurgias e
por meio de tatuagens, piercings e escarificacoes.

“A imagem do corpo ¢ a apresentagdo que 0 Sujeito se faz de seu corpo, a maneira pela
qual ele aparece mais ou menos conscientemente a partir de um contexto social e cultural
particularizado por sua histdria pessoal” (LE BRETON, 2011, p. 230). Em vista disso o corpo
passa a ser utilizado como difusor de linguagem, ndo somente com o que ele modifica em sua
pele, mas a respeito do que veste e de como se comporta frente a sociedade.

Pereira (2011) e Manguinho (2012) concordam ao dizer que a linguagem usada como
comunicacdo hoje, com quantidade de rede e velocidade de informacéo tecnoldgica e aumento
do uso da internet nos anos 90, facilitaram as estéticas das modificagdes corporais juntamente
com movimentos sociais de se internacionalizaram, facilitando acesso de canais de
comunicacdo diversos, além de motivar a migracdo de pessoas envolvidas aos centros
urbanos, se encontrando e criando novos grupos de culto ao corpo e difundindo essas praticas
pelo Brasil.

As modificacdes corporais, como a escarificacao, feitas em diversas tribos indigenas e
africas foram estudadas e desvendadas, dentro da utilizacdo por tras dos ritos de passagem,
para identificar momentos e marcar determinadas situagdes passam a ser vista como objeto de
estudo para pessoas que possuem 0S mesmos interesses. Assim utilizando tais praticas como
fonte de referencia e de desejo para o grupo Moderns Primitives, interessados em adentrar em

um mundo onde se aborda o0 movimento artistico acima de tudo.
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2.1 MODERNS PRIMITIVES

Moderns Primitives sdo membros de um movimento cultural de estética marginal*3que
surgiu em meados da década de 60, em Los Angeles, nos Estados Unidos. Foi criado pelo
americano Fakir Musafar, profundo conhecedor das praticas de modificacdes corporais. Na
década de 1980, tais praticas foram se dissipando para outros estados e paises.

Tal como Pires (2005) afirma em seu livro, Fakir nasceu em 10 de agosto de 1930 em
South Dakota, local que era de sua maioria destinado a uma reserva indigena. E diretor e
professor da escola Fakir Body Piercing & Branding Intensive, Unica escola licenciada na
California para ministrar cursos de modificacGes corporais. Também proprietério da revista
Body Play, xama'#, artista e modificador corporal.

Desde os seus seis anos de idade passou a sentir grande interesse por tudo que lhe
causasse sensacOes corporais. Comecou suas pesquisas em revistas como National
Geographic e enciclopédias que continham informacgdes sobre modificacdes corporais de
culturas tribais.

Em entrevista a Le Breton (2003, p. 36), Fakir descreve que “desde sua infancia
experimenta uma profusdo®™ de modificagbes corporais e que ele muitas vezes as apresenta
em publico. Apaixonado por uma reportagem do National Geographic, aos 12 anos ele
encerra a cintura num espartilho justo para se parecer com um adolescente apertado em um
cinto-ritual de uma fotografia que o impressionou”. Aos treze anos, realizou Seu primeiro
piercing e foi ai que surgia os Moderns Primitives (DOSSIM, 2008).

O termo foi criado em 1967 por Fakir, para indicar o modo de vida de individuos que,
mesmo sendo membro de uma sociedade complexa que se desenvolve baseada na razéo e na
I6gica, se guiam pela intui¢do e colocam o corpo fisico como o centro de suas experiéncias.
Abordando préticas corporais de culturas tribais de urgéncia primitiva como um chamado
natural para modificar seus corpos.

O termo “Primitivo”, mesmo que criado para exemplificar as fases temporais, carrega
uma carga pejorativa, indicando uma falta de civilizacéo, atraso cultural e tecnoldgico. Dossin
(2008) nos apresenta uma ideia etnocéntrica, que fazia parte da ideia de evolucionismo social

do passado. O termo também ¢é ligado a originalidade, onde 0 homem encontra seu interior na

13« ] E valorizada exatamente como opgio de violéncia, em suas possibilidades de agressio e transgressdo. A

contestacdo ¢ assumida conscientemente [...]” (VILLACA, 2007. p. 189).
14 Sacerdote que possui contato com o mundo espiritual, tendo capacidade de cura.
15 Grande quantidade, em abundancia. (Dicionario)
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forma mais pura e natural. Esse é o sentido mais proximo para traduzir o significado dos
Moderns Primitives.

Para Fakir, todas as pessoas que sdao “primitivas modernas” sao quem nao possui uma
cultura tribal, mas que se identifica e modifica seu corpo tendo essas sociedades como
inspiragdo, como aponta Dossin (2008). “O maior namero e a maior variedade de adornos
corporais e técnicas para modificar as formas, as cores e os contornos do corpo tiveram
origem nas tradicionais sociedades pré-letradas, fonte de referéncia para os moderns
primitives” (PIRES, 2005, p. 50).

Na visdo de Dossin (2008), nos Estados Unidos e na Europa que a partir dos anos 80 o
nimero de pessoas que procuram pelas modificagdes corporais cresce, ampliando a
quantidade de préticas existentes. Essas pessoas apareceram, na maioria, atraidas por imagens
das técnicas corporais praticadas por sociedades tradicionais.

Com as modificacBes 0s sujeitos carregam discursos no proprio corpo mostrando
quem s&o, afirmando suas identidades e tendo espacgo para dar forma as ideias, opinides e a
imaginacdo (LOECK, 2010). Desta forma, o que € posto no corpo muda sua relacdo com a
vida e com seu corpo, traz uma importancia ainda maior, pois envolve ndo somente o corpo
fisico, mas o seu espirito, magia e tempo.

“Os jogos corporais, como ele denomina, sdo proximos da magia, e a magia proxima
do controle do mundo” (DOSSIN, 2008, p. 7). Os “jogos com o corpo” S80 as praticas com 0
corpo que sao feitas a partir de um desejo vindo de uma memdria do individuo. Tais jogos

podendo ser definidos segundo Pires (2005) em sete categorias denominadas abaixo:

1. Jogos de contorcdo: modificar forma e crescimento dos 0ssos; distender.
Compreendem atividades de ginastica, contorcionismo, exercicio de ioga, praticas
dos sadhus Hindus'®, alargamento dos furos feitos no corpo, alongamento das partes
do corpo, uso de ventosas, salto alto, ligaduras nos pés, etc.

2. Jogos de constri¢do: comprimir.

Utilizar amarras, ataduras, cinturdes que diminuem a cintura, espartilho, vestimentas
estreitas feitas de borracha, corda etc.

3. Jogos de privagdo: enclausurar; congelar.

Inclui préticas de jejuns, privagdo do sono, limitagdes dos movimentos; podem se
utilizar de caix0es para isolamento sensdrio, gaiolas, capuzes, sacos, etc.

4. Jogos de impedimento: aderecos de ferro.

Compreendem o uso de pesadas pulseiras, cavilhas, enfeites para pescogo, sapatos,
correntes, etc.

5. Jogos com fogo: queimar.

Utilizam bronzeamento exagerado, correntes elétricas aplicadas de forma continua
ou atraves de choques, vapor e calor, marcas feitas a ferro ou por queimaduras, etc.
6. Jogos de penetragdo: invadir.

18 Traduzido como “bom-homem”, ¢ tido como homem santo da religido hinduista, que renunciam ao mundo e
vagam em busca de sabedoria e iluminagdo, com foco na pratica espiritual.
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Compreendem flagelacGes, perfuracOes, tatuagens, o ato de picar-se, espetar-se,
deitar sobre cama de pregos ou espadas, injetar-se agentes quimicos, etc.

7. Jogos de suspensdo: pendurar.

A suspensdo, por meio de ganchos de acougueiro, pode ser feita em cruz, pelos
pulsos, coxas, peito, tornozelos, associada a contrigdes ou a mdltiplos furos pelo
corpo, etc. (P.115 e 116).

Figura 9: Jogos do corpo.

FONTE: elaborado pela autora (2016).

Percebemos na figura 9 alguns exemplos dos jogos corporais feitos pelos adeptos do
Moderns Primitives, onde o objetivo é desencadear prazer e divertimento, poder aprender com
0 corpo e entender seus limites.

Este grupo contempla pessoas que fazem parte da sociedade e usam seu corpo como
centro de suas experiéncias para uma constru¢do corporal, liberdade e autonomia. “Esses
individuos, que associam o conhecimento as sensacdes, respondendo a impulsos primitivos e
se utilizando do conhecimento obtido pelas sociedades que ha milhares de anos praticavam
modificagdes corporais, se permitem qualquer tipo de manipula¢do” (PIRES 2005, p.102).
Para Braz (2006) é um movimento subcultural que caminha entre a tatuagem, o piercing e a
cena sadomasoquista.

O primitivismo moderno segundo Fakir Musafar durante uma entrevista é “uma
colagem de praticas e de rituais fora de contexto, flutuando em uma eternidade indiferente,

longe de seu significado cultural original, muitas vezes ignorado por agueles que o empregam
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transformando-o em performances fisicas”. Retira-se 0 significado original, mas se empresta
varios outros. Além do mais, “[...] essas experiéncias nem por isso deixam de revestir formas
de sagrados intimos que tornam sua realizacao particularmente intensa” (MUSAFAR, apud.
DOSSIN, 2008). A partir do resgate que sdo feitos as tradi¢des tribais, sdo compreendidos
como corpos construidos através da colagem de tradicdes com a tecnologia. Os corpos
modificados mostram seus desejos de transformacao, de construgdes culturais.

Na visdo de Silva (2007), o elo da modernidade com o primitivo, se d& por algumas
razdes onde modificar o corpo € apenas o primordio, reunir pessoas que tém interesses em
comum, construir a identidade. “Ao pensar nas marcas corporais como uma forma de o
individuo conectar-se ao universo, parece-nos légico e pertinente que estas sejam feitas
exatamente no 6rgdo que delimita esses dois espacos: a pele” (PIRES, 2005, p.106).

Um dos motivos pelos quais as pessoas mudam seu corpo € o desejo de ultrapassar a
dor e chegar a paz de espirito, ao prazer, podendo chegar ao nivel de conectar consigo mesmo
(SILVA. G, 2007). Ou seja, a resisténcia a dor é o que identifica o individuo e o faz chegar ao

estado de meditacdo, podendo assim observar o que acontece consigo por outro angulo.

O sujeito por intermédio do corpo como suporte e meio de expressao revela uma
necessidade latente em querer significar, de reconstruir por meio de artificios
inéditos, geradoras de significacbes novas e desencadeadoras de estados de
conjuncdo ou de disjuncdo com os valores pertencentes a cultura (CASTILHO,
2005, p. 93).

Para alguns individuos do grupo a ideia de serem completos s se da ap6s o momento
que adquirem suas marcas pessoais. Lembrancas especiais e grandes emocdes que as marcas
despertam devem ser visiveis e estar registradas no corpo. Marcas que sao definidas a partir
do proprio gosto pessoal.

As marcas feitas pelos membros do grupo, em nossa sociedade atual sdo adquiridas no
momento desejado, conforme a iniciativa pessoal, diferentemente dos rituais das culturas
tribais, em que as marcas séo feitas pelo grupo e para o grupo, no momento que todos acham
que o individuo deve receber as marcas. Na visdo de Le Breton (2003) as marcas implicam
uma vontade de atrair o olhar, mostrar sua estética.

Do ponto de vista de Soares (2016), as modificages acontecem por motivos diversos,
sejam eles, religiosos, estéticos, artisticos, sexuais, ou outros, e a relacdo que cada qual tem
com 0 seu corpo serd estritamente singular, pessoal e Unica. Assim o elo principal entre os
membros do grupo descrito é a experiéncia em ter passado por processos de modificacGes e

muitas vezes apenas com uma modificagdo, pois a vida deles ndo se resume a tais praticas.
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Buscam a beleza, mesmo fora dos padr@es ditados pela midia, através de provacoes
fisicas e por espiritualidade. Consequentemente, de transformacgdo, ndo somente do corpo,
mas do seu interior, através uma busca por um modo de elaborar uma imagem sagrada pessoal
(SOUZA, 2009). Para Silva, G. (2007) escapar das concepcOes ocidentais de beleza, de
estética e dos padrdes ditados pela moda € essencial para que possam exercer sua liberdade
individual quanto a seu préprio corpo e poder escolher contrariar os padrdes estéticos aceitos
ou valorizados. Assim, valorizando a linguagem individual e buscando a aparéncia que quiser,
sem ter nenhum arquétipo imposto.

Loeck (2010) concordando com os demais autores, afirma que os membros desse
grupo buscam também algo que os destaque dos demais, para que reconhecam que eles sao
diferentes e que pensam diferente, sendo originais, para que ninguém seja igual ou parecido.

Na maioria das vezes, as modificacBes sdo feitas com o objetivo de desejo, para entrar
no padrédo de beleza adotado no século XXI, para tornar seus corpos atraentes e desejaveis, ou
também como Silva, G (2007) afirma, por ndo aceitarem a estética estabelecida, procuram
outras formas de embelezar seus corpos.

“O fato de possuir um adorno aplicado sob a pele faz com que a regido onde todos
somos semelhantes deixe de o ser” (PIRES, 2005, p.107). Nesta mesma linha de pensamento,
Braz (2005) menciona que os Moderns Primitives buscavam uma aproximagdo ideal,
simbdlica e préatica com técnicas supostamente pertencentes a sociedades que diziam ser
tradicionais. A referéncia a um primitivismo idealizado romanticamente lhe servia de
substrato para dar sentido e legitimidade a suas praticas. No grupo descrito as modificacdes
corporais em vez de retirarem a potencialidade do corpo, a ampliam e intensificam.

As praticas corporais adotadas por esse grupo visam instituir a unido do corpo ao
espirito através de modificagdes conhecidas como jogos do corpo, tal como Pires (2005)
relata em seu livro. HA um resgate de formas primitivas, sem que se perca 0 horizonte
moderno. Ou seja, os impulsos primitivos!’ que encadeiam tais jogos ndo buscam trazer
provacOes de superioridade para esse grupo, como acontece em tribos, apenas querem
vivenciar o prazer que essas praticas Ihes proporcionam e o desejo e se diferenciar, mostrando
realmente quem séo.

Loeck (2010) afirma que modificando o corpo o sujeito se torna diferente da maioria
da populacdo, apresentando identidades diferentes, que sdo construidas por eles, que sdo

proprias. Por isso 0 corpo se torna um objeto a ser cultivado e a pele recebe tais inscri¢oes.

17 parte do nosso comportamento instavel e imprevisivel que ndo é fruto de aprendizado. O ambiente em que
vivemos pode ter influéncia no modo pelo qual os instintos se expressam. (WINSTON, 2006).
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O caréater mistico, o intuito de transcendéncia, o desejo de ultrapassar os limites
fisicos como forma de fortalecer a alma e delinear o carater, de dar oportunidade ao
psiquico de expressar-se concretamente sobre o suporte a que estd vinculado, de
trazer a tona, de vivenciar, mais do que isso, de corporificar o inconsciente, de dar
matéria ao imaterial, sempre guiaram esse homem que acredita na imortalidade da
alma e na reencarnacéo (PIRES, 2005, p. 103 e 104).

Na introducéo do livro Body Modification (2000) Mike Featherstone!® mostra analises
sobre as modificagcbes corporais contemporaneas. A primeira foi levantada por Bryan
Turner’® em 1999, que define as modificagdes corporais como marcas que sdo “opcionais,
decorativas, ndo permanentes e narcisistas”’, sendo marcas com valores individualistas.

Por outro lado, Paul Sweetman? no mesmo ano diz que as transformacdes corporais
séo formas de resistir a superficialidade das sociedades, demonstrando um compromisso com
determinadas identidades e simbolos, sendo constru¢des corporais vindas a contraméo do que
é p6s moderno. Os individuos pertencentes a esse grupo, ao adquirirem alteracdes corporais
mais radicais, trazem para o real 0 que era apenas imaginario visto apenas em historias em
quadrinho, desenho e filmes de ficgdo (PIRES, 2009).

Sabemos que a apropriacdo de simbolos supostamente indigenas ou primitivos por
individuos ou grupos urbanos ndo é um fendmeno recente. Para Braz (2006) a ideia é entender
a incorporacdo das sociedades tribais nas sociedades urbanas como forma de difusdo da
informac&o via midias digitais, e da crescente necessidade de consumo e individualismo. O
corpo, quando modificado, torna-se instrumento da linguagem e da transmissdo. (DOSSIN,
2008).

O individualismo € utilizado como uma diferenca entre os Primitivos Modernos e 0s
primitivos “auténticos”. No limite, como distingdo entre Ocidente e Oriente ou entre
primitivismo e modernidade (BRAZ, 2006). Os sujeitos modificados sdo exemplos que
mostram como o corpo pode ser usado como um meio de comunicacdo, para comunicar
ideias, ideais, pensamentos e sentimentos. O proprio sujeito € quem decide a orientacdo de sua
existéncia (LE BRETON, 2003).

Diferentemente de corpos nos quais a dominancia é do tipo narcisico, de tipo
dominador ou dominado, o corpo comunicativo é aquele que se deixa abrir ao outro
e a si mesmo, aquele em que as diferencas ndo sdo razBes de estranhamento e
separacdo, mas propiciadoras de novos encontros (VILLACA, 2007, p. 121).

18 Socidlogo britanico e professor de sociologia em diversos paises do mundo.
19 Socidlogo britanico e australiano.
2 Professor de cultura, midia e inddstrias criativas na King’s College London.
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No Brasil, a difusdo dos Moderns Primitives comecou a tomar as ruas de Sdo Paulo no
final da década de 1990, com personagens como a artista plastica Priscilla Davanzo, que
tatuou sistematicamente sua pele com as manchas das vacas holandesas, visando a producéo
de um projeto intitulado As Vacas Comem Duas Vezes a Mesma Comida, cujo objetivo era
contestar a condi¢cdo humana (PORTINARI; COUTINHO, 2013).

Figura 10: Priscilla Davanzo

0 CETRO

FONTE: elaborado pela autora (2016).

Na visdo de Le Breton (2003) o sucesso das marcas corporais cresce associado a ideia
que o corpo é um objeto mutavel, absorvido de grupos urbanos. Na atualidade vemos que tais
marcas sao forjadas na pele, muito mais pela estética do que pelos rituais que vimos em
culturas tribais, e mesmo quando feitas pelo significado da simbologia, sdo raros 0s
individuos. Assim através de um questionario de cunho qualitativo com perguntas semiabertas
com um adepto ao uso das escarificacdes no Rio Grande do Sul, analisaremos e buscamos
descobrir se tal individuo é participante do grupo Moderns Primitives e se ele segue 0s

ensinamentos criados por Fakir Musafar ou apenas escarifica sua pele por apelo estético.
2.3 QUESTIONARIO
Para que todo estudo seja realizado de forma resultante, métodos e técnicas de

pesquisa sao fatores muito importantes na obtencdo de dados e qualidade de informacdes. Na

incessante procura por conhecimento é indispensavel & realizacdo de pesquisas. Para
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Prodanov e Freitas (2013) pesquisa € um conjunto de a¢Bes que procura encontrar a solucdo
de um problema.

No inicio da pesquisa, a primeira ideia era entrevistar entre cinco a dez sujeitos que
tivessem escarificacdes na pele a fim de pode entender melhor as motivacGes para tais acdes e
se a amostragem faria parte do grupo estudado, os Moderns Primitives. A principio foi
entrado em contato com um tatuador da cidade da autora, Bento Gongalves, por possuir
diversas modificacbes corporais, como exemplo, ter a lingua bifurcada?, diversas tatuagens,
piercings e alargadores nas orelhas e nariz, a autora sup8s que ele teria contatos de amigos ou
colegas de trabalho que pudessem ajudar na coleta de dados.

O primeiro contato que a autora teve com um possivel entrevistado foi com um
modificador corporal de Porto Alegre, Rio Grande do Sul, que se dispds a ajudar contando
sobre seu trabalho e também apresentando amigos que tivessem escarificacdo para colaborar
na amostragem. Porém ndo houve sucesso em tentativas de encontros e por falta de contato.

O segundo contato foi Gabriel Silva, que por razdes éticas, usarei um pseudénimo para
referencia-lo, formado em jornalismo, entretanto trabalha com colocacdo de piercing,
modificador corporal e suspender, de 36 anos, de Verandpolis, Rio Grande do Sul.
Conversamos por algumas semanas e por questdo de facilidade marcamos a entrevista para
um sabado a tarde, em Bento Gongalves, ja que Gabriel também atende em um estddio em tal
cidade. Porém, a dificuldade de se realizar uma entrevista estd na disponibilidade do
pesquisador e do objeto de estudo, como Goldenberg (1997) afirma que, as dificuldades
encontradas, seja pelo fato de pessoas se recusarem a dar entrevista, inconstancia nas
respostas, ou perguntas ndo respondidas, ampliam a visdo do estudo, e ndo apenas do que
aconteceu como previsto.

Entdo, para a realizacdo desta pesquisa foi formulado um questionario qualitativo,
realizado com o entrevistado, que contribui para o objetivo final deste trabalho, a construcéo
de uma colecdo de moda, e teve a finalidade de entender melhor em que cenéario a
modificagdo corporal, mais precisamente a escarificacdo, se encontra e se em algum momento
0 entrevistado fez parte do grupo Moderns Primitives.

Para isso foi formuladas perguntas abertas que foram enviadas através de e-mail a fim
de facilitar a comunicacéo, para Prodafov e Freitas (2013) os meios eletrénicos séo utilizados

para facilitar, agilizar e reduzir custos.

21 Divisdo ou separagdo da lingua em dois ramos, tornando-a semelhante a lingua de répteis.
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Neste caso, 0 questionario aberto caracteriza-se por ter respostas livres, ndo limitadas
por alternativas, tornando-se mais dificil a andlise dos dados coletados, como afirma
Goldenberg (1997). A analise foi feita a partir das respostas que o entrevistado deu,
comparando com autores que contribuem para melhor entendimento do assunto e contrapondo
com o0 estudo que esta sendo feito nesta pesquisa. Segundo Prodanov e Freitas (2013) a
andlise deve ser feita a fim de atender os objetivos da pesquisa e comparar com dados e
provas a fim de formular possiveis conclusdes.

O questionario (Anexo 1) foi dividido em trés partes, a primeira que conta a historia de
Gabriel e como ele obteve as escarificagdes que ele possui em seu corpo. O entrevistado
retrata que desde muito novo sempre esteve envolvido com modificagdes corporais em geral,
mas ficou atraido e quis que isso se tornasse parte do seu dia a dia, principalmente quando
conheceu André Mayer, porto alegrense que viajou por todo o mundo em busca de rituais e
diferentes modos de vida e foi um dos pioneiros na arte do piercing do Brasil e nos rituais de
suspensdo, seu trabalho tem conexd com a ioga, na qual se beneficia com o prazer,
transformando dor em satisfacdo (MAYER, 2016). Referente a atracdo que o entrevistado
teve com as modificacGes, Le Breton (2011) diz que mentalidades que sdo esclarecidas,
pensaveis, concordam que é possivel que uma acao transformadora radical e natural que use
da experimentacdo do corpo possa ser considerada moral.

Suas escarificagfes foram feitas quando tinha dezoito para dezenove anos, puramente
pela estética, sem que elas comunicassem algo a quem estivesse olhando. “Na superficie do
corpo, um elemento que o cobre, mas que a0 mesmo tempo emana um perfume que nos indica
que ha algo a mais por tras das aparéncias, algo em transparéncia” (CASTILHO, 2008, p. 15).
Mesmo o entrevistado afirmando que ao fazer suas escarificagbes nédo tinha a intencdo de
comunicar algo, as intervencdes feitas possuem uma linguagem propria, e participam da
construcdo da sua identidade. Referenciando com a moda, que assume maneiras diferenciadas
de manifestacdes e mesmo o sujeito ndo tendo a intencdo de se comunicar através da roupa,
ela acaba transmitindo informages e conceitos.

Como o entrevistado durante suas experiéncias de vida foi cobrindo suas
escarificacbes com tatuagens, hoje ndo possui mais imagens para ilustrar tal pesquisa. A
respeito desta inconstancia, Preciosa (2007) diz que estamos em constante mudanga e
interagindo com o mundo que nos abriga. Ou seja, 0 COrpo passa por um processo de
redefinicdo por préticas sociais, que faz refletir sobre a significacdo de tais acbes que realiza-
se ao recriar a propria pele. Torna o corpo objeto de modificagdo constante. E mesmo hoje,

Gabriel afirma que faria novas escarificacdes, também por estética, mesmo entendendo que se
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trata de uma forma de expresséo e que comunicard algo para quem admira. “A estética impde
uma linha divisoria entre seus dominios e a realidade, entre o abstrato e o concreto, entre o
definido e o indefinido, entre a teoria e a pratica, entre o0 conceito e o objeto, entre a estética e
aarte” (FERRARA, 1981, p.50).

Com isso entende-se que a estética nos possibilita ver a arte enquanto experiéncia de
um mundo sensivel, criando uma memoria coletiva, cultural e individual que seleciona tragos
para uma percepc¢ao pela informacéo que lhe é dada. Diferente do que Villaca (2007) pensa a
respeito de estética que se configura como a aventura de quebrar o espelho tornando-se um
grande esteredtipo de exibicdo do corpo, que precede a performance do sujeito em relacdo a
sua obra em seu corpo.

Na segunda parte da entrevista foi questionado sobre sua experiéncia profissional com
as escarificacbes. Foi em 2004, depois de algumas tentativas falhas, que comecou
profissionalmente a trabalhar com a modificag&o corporal. Sendo um dos modificadores mais
competentes na regido, questionou-se também sobre a lei médica que proibe profissionais que
ndo sdo médicos a realizar tais procedimentos. O projeto de lei (PLS 350/2014)?? de autoria
da senadora Lucia Vania que tem a intencdo de restringir praticas de modificacdo corporal,
para que seja obrigatoria a execucdo por um médico. (HYPENESS, 2016). Sobre essa
proibicdo o entrevistado comenta que “Muita coisa ¢ feita no mundo da modificacao
ilegalmente ainda aqui no Brasil, devido a uma lei falha” (2016).

A respeito dos seus clientes, na terceira parte da entrevista, o entrevistado relata que
atualmente ndo existe tanta distincdo de quem faz escarificacdes, deixando de ser um tabu tdo
grande, porém na maioria das vezes, a motivacdo é possuir algo diferente no corpo.
Novamente entrando na veia da estética, Preciosa (2007) fala que os artistas devem gozar da
liberdade de ser originais, sendo extravagantes, com ideias originais e loucas. A estética
mostra nosso desejo com o ideal, tornando-a romantizada, buscando inspiracdo na arte. O
corpo torna-se sensacdo, onde o artista também transfigura-se como espectador em busca de
novas formas de expressdo durante experiéncias de vida (VILLACA, 2007).

Portanto torna-se uma obra Unica que resulta de momentos de inspiracdo e genialidade

do artista, que toma seu corpo como tela para tal arte, e torna-se operador da linguagem, na

22 Lei do Ato Médico, que visava alterar a lei n° 12.842, de 10 de julho de 2013, que dispde sobre o exercicio da
Medicina, para modificar as atividades privativas de médicos. Ou seja, visava que apenas médicos pudessem
realizar qualquer intervengdo corpdrea, desde diagndsticos em geral, prescricdo terapéutica, aplicacdo de
injecOes e quaisquer invasdes a derme e a epiderme. Apds manifestacdes contra a autora do projeto o retirou
da pauta.
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qual sé existe porque ligam signos, objetos juntamente com um pensamento interpretante, um
agindo sobre o outro.

Ao final desta etapa percebeu-se que o questionario se mostrou insuficiente para
catalogacdo de informacdes e o que dard subsidio para a colecdo sera a bibliografia
apresentada durante o capitulo. Embora a partir da analise pode-se inferir que da mesma
maneira que a moda oferece artefatos para diferenciacdo social e funcdo de adorno, nota-se
que a escarificacdo também possui tal finalidade, usando métodos para que o individuo possa
se afirmar através da aparéncia. Assim, obtendo sua individualizacdo que faz-se necessario
para que a procura pela aceitacdo em determinados grupos através das afinidades, tanto
estéticas, quanto por estilos, seja cessada.
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3. MARCA PARA DESENVOLVIMENTO DE UMA COLECAO DE MODA

Neste capitulo sera abordado o desenvolvimento de uma marca de moda criada a partir
de marcas de inspiracdo, com o objetivo de criar uma colecdo na proxima etapa do projeto. A
marca foi criada com objetivo de possibilitar maior liberdade e como forma de apresentar de
melhor modo a cole¢édo conceitual.

Sera estudada as marcas estruturadas no mercado, Iris Van Herpen e Gareth Pugh
como referencia para a futura marca e em seguida abordam-se conceitos de marketing para

dar vida a marca criada.

3.1. ANALISE DE MARCAS DE INSPIRACAO

Para o desenvolvimento da marca, foi escolhido duas marcas de inspiragédo: Iris Van
Herpen e Gareth Pugh, ambas as marcas que investem em cole¢Ges mais conceituais, e que
criam ndo somente pecas de vestuario, mas também esculturas unicas e exclusivas para seus
clientes em forma de roupas. Para a analise sera apresentado o historico das marcas, seus
posicionamentos estratégicos, principios norteadores, publico alvo e mix de marketing,

através de pesquisa de referéncias online.

3.1.1 Iris Van Hepen

Iris Van Herpen, figura 11, nascida em 05 de junho de 1984, na Holanda, estudou
Design de Moda na ARTEZ Instituto do Arnhem Arte e se formou em 2006, imediatamente
passando a estagiar com Alexandre McQueen?3, e com Claudy Jongstra®* antes de iniciar sua
marca feminina em 2007. Hoje é membro convidada do Paris Chambre Syndicale de la Haute

Couture?, juntamente com outras marcas, como Chanel, Dior, entre outras.

2 Estilista britanico. www.alexandermcqueen.com/
24 Artista e design téxtil holandesa. www.claudyjongstra.com/
2 Sindicato da alta costura francesa em Paris.
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FONTE: Google (2016).

A marca se caracteriza pelas pecas em Alta Costura, que segundo Frings (2012) se
tratava de pecas feitas sob medida, que demandavam detalhes elaborados para a época do
século XVIII, na Franca, e exigiam trabalho minucioso, feito a méo, que alinham técnicas
artesanais e materiais inovadores. Suas cole¢Oes expressam 0 que ela vé ndo apenas em
roupas, mas em outras formas de arte, explorando materiais diversificados, novas técnicas e
tecnologias, por se sentir limitada a trabalhar apenas com tecidos. Sendo assim € considerada
uma escultora, pois seus projetos trazem diversas formas de esculturas para as passarelas.

A base das pecas normalmente é em algoddo por ser confortavel, respiravel e
resistente (MOURA, 2013). Outros materiais utilizados é a pele e o silicone. Além de
materiais ndo comuns, como metal, PVC?®, papel, varetas de guarda-chuvas, correntes
metélicas.

De acordo com FFW (2011) o trabalho de Iris Van Herpen se caracteriza pela relacéo
entre o artesanato e a invocacgdo tecnoldgica, tendo uma versdo moderna da alta costura onde
sua forma de expressdo é Unica. Segundo a estilista, a moda é uma expressao de arte que é
muito proxima ao corpo, uma expressao da identidade combinada com o desejo, humor e
ambiente cultural. Em todo seu trabalho, fica claro essa expresséo artistica, ndo sendo a roupa

apenas funcional e desprovida de contetdo, ou ndo simplesmente ferramenta comercial. Mas,

2 Policloreto de polivilina, plastico muito conhecido como vinil.
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tendo um valor no mundo e para quem a veste, sendo atemporal, uma forma de autoexpessao,
para complementar e mudar o corpo e a emoc¢ao transmitida.

Tém uma maneira Unica de reavaliar a realidade e transportar para a individualidade.
Sua esséncia consiste em expressar o carater e as emoc¢des de uma mulher, entendendo o
corpo feminino com suas curvas e formas diferentes detalhadamente. Para isso utiliza-se da
silhueta ampulheta para se aproximar mais ao corpo feminino, com extensédo dos ombros e
quadril para que a silhueta figue mais acentuada.

De acordo com Moura (2013) a paleta de cores utilizada em suas cole¢bes € mais
neutra, onde os tons mais utilizados s&o: branco, preto, cinza, tons de nude, castanho e rosa
palido. Pontualmente se utiliza de tons mais vivos. Isis Van Herpen gosta de ver o corpo em
movimento. Uma escultura é estatica, ndo possui movimentos, e por isso cria roupas, para que
seus projetos possam sair do papel e entrar em contato com as emogdes que existem no corpo,
tomando novas formas a cada movimento.

Seus projetos exigem tratamentos individuais e com materiais Unicos e até com
materiais criados especialmente para a colecdo desenvolvida no momento, isso, muitas vezes,
implica na parceria com artistas e cientistas (HERPEN, 2014). Tornou-se a primeira a
introduzir a tecnologia de impresséo 3D de prototipagem rapida no mundo da moda, em 2010,
no Amsterdam Fashion Week?’, com sua colecdo Crystallization, com apenas uma peca
impressa. Trazendo as infinitas possibilidades de design para suas pegas e por iSso Sseu
trabalno comecou a ser chamado de futurista. Misturando materiais sélidos com a
flexibilidade dos tecidos proporciona uma maior liberdade criativa para a estilista poder
inovar em seus projetos

Ela tem colaborado com diversas pessoas do campo da arte, criando figurinos para o
bailarino e coredgrafo Nanine Linning, para o cantor Joey Yung, para o cineasta Zach ouro,
para o diretor de cinema Joost Vanderbruge para celebridades de alto nivel e
estrelas, incluindo Bjork, Daphne Guinness e Lady Gaga. Além de parceiras com Bart Hess,
artista visual, Daniel Widrig, Julia Koerner e Isaie Bloch, arquitetos, Stephen Jones e Irene
Bissemaker da chapelaria, Tara Dougans, designer grafico e Céu Tanudiredja, designer de
joias.

Algumas de suas parceiras, como com Philip Beesley?®, criaram com diversos

materiais uma colecdo de 11 pecas para a Primavera - Verao de 2013, aclamada de “tensdo”

2" Semana de moda de Amsterdam, Holanda.
28 Artista visual, arquiteto, professor de arquitetura na Universidade de Waterloo e professor de design digital e
arquitetura e urbanismo na European Graduate Scholl (BEESLEY, 2016). http://philipbeesleyarchitect.com/
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na qual, estruturas de malha flexiveis, explorando a energia do corpo, retratavam o
movimento tangivel e o poder da luz e da energia elétrica para alterar estados e organismos.
Na figura 12 podemos ver que na mesma colecdo, duas pecas foram impressas em 3D, uma
saia e uma capa criada em colaboracdo com Neri Oxman?® & esquerda e um vestido, em

colaboragdo com Julia Koerner®®, a direita.

Figura 12: Desfile Primavera — Verédo 2013

FONTE: Google (2016).

Ja em ‘Magnetic Motions’ Colegdo de Primavera-Verdo 2015, trabalharam em
polimeros, cristal e componentes em couro para ligar tecidos a estruturas tridimensionais,
trazendo flexibilidade, brilho e transparéncia. Outra colaboracdo importante em sua trajetoria
foi com Jolan Van der Wiel*!, na colecio de Outono - Inverso de 2013, em Paris, criando
vestidos com forca magnética, manipulando material feito de limalha de ferro misturado na
resina, sendo adicionado aos tecidos em lugares especificos e em seguida puxados por imas,

criando texturas em alto relevo, como podemos ver na figura 13 (HARPEN, 2016).

29 Arquiteta, designer e professora de Artes e Ciéncias de Midia no MIT Media Lab (OXMAN, 2016).
http://www.materialecology.com/

30 Arquiteta, designer de produto e de moda, especializada na fabricagéo de tecnologia robética, especialista em
design digital para impressoras 3D e professora de arquitetura e urbanismo na Universidade da Califérnia
(KORNER, 2016). http://www.juliakoerner.com/

31 Designer que trabalha em colaboragdo com arquitetos, cientistas, designers de moda, marcas e instituicdes
(WIEL, 2016). jolanvanderwiel.com/
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Figura 13: Colecdo Magnetic Montions

2

FONTE: Google (2016).

Durante sua carreira, Iris Van Herpen ganhou 15 prémios, em sua maioria prémios
holandeses. A revista TIME nomeou os seus vestidos impressos em 3D uma das melhores
invencoes de 2011 (VOGUE, 2016).

Sua primeira colecdo ocorreu em julho de 2007, na semana de moda de Amsterdam,
intitulada de “Futurity fragil”, contou com a inspiracdo da fusdo entre o instinto animal e da
racionalidade humana, que resultou em uma visdo futurista fragil para sua colecdo, que
continha asas, chifres e estampas de cobra (HARPEN, 2016). O que Ihe inspira é a natureza, a
visdo naturalista, como de corvos que vivem perto de seu estudio, a radiacdo, a
hipersensibilidade do corpo ou como em sua Ultima colegdo, Outono — Inverno 2016/2017
onde se inspirou nas técnicas de meditagdo oriental. Na figura 14 podemos notar seu mix de

produto com sua inspiracao a partir da natureza.
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de produto de Iris Van Herpen
o

FONTE: elaborado pela autora a partir do Pinterest (2016).

Segundo Moura (2013), em 2013 apresentou sua primeira colecdo Ready — to — Wear,
como vemos na figura 15 as pecas foram inspiradas nas suas colecdes anteriores em Alta
Costura, utilizando pormenores e algumas técnicas, mas tornando as pe¢as mais usaveis e com
precos mais acessiveis. As etiquetas vindas nas pecas sdo feitas em pele, com o logo da marca

cortado a laser, que consiste nas iniciais da Iris VVan Herpen.

Figura 15: Colecdo Ready-to-Wear Iris Van Herpen

Ketler e Koller (2012) esclarecem que o publico alvo consiste em um grupo de
consumidores que compartilham do mesmo conjunto de semelhangas, necessidades e desejos.

Para a marca de Iris Van Herpen, como podemos ver na figura 16, o publico consiste em
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celebridades ligadas a musica, como Lady Gaga e Bjork, e museus, como por exemplo o MET
(Metropolitan Museum) em Nova York, e também personalidades como Daphne Guinne.

FONTE: Google (2016).

Como produto, fornece pecas exclusivas, feitas manualmente com técnicas artesanais e
de grande tecnologia, ou seja, 0 seu preco esta diretamente relacionado ao processo de cada
peca, sendo dificil possuir uma tabela de preco, como nas pecas a pronta entrega a venda. Os
precos podem possuir grande variacdo, porém um vestido pode chegar a custar 9.442€
(MOURA, 2013).

No que diz respeito ao custo das pecas, Kotler (2009) afirma que empresas que criam
diferentes ofertas de produtos, com diferentes faixas de precos atingirdo uma maior fatia do
mercado. No caso das pecas Ready-to-Wear, 0s precos sdo menores que as pegas em Alta
Costura e foram encontrados através loja online TheCorner®?, onde alguns dos pregos
encontrados variavam entre 970€ e 3.855€, em pegas como tops, leggings, vestidos de
malha e alguns mais elaborados e as pecas mais caras, os casacos de pele.

Para Jones (2011) o e-commerce permite que a empresa faca negécios em qualquer
lugar no mundo, facilitando a difusdo da marca para qualquer pessoa. As vendas das pecas em
alta costura acontecem por encomenda através de representante de vendas, e seu contato
encontra-se na pagina oficial da marca. Ja as colecdes Ready-to-Wear podem ser compradas

online no site thecorner.com ou em boutiques multimarcas espalhadas pelo mundo.

32 www.thecorner.com/
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A promocdo da marca iniciou quando apresentou suas quatro primeiras colegdes na
Amsterdam Fashion Week, apds apresentou-se em diversas outras semanas de moda, além de
ter participado de diversas exposicdes, como exemplo o Dutch Deisgn Awards na Holanda,
Red Dot Museum na Alemanha, entre outros (MOURA, 2013). A promocao segundo Frings
(2012) serd4 a diferenca entre o sucesso e o fracasso de uma empresa, pois gera o
reconhecimento da marca para o publico. Além de desfilar suas cole¢fes em diversas semanas
de moda espalhadas pelo mundo, Iris Van Herpen ja foi publicada em revistas de moda como

a L’Officiel, Vougue Paris, Vogue Russia, Numéro China, como demonstra a figura 17.

Flgura 17: Publlcagoes de Iris Van Herpen em revistas.
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FONTE: elaborado péla autora a partlr de MOURA (2013)

Conta também com um site préprio, disponivel em www.irisvanherpen.com, contendo
informac@es sobre o histérico da marca, colec@es criadas, loja, livro, midia e contatos. Além
de utilizar de redes sociais para contato mais direto com fas e clientes da marca, como

Facebook® (/irisvherpen) e Instagram® (@irisvanherpen), apresentadas na figura 18.

Figura 18: Redes sociais de Iris Van Herpen

FONTE: elaborada pela autora (2016).

33 Rede social langada em 2004 que possibilita a interagdo de pessoas em qualquer lugar do mundo
(FACEBOOK, 2004).

% Rede social gratuita de fotos, criado em 2014 com a intuicdo de compartilhar imagens com seus amigos.
(INSTAGRAM, 2014).
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3.1.2 Gareth Pugh

Gareth Pugh, figura 19, iniciou sua carreira cedo, aos 14 anos, como figurinista para
Teatro National Youth. Estudou moda em City of Sunderland College e Design de Moda na
Central Saint Martins em 2003 (TREND, 2016). Seus projetos nessa época continham 0 uso
de balGes nas articulagbes dos modelos para acentuar os membros 0 que ocasionou da revista
Dazerd & Confused publicar seu trabalho tornando-o conhecido e fazendo-o participar do

reality britanico Fashion House. Estagiario de Rick Owens3 em Paris.

Figura 19: Gareth Pugh

FONTE: Google (2016).

Sua estreia foi na Semana de Moda Alternativa de Londres “Kashponit”, em fevereiro
de 2005 e desde entdo, com producGes marcantes e sua vertente vanguardista, projeta
figurinos nas turnés como de Kylie Minogue® a esquerda e Beth Ditto®” a direita, como
podemos ver na figura 20.

3 Dono e estilista da marca Rick Owens, minimalista, sofisticada e criativa (FFW, 2015).
www.rickowens.eu/en/BR

3 Cantora, compositora, atriz e filantropa australiana (MINOGUE, 2016).

37 Cantora norte-americana da banda de indie rock, The Gossip (DITTO, 2016).
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Figura 20: Criagdes de Gareth Pugh

FONTE: Google (2016).

Ja em 2006 teve sua primeira exposicdo individual na London Fashions Week®, em
conjunto com On|Off e patrocinio de NEWGEN? (VOGUE, 2016). E esse ano continuou a
ser especial para o design, pois apresentou uma série de performances ao vivo em Julho na
semana Paris Couture, e em setembro na TopShop.

A partir de 2008 comeca a trabalhar com marcas conhecidas como Moét & Chandon,
Melissa e MAC em parcerias diferentes do vestiario. Também pode apresentar seu trabalho no
Victoria & Albert Museum e no Metropolitan Museum of Art em Nova York, assim tendo seu
trabalho comercializado pela primeira vez (FASHION, 2016).

Como a Vogue (2016) apresenta em sua bibliografia, em Julho de 2008, o designer
recebeu o premio Moda ANDAM*“?, 150.000 euros e um desfile em Paris, que aconteceu em
janeiro de 2009. Ja em 2010, Gareth Pugh abriu sua primeira loja independe em Hong Kong,
na China, onde cria cole¢des capsulas para poder abastecer a loja, como conta em uma de suas
entrevistas para a revista Vogue, “Eu nunca em um milh@o de anos poderia pensar que eu iria
para Hong Kong no verdo passado para abrir minha loja. Foi tudo muito estranho”.

Em 2008, o estilista trabalhou como figurinista do single In My Arms de Kylie
Minogue e no mesmo ano, veste Beyonce para 0 MTV Europe Awards, em seguida, para o seu

single Diva. Além também de vestir Lady Gaga durante sua apari¢do no programa X Factor.

% Semana de moda em Londres.

%9 Programa de apoio a novos estilistas criados por British Fashion Council em 1993. New Generation (PACCE,
2010).

40 Associacdo Nacional para o Desenvolvimento das Artes da Moda (TREND, 2015).



44

Em 2011, o designer foi convidado para a feira italiana Pitti, onde apresentou uma
colecdo especial através de um video em colaboragdo com o produtor de cinema Ruth
Hogben, como conta em uma entrevista para Suzy Menkes do Herald Tribune*!, com os
filmes pode recuperar o controle das coisas, podendo ter o controle sobre o que 0s
espectadores véo assistir, onde com os desfiles por depender de muitas pessoas
ocasionalmente podem ocorrer alguns problemas.

Seus projetos de pecas de moda incluem uma interacdo de diferentes elementos que
passeiam entre elementos arquitetonicos e design grafico, com uma visdo pds-moderna. Um
de seus pontos fortes de inspiracdo é a cultura dos anos 80, com as formas e volumes que
eram frequentemente usados, e trazidos de volta em suas colegBes incluem livremente
distor¢cbes do corpo humano, tornando-o quase irreconhecivel. Podemos ver seu mix de

produtos na figura 21.

Figura 21: Mix de produto de Gareth Pugh

: 2
FONE: elaborado pela autc;ra (2016).
Seus projetos incluem materiais alternativos como PVC infiltrado em casacos
volumosos, mascaras de latex, seda de paraquedas, espuma, entre outros. A estética do seu
trabalho descrita pelo préprio estilista € como a mais recente adicdo a uma tradicdo de
desempenho de moda como arte.

A marca é uma experimentacdo de formas e volumes, por isso até 2007, a marca ndo
havia vendido nenhuma peca, pois ndo estavam disponiveis para a compra. Com o decorrer do
seu trabalho foi lentamente inserindo roupas mais usaveis em seus desfiles e tem sido
associado com Rick Owen, seu mentor no inicio da carreira.

Atualmente vem adquirindo uma nova abordagem para redefinir o luxo moderno. O

estilista afirma em uma entrevista para G1 (2011) que seu trabalho esta definindo a partir das

41 Jornal Americano.
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imagens que cria para ele, numa era andrégena, onde ndo ha divisdo entre o sexo masculino e
feminino, mesmo seus desfiles sendo majoritariamente femininos e os homens entrando
apenas como acessorios na passarela.

O estilista inglés se considera punk, para ele, o punk é considerado algo mais abstrato
do que apenas a inser¢do de spikes ou a falta de regras, é mais sobre quais referencias vocé
segue, 0 ponto de vista diferente.

De acordo com Kotler (2009) quando uma marca lanca produtos novos e
extremamente atraentes, os clientes fazem filas para poder adquirir. A respeito de seu publico
alvo, além das clientes famosas como Beyonce e Lady Gaga que aprecem na figura 22, seu
publico abrange tanto o género masculino, tanto quanto o feminino de alto poder aquisitivo
que procura pecas diferenciadas mas com o conceito do estilista, como Gareth Pugh conta em
entrevista para o site Mdemulher (2016), "Compradores ndo procuram pecas que estavam em
editorais e clipes de musica, eles preferem o que é mais comercial”. Ele confessa que isto
pode ser decepcionante: "Mas nos temos que manter um balanco entre editorial e comercial

para manter o teto sob nossas cabecas".

Flgura 22: Painel publico alvo Gareth Pugh
A Y/ =/

FONTE: Google (2016).

A respeito do mix de marketing da marca Gareth Pugh, seus produtos abrangem nao
somente vestuario, como também acessoérios e calgcados, ambos dentro do mercado de luxo,
com as caracteristicas do punk, gético presentes nas criagfes. Suas pegas possuem formas
esculturais, tecidos luxuosos, silhuetas irreverentes, detalhes inusitados, com texturas que
revelam o gosto peculiar do estilista e com cores escuras e fortes (FARFETCH, 2016).

Suas pecas mais comerciais podem ser encontradas com exclusividade no Brasil, no
site garimpochic.com, como acessorios e pegas como bolsas, lencos e carteiras. Sob a
curadoria de Lia Lima, fundadora do e-commerce, as pecas podem variar entre R$ 380 a

R$1800. Além do site listupp.com onde as pec¢as variam de acessérias a R$732 a casacos de
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pele a R$16568. Além dos e-commerce, a marca conta com a loja em Hong Kong ja citada
acima e também possui lojas varejistas espalhadas por todo o mundo.

Seu site (garethpughstudio.com/), por nédo trazer muitas informacdes, a promocéao da
marca é feita através de redes sociais como instagram (@garethpughstudio), através de
desfiles e fashion films que sdo expostos ao publico como forma mais barata de apresentar
suas colecOes e através de suas parcerias com grandes marcas.

Neste subcapitulo foram apresentadas brevemente duas marcas que servirdo de
inspiracdo para a criagdo de uma nova marca de moda. Ao longo da pesquisa pode-se notar
diversos elementos de estilo que podem ser utilizados durante o desenvolvimento da colegéo
final do projeto. Assim, no proximo capitulo sera mostrado todo o desenvolvimento da

criacdo da marca autoral aproveitando da pesquisa realizada para auxiliar no projeto.

3.2 DESENVOLVIMENTOS DE UMA MARCA DE MODA

Durante o processo da construcdo de uma marca de moda, serdo abordados seus
principios e conceitos que servirdo como referéncia para a criacdo de uma colecdo que sera
desenvolvida na préxima etapa deste projeto. Para base da colecdo de vestuario de moda foi
desenvolvida a marca.

Segundo Carvalhal (2014), para construir uma marca tem também que construir seu
significado, como se fosse algo precioso, pois seu significado mostrara ao publico o que ela
representa, o qudo forte e inspiradora ela sera.

O consumidor se relaciona com o produto ou servi¢o disponiveis, identificando a sua
origem, 0 conceito e o posicionamento da empresa em seu planejamento estratégico.

A elaboracdo deste plano direcionado ao marketing de um produto ou servico é feita
por meio de elementos e grupos de atividades conhecidos como mix de marketing. Kotler
(2009) utiliza do seguinte argumento, no seu livro Marketing para o século XXI, que o
marketing tem a responsabilidade de aumentar a lucratividade de uma empresa, sabendo
identificar, avaliar e selecionar oportunidades de mercado e publicos alvos.

O marketing segundo Kotler e Keller (2012), envolve identificacdo e a satisfacdo das
necessidades humanas sociais, gerando lucro para quem deseja vender seus produtos.

Para criar uma marca, € importante ter em mente uma estratégia de pesquisa e
desenvolvimento, sendo primordial identificar um mercado potencial para inser¢do do

produto. A seguir, sera apresentada a marca desenvolvida nesta pesquisa.
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3.2.1. Sulco

A marca Sulco foi desenvolvida nesta primeira etapa do trabalho para ser a base para o
desenvolvimento de uma colecdo de moda para o Trabalho de Conclusdo de Curso de Moda
.

Para chegar até o nome final da marca, foi pensando em caminhos que levaram até a
palavra sulco. Inicialmente foi pensado em pele, que é 0 que vemos primeiro nas pessoas,
seria nosso cartdo de visita e com o passar dos anos ganharia sinais do tempo, tais sinais que
sdo vida, mostram 0 quanto cada pessoa viveu e vivenciou. Tais sinais chamados de rugas,
que séo fissuras em nossa pele. Fissura seria inicialmente o nome, mas pensado traduzido para
o0 inglés, tornando-se “groove”, posteriormente traduzido para uma lingua africana, ja que
grande parte das transformacGes corporais vistas no capitulo anterior, quando se tratava de
ritual, se passava na Africa, tornando-se entdo “groef”.

Ap0s a primeira ideia ser rejeitada, foi apresentado para a autora o poema de Viviane
Mosé: Vida/Tempo, que fala sobre o tempo e os sulcos que criava na pele do seu rosto. Entédo
sulco, sendo sindnimo de fissuras tornou-se nome da marca.

Sulco segundo Dicionario Aurélio, sdo vincos ou rugas na pele, resultado de repeticGes
de movimentos. Como abordado nos capitulos anteriores, vimos que as escarificacdes sao
formadas a partir cortes feitos na pele, formando declinios e posteriormente tonando-se em
auto relevo. Quanto mais formos a fundo podemos entender ‘sulcos’ como uma forma de
modificar a pele e 0 corpo com roupas, tecidos e adornos. Trazendo para cada colecdo uma
nova forma de “escarificar” tecidos para torna-los atraentes e assim moldar cada colecéo.

Além do nome, para a marca se tornar grande e reconhecida pelos clientes, é
necessario que existam outros elementos, como por exemplo, a identidade da marca, que
como em pessoas, deve ser 0 conjunto de caracteristicas proprias e exclusivos pelos quais uma
marca se diferencia da outra (CARVALHAL, 2014). Por meio de recursos verbais e ndo

verbais, sendo qualidades atemporais e permanentes, a marca deve se firmar.

Ao vestir uma marca o consumidor espera vestir sua identidade, expressando-se por
meio dela. Por isso é muito importante ter uma definicdo clara dos tragos da
personalidade da marca que devem ser projetados e utilizados como referencia em
tudo que ela fizer (CARVALHAL, 2014. p, 65).

O logotipo faz parte da identidade visual da marca, facilitando para o consumidor uma
maior assimilacdo do que a marca representa. A identidade visual € construida a partir de

conjunto de elementos que representa a esséncia da marca visualmente. Como a fonte, cor,
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alinhamento, junto com todo o material grafico feito para comunicar e reforgar que a marca é
dentro do mercado. Segundo Meadows (2013), a identidade visual deve transmitir ao cliente
em potencial a atmosfera da proposta e passar confianca para entdo passar a consumir seu
produto.

Para Kotler e Keller (2012) a escolha dos elementos da marca séo recursos que servem
para identificar e diferenciar a marca. Pensando nisso, a identidade visual da marca Sulco foi
desenvolvida pensando na pele como primeira camada do corpo, camada que pode ser vista
por todos e torna o cartdo de visita para o sujeito, que recebe diversas modificacdes e se torna
decorada de acordo com cada pessoa.

O tridangulo é uma figura geométrica simples, mas possui diversos significados,
dependendo da cultura, religido, crenca. Como o triangulo macénico que simboliza
desenvolvimento e amadurecimento espiritual. O triangulo na alquimia que representa 0s
quatro elementos. O equilatero apontado para cima, como o do logo, simboliza o fogo. Porém
o significado mais conhecido é o da cultura cristd, que se encaixa perfeitamente na
personalidade da merca, que mostra o triangulo como corpo, alma e espirito, tanto retratados
nesse trabalho. Além de visualmente o tridngulo possa ser visto como a letra “A”, letra inicial
do nome da autora, que serd que assinara para a marca, assim tendo presenca no logo. Como
demonstrado na figura 23 o logo possui dois tridngulos com linhas mais finas e mais grossas,

também formando a letra “A” e logo abaixo o nome da marca em fonte quadrada.

Figura 23: Identidade visual da marca Sulco

—

FONTE: Elaborada pela autora (2016).

Para compreender e construir a imagem da marca & necessario entender o que a

empresa faz no mercado, ambigGes em longo prazo e de que maneira deseja-se chegar de
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maneira real e pratica. Tais pontos sdo também conhecidos como missdo que explica a
existéncia da marca, visdo, que mostra a meta ambiciosa em longo prazo e valores, que s&o 0s
principios éticos e morais que norteiam as acdes da empresa, respectivamente (KOTLER,
2009). Na marca Sulco, a missao é trazer para mais perto do consumidor formas diferenciadas
de roupas para atender as expectativas dos clientes, com inumeras formas de manipulacéo de
tecidos para o cliente que deseja se destacar. Visao de realizacdo, onde a busca pelo sucesso é
incansavel, por meio de demonstracdes de competéncia dentro do que a marca se propde.
Como valores, o principal da marca € ética e transparéncia em seu trabalho para que o0s
produtos seja confeccionados da forma certa e chegam ao consumidor com verdade e respeito
com o cliente e colaboradores da marca.

Para Kotler e Keller (2012) O valor que vem dos clientes é o Unico valor que a
empresa criara, pois € do cliente que vem 0 sucesso e a Unica razdo da empresa ou marca
manter-se funcionando.

Como posicionamento de mercado traz a preposic¢ao de valor que é focada no cliente,
ou seja, € o motivo que fard o cliente escolher a marca Sulco para comprar determinado
produto. Deste modo a marca oferece produtos de qualidade superior com conceitos
diferenciados, na qual o consumidor projeta sua individualizacéo a partir dos produtos que lhe
serdo entregues. Uma marca de moda conceitual que busca incorporar formas atraentes as
pecas para um publico que gosta de inovar e ser inédito dentro de seu grupo.

A diferenciacdo da marca se dara por meio de imagem, representando proporcoes
poderosas e atrativas, que atendem os desejos dos consumidores (KOTLER; KELLER. 2012).
Como podemos ver na figura 24 que retrata 0 conceito que a marca esta passando ao seu
publico, em que as linhas utilizadas para delimitar o corpo sdo exuberantes e rebeldes.
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Figura 24: Painel conceito da marca Sulco

FONTE: Elaborado pela autora (2016)

Definidos nome, marca, identidade e principios norteadores, é necessario identificar

publico alvo e 0 mix de marketing, que serdo abordados nos préximos subcapitulos.

3.2.2 Publico Alvo

Consumidores sdo pessoas que compram 0s produtos da marca para utilizar e se
identificar com a identidade proposta, por isso definir o publico alvo é importante. Para isso, €
necessario identificar os possiveis consumidores para projetar e focar as estratégias de
marketing de acordo com os habitos deste grupo, para poder servir e satisfazé-los.

A partir da delimitacdo de um mercado-alvo, um planejamento estratégico de
marketing é proposto. E importante analisar o mercado no qual se deseja entrar com um
produto para que haja aceitacdo do publico.

Cada grupo social recebe influéncias que mudam suas formas de agir, pensar e
consequentemente de se vestir. Tribos segmentadas € o nicho de mercado cujo
comportamento é diferenciado que é entendido como movimentos de evolucao.

Na visdo de Kotler (2009) a empresa que possui um segmento de marketing unico
possui mais vantagens que marcas que englobam diversos segmentos. Pode identificar com

maior facilidade o seus consumidores, tornando-se assim marca preferida do publico atingido.
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Por isso a Sulco se encontra dentro da segmentacdo beneficio, que se trata de uma
segmentacdo onde se agrupa pessoas que buscam um beneficio semelhante, ou seja,
compradores que buscam por exceléncia no servico numa marca em que 0s produtos possuem
uma qualidade superior.

Para Kotler e Keller (2012) a segmentacdo de mercado que se identifica com o que
estd sendo proposto para a marca € a psicografica, onde utiliza a psicologia e a demografia
para entender os consumidores. S&o estudados seus principios, as realizacbes e a auto
expressao. Assim, os consumidores séo divididos em por¢do de mercado ainda menores, que
para a marca Sulco os tragcos que mais se encaixam sdo de um grupo de pessoas que se
intitulam autoconfiantes, que buscam por novidades, inovacao, lideranca e vaidade.

Dentro do ciclo da moda, como fala Frings (2012) em seu livro, pode identificar o
consumidor alvo da marca Sulco inserido no grupo de lideres de moda como inovadores,
apenas querendo expressar seu estilo individual, gostam de pecas Unicas e incomuns e
disseminam esse estilo para a aceitacdo da massa. Assim, a intencdo inicial é oferecer um
produto que transite por ambos os géneros. Tal qual demostra na figura 25, que apresente o
painel de puablico alvo, com pessoas que possuem exceléncia e vivem pra si proprios.
Concordando com Kotler e Keller (2012) que dizem que pessoas inovadoras sao bem

sucedidas, sofisticadas, ativas e com elevada autoestima.

Figura 25: Painel publico alvo da Sulco

FONTE: Elaborado pela autora através de imagens do Pinterest (2016).

No préximo subcapitulo, sera proposta, fundamentada em conceitos basicos do

marketing, uma estratégia de mercado.
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3.3 MIX DE MARKETING

Para Kotler (2009) um mix de marketing é feito a partir de quarto Ps: produto, preco,
ponto de venda (praca) e a promog¢do, cada um abrangendo diversas outras caracteristicas
importantes dentro do marketing da marca. Tal estrutura existe para que possa decidir quais as
caracteristicas dos produtos, a definicdo do preco, onde melhor distribuir o produto e qual
melhor maneira para promové-los. Tais atividades de marketing podem influenciar o
comprador, visando maior lucratividade para a empresa.

De acordo com Faccioni (2011) a alma do marketing é a emogdo, pois o bom
andamento de uma marca de moda sé serd possivel se emocionar de forma positiva seus
clientes. Os consumidores, além da emocdo, levam em consideracdo o valor para o cliente,
menor custo, conveniéncia e comunicacdo. Assim, cabe a empresa definir a escolha da
estrutura de mix de marketing mais adequada a sua identidade. Nos préximos subcapitulos
abordaremos os quatro Ps referente a marca Sulco, definindo qual sera o produto ofertado, seu

preco, a praga e a promocéo.

3.3.1 Produto

Segundo Kotler (2009) a base de qualquer negécio € o produto. Para Carvalhal (2014)
uma marca nao deve ser apenas seus produtos, mesmo eles tendo grande importancia dentro
do negocio, pois é por meio deles que as marcas ajudam aos consumidores a construirem suas
identidades. Sendo fi¢is aos significados das marcas. “Os consumidores sdo preferencia a
produtos que oferecam qualidade e desempenho superiores ou que tenham caracteristicas
inovadoras.” (KOTLER; KELLER, 2012. P, 16).

O produto da marca Sulco esta inserido no mercado de moda no segmento vestuario,
sendo pecas confeccionadas a partir da inspiracdo retirada das formas do corpo e tragadas em
tecidos e materiais alternativos, podendo ser utilizados de acordo com a personalidade de cada

consumidor.
3.3.2 Preco
Carvalhal (2014) alega em seu livro que o preco de um produto esta associado ao seu

valor percebido em relagdo ao custo-beneficio. Mas para calcular o prego de cada produto

oferecido, a marca deve levar em consideracdo em que segmento do mercado ela esta inserida
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e de que maneira cada peca foi produzida. Ou seja, o valor é proporcional a qualidade e o
preco do produto, quanto maior a qualidade e menor o preco, mais valor determinada peca
tera ¢ mais gosto seu cliente tera pela sua marca. “O valor ndo € ser mais barato, ¢é a relacdo
positiva entre a qualidade e o prego que o consumidor estiver disposto a pagar” (FACCIONI,
2011, p, 56).

A determinacédo do preco, para Kotler e Keller (2012), deve ser feita pela primeira vez
ao desenvolver um novo produto, visando o lucro, os custos de fabricacao, a sobrevivéncia da
marca no mercado, a demanda e a oferta dos concorrentes.

As pegas da marca Sulco ndo serdo confeccionadas em larga escala, sendo assim cada
peca sera Unica e tera seu diferencial aumentando o valor de cada produto, consequentemente
tendo um preco mais elevado. A politica adotada sera a determinacdo de precos com base no
valor ideal, onde a marca fidelizara o cliente cobrando precos relativamente baixos por uma
oferta de alta qualidade. Na proxima etapa deste trabalho, com definicdo de materiais que
serdo utilizados no desenvolvimento da colecdo sera mais possivel aproximar valores paras 0s

produtos.

3.3.3 Praca

Outro ensinamento de Kotler (2009) diz que é necessario decidir como tornar seus
bens disponiveis para a venda. Sendo no atacado, ou no varejo é necessario existir contato
direto com o cliente.

Por ndo possuir estrutura para a criacdo de uma loja fisica, e possuir uma producao em
pequena escala com pecas exclusivas, a praca da marca sera feita apenas em midias digitais e
com uma loja virtual, como afirma Carvalhal (2014) ndo é necessario existir fisicamente para
atingir seu publico. No tocante a este ponto, Frings (2012) a internet faz abrir mercados
globais, atingindo um puablico maior sem custo adicional e custo de funcionamento de uma
loja. Assim o cliente e o vendedor se comunicam por um sistema eletronico interativo, dando

ao cliente a conveniéncia de fazer a encomenda de qualquer lugar.

3.3.4 Promocéo

A comunicagdo e a promocgdo de seus produtos séo as formas escolhidas para

transmitir o conceito e as mensagens da marca para o consumidor. Sendo a publicidade a



54

forma de comunicagdo mais eficiente para a constru¢do do conhecimento de uma empresa.
Para Frings (2012) a publicidade € a informac&o sobre os produtos dada ao publico.

A promocao da marca Sulco sera feita a partir de midias digitais para a divulgagéo do
produto. Além de também exposi¢Oes de arte onde as pecas sejam destaque, podendo assim
também ser comercializadas ao final da exposi¢do. Onde os clientes ndo somente poderdo

comprar uma peca de vestuario Unica, mas também uma peca de arte.

3.4 PROPOSTA DE COLECAO

Para finalizar esta primeira etapa de estudos, serdo apresentados alguns elementos
estéticos que pretende-se utilizar na segunda parte deste projeto, o Trabalho de Concluséo de
Curso Il. Partindo de referéncias que surgiram durante a monografia que poderdo vir a ser
utilizadas nas pecas da cole¢do de moda, foi construido um painel, correspondente a figura 26,
que representa alguns fundamentos desta relacéo.

Figura 26: Painel de proposta de cole¢éo

1S :
’FON.TE: Elaborado pela autora (2016).
O capitulo dois, que refere-se as escarificagdes, trara subsidios para a construcdo da
colecdo, como as técnicas da escarificagdo para criar superficies texturizadas nas pecas,
produzindo linhas grossas e protuberantes que poderéo ser feitas com ferro quente em cima do
tecido para fique escarificado, além de superficies tridimensionais, com formas geométricas
no couro, a fim de demonstrar as cicatrizes feitas pela escarificacéo.
Para demonstrar 0s jogos do corpo, também citado no capitulo 2, praticados pelo

grupo Moderns Primitives para afirmar suas identidades, ideais e opinides, serd proposto
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acessorios, como o salto alto para demonstrar os jogos de contorcéo e aderecos de ferro para
demonstrar os jogos de impedimento.

Pensa-se em trabalhar com tecidos que se aproximem da textura da pele, como couro e
o tule para reproduzir as ranhuras da pele. No que se refere ao capitulo 3, em que duas marcas
de inspiracdo foram utilizadas para a criagdo da marca autoral Sulco, propde-se a trabalhar
com a silhueta ampulheta, que acentua a cintura, juntamente com a inclusdo de materiais
alternativos como o plastico e a intencdo de trabalhar com a impress@o 3D em acessorios, que
ainda serdo pesquisados para o desenvolvimento da proposta. A cartela de cores utilizada sera
representada pelos diferentes tons da pele, utilizando tons de marrom e vermelho.

Como a pesquisa estd em processo, sabe-se que outros elementos ainda podem surgir.
Entretanto para que o resultado final seja alcancado, tais possibilidades apresentadas serao,

dentro do que ainda sera estudado, concretizadas.
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4. CONSIDERACOES FINAIS

Ao retomar o objetivo geral desta pesquisa, na qual buscou-se compreender como a
escarificacdo corporal é usada na identificacdo entre a tribo dos Moderns Primitives para
individualizagdo pessoal, a fim de utiliza-la no desenvolvimento de uma cole¢do de moda
para uma marca autoral, tal qual foi necessario um estudo sobre a escarificacdo e a partir deste
estudo realizado no segundo capitulo, pode-se perceber que as escarificagfes sdo utilizadas
desde os primérdios por tribos africanas, praticadas como ritos de passagens da puberdade
para a fase adulta e muitas vezes com a finalidade da estética. Atraves dessa analise, pode-se
distinguir as formas de escarificar, podendo assim utilizar das mesmas técnicas nos tecidos, e
por se tratar de uma maneira de expressar a estética, o estudo tem a intencdo de destacar
imagens de escarificagbes que fornecem rapports*? que poderdo ser utilizados na cole¢do de
moda na préxima etapa do trabalho.

Com base nas informacgOes catalogadas sobre o grupo Moderns Primitives, que
utilizam de seu corpo como centro de suas experiéncias, para ter uma aproximacdo ideal,
simbolica e pratica com tais técnicas tribais, visando a unido do corpo ao espirito através de
rituais, foi organizado o questionario com um profissional da area da modificacdo corporal,
que também é adepto ao uso de escarificaces, para entender se a sociedade que se utiliza
dessa pratica também esta associada as convic¢es dos membros do grupo estudado. O que ao
longo da analise feita pode-se perceber que na maioria dos casos a pratica é feita somente por
razdes estéticas, mesmo que entendam que a escarificacdo € uma forma de comunicacdo. Ao
utilizar seus corpos como telas para a arte, os individuos que modificam o corpo exercem uma
linguagem que os representam. Tal questionario fez-se necessario para que pudéssemos
entender que mesmo 0s estudos sobre a escarificacdo apresentando diversos rituais, 0s
mesmos ndo sdo realizados pelos individuos quando buscam tal modificacdo corporal. Assim,
deixando mais claro que quando usam algo para adornar o corpo por razdes estéticas, pensa-se
tambeém nas linguagens que tais inscrigdes feitas comunicam. Mesmo podendo retirar desta
andlise tais informacdes, percebeu-se que o questionério atingiu parcialmente seu objetivo,
mostrando-se insuficiente para uma analise mais detalhada.

Por fim, no terceiro capitulo, apresentou-se a marca de moda que foi desenvolvida
para posteriormente originar a colecdo de moda. Optou-se pela criagdo de uma nova marca

para que possibilitasse maior liberdade de criagdo, podendo definir um conceito para a marca

42 Repeticdo de moédulos de estamparia ou design de superficie com encaixe perfeito, para que haja
continuidade.
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que seja proprio e que ndo seja necessario se ater a um conceito ja existente. Para a criacdo da
marca Sulco foi analisada duas marcas j& inseridas no mercado, como inspiragdo, Iris Van
Herpen e Gareth Pugh, e a partir das informacGes coletadas foi possivel desenvolver o plano
de marketing e um possivel publico alvo para a marca. Assim através da marca podendo-se
relacionar a escarificagdo com a moda e as roupas como forma de diferenciacdo entre
determinados grupos. Uma vez observando que o objetivo foi atingindo parcialmente,
podendo compreender mais a respeito da escarificacdo, e sua utilizacdo como forma de
comunicacéo, tendo em vista que o desenvolvimento da colecdo inspirada nas cicatrizes feitas
pela escarificacdo serd elaborada na proxima etapa deste projeto, assim podendo encontrar
subsidios dentro da pesquisa para auxiliar na producéo da colecgdo final.

Desta forma, o tema proposto para o projeto abordou conhecimentos de comunicagéo
a fim de ressaltar o uso das escarificagdes para a individualizacdo, através da estética e das
linguagens corporais. A autenticidade dos corpos, que comunicam ideias, sentimentos, traduz
a existéncia dos individuos, e sendo assim a pesquisa pode ser aprofundada, gerando novos
conhecimentos que abrangem ndo somente a area da moda, mas a todos que se interessarem

pelo assunto, expandindo as possibilidades.
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ANEXOS

ANEXO 1 — Roteiro do questionario

- Idade?

36

- De onde é?

Verandpolis - RS

- Profissdo e onde trabalha?

Piercer, modificador corporal, suspender
- Escolaridade?

Ensino superior - Jornalismo

- Em qual momento surgiu a escarifica¢do na tua vida? Porque? Como foi?

Desde novo sempre fui envolvido em piercer, scar, branding, impalntes, beading.
Surgiu por volta de 1998 quando conheci André Mayer na Antiga Galeria Ouro Fino em Séo
Paulo. Naquele mesmo ano fui ver um Show do Kamichaos, os Freak Broders. Mas isso vem
desde 1996 com o surgimento do BME Pelo falecido Sannon. DEsde entéo fiquei atraido pela
aquele mundo que queria que ele se tornasse parte do meu dia-a- dia .

- Qual o principal motivo pra tu ter feito elas?

Meramente estética e por ser provocativo.

- A idade que tu tinha quando tu fez?

18 para 19 anos

- Existe alguma simbologia para as que tu tens?

Uma foi de um antigo noivado e outra te a ver como o mar, as guelras de um tubarao.
as outras estética mesmo.

- As tuas escarificagdes comunicam algo?

N&o, apenas estéticas.

- O que as pessoas pensam das tuas escarificacoes?

Pensam que é coisa do demonio, que devo estar louco ou drogado.... kkkkk

- Hoje, o que tu acredita que a escarificacdo em geral significa?

No geral é uma forma de expressao para 0 as pessoas que gostam do mundo ligado a

BodMods, mas na Africa ela é religiosa e étnica.
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- Tu tinha me comentado que fez as tuas ha alguns anos, hoje tu nao faria outras?
Porque?
Faria sim, vou fazer um agora quando vou viajar com Lukas Zpira ou André

Fernandes.

- Sobre tua experiéncia profissional, quando tu comecou a fazer escarificagdo?

Comecei em 2004 apos algumas tentativas de "teste” kkkkkk

- Ouvi falar, haha, que tu é um dos Unicos caras que tem autorizacdo pra fazer, me fale
disso

Autorizacao ¢ forte, seria mais estudo, pois € necessario saber cortar, profundidade e a
melanina da pele.

Muita coisa é feita no mundo da Modificacdo ilegalmente ainda aqui no Brasil devido
a uma lei falha.

- Tu se considera uma dos melhores da &rea?

Olha, prefiro dizer competente.

- Sobre o pessoal que costuma fazer as escarificagdes contigo..

- O que tu costuma pergunta pra eles?

Qual o motivo de fazer se a pessoa ndo e ligada ao BodMod.

- Qual a idade meédia das pessoas que fazem?

Varia, existe pessoas fazendo dos 21 até os 90 anos hoje em dia, ja deixou de ser um
pouco um tabu, mas algumas regibes ainda temos essa ideia que tudo € errado e feio....

- Se tu souber, qual a motivacao deles?

Olha motivacdo de fazer? hummm vontade de ter algo diferente no corpo....



