CENTRO UNIVERSITÁRIO FEEVALE

INSTITUTO DE CIÊNCIAS EXATAS E TECNOLÓGICAS

CURSO DE DESIGN

O CONSUMIDOR PÓS-CRISE ECONÔMICA DE 2008
Novas tendências para o design de calçados esportivos.

Edson Agnaldo Schulz
Plano de Trabalho de Conclusão de Curso
Professor Orientador: Marina Seibert
Novo Hamburgo, Setembro de 2009.

SUMÁRIO

1- Dados de Identificação








03

2- Resumo









04

3- Motivação









05

4- Objetivos









06

4.1 Objetivos Gerais








06
4.2 Objetivos Específicos







06
5- Metodologia









07

5.1 TCC1








             07

5.1.1 Pesquisas de Referência







07

5.1.2 Tendências



  



        
09
5.2 TCC2








             10
5.2.1 Definição de Linhas


  



        
10
6- Cronograma









11
7- Bibliografia









12
1- DADOS DE IDENTIFICAÇÃO
Título do Trabalho:

O CONSUMIDOR PÓS-CRISE ECONÔMICA DE 2008 - Novas tendências para o design de calçados esportivos.

Área de Estudo:

Design de Produto – Ênfase em calçados.
Identificação do Aluno:

Nome: Edson Agnaldo Schulz
Telefone: (51) 35920494 / (51) 96667547
Endereço eletrônico: ed68nh@hotmail.com
Orientador:

Nome: Marina Seibert
Endereço eletrônico: marinac@feevale.br
2- RESUMO

Este trabalho tem como base metodológica a pesquisa bibliográfica em vários campos de estudo tais como: social, econômico e cultural. Esta pesquisa mais ampla tem como objetivo identificar mudanças comportamentais das pessoas, após a crise econômica de 2008. Estas mudanças no comportamento, quando identificadas de modo coletivo, deverão sinalizar vetores no sentido de construímos painéis de tendências de design para elaboração de uma coleção de calçados esportivos para 2010.

Sendo este um tema bastante atual, e com pouca bibliografia atualizada muitas vezes será utilizado alem da pesquisa bibliográfica, outras fontes como Internet e Revistas como informação complementar para ilustrar com fatos atuais as idéias contidas em bibliografias mais técnicas.

3- MOTIVAÇÃO

Oscilações econômicas sempre determinaram o modo de vida  das pessoas. A História nos mostra que os momentos de estabilidade econômica propiciaram uma evolução do ser humano, tanto cultural como psico-social. Entretanto os períodos de crise sempre foram motivadores de grandes mudanças comportamentais do Homem. As crises econômicas permitem ao homem rever muitos de seus conceitos e valores, buscando novas formas de inserção no ambiente em que vivem.
Os bens de consumo refletem em grande parte estas mudanças comportamentais. Pelas suas vestimentas, sua casa, ou por meio de objetos as pessoas representam o seu estado psicológico ou sua condição sócio econômica. O design dos produtos tem a função de traduzir este anseio de mudanças, para a realidade do espaço temporal em que se vive. 
Acreditamos que após a crise econômica de 2008 não vá acontecer de maneira diferente. Ela vai deixar mudanças definitivas e irreversíveis no comportamento das pessoas, tendo sensíveis reflexos no comportamento de consumo das pessoas.  

Escolhi este tema para o Tcc: “O CONSUMIDOR PÓS-CRISE ECONÔMICA DE 2008 - Novas tendências para o design de calçados esportivos” por ser um assunto bastante atual. A identificação destas mudanças comportamentais é imprescindível para identificar novas tendências de design de produtos num futuro próximo. 
4- OBJETIVOS

4.1- Objetivo Geral
Este trabalho tem com objetivo a identificação de mudanças comportamentais nos consumidores após a crise econômica de 2008, que possam ser sinalizadores de vetores determinantes de tendências de Design, que possam servir de base para elaboração de uma coleção de calçados esportivos.
4.2- Objetivo Específico
A identificação destas mudanças comportamentais permitirá a elaboração de uma coleção de calçados esportivos que atendam aos anseios dos consumidores frente a novos padrões de consumo que possam ser identificados.
5- METODOLOGIA

O trabalho de Tcc dividirá se em duas etapas distintas que deverão ser divididas em TCC1 e TCC2. 
5.1- TCC1

O Tcc1 engloba todo trabalho de pesquisa bibliográfica para identificar novas tendências de design a partir de mudanças comportamentais após a crise econômica de 2008. 
O processo de pesquisa bibliográfica será dividido da seguinte forma:

5.1.1- Pesquisa referências 

O primeiro capítulo do TCC consiste em um levantamento histórico em bibliografias que tratem o aspecto comportamental das pessoas nos momentos de crises vivenciadas no passado. Esta pesquisa permitirá uma visão de como estes aspectos comportamentais tem afetado os padrões de consumo em épocas passadas. Esta radiografia nos permitira uma visão ampla para busca de fatos determinantes do consumidor frente às diversas crises econômicas passadas que possam ter correlação com o momento atual. Esta pesquisa busca respostas para vários questionamentos, tais como: Mudam as quantidades consumidas? Mudam os valores gastos nas compras? Mudam as percepções e os valores simbólicos? E de como as marcas como são afetadas.  
 As variações da Moda, absurdamente velozes como acontecem hoje, fazem parte do nosso tempo. Mas agora e preciso olhar para traz, para era de transição entre a Idade Media e a era Moderna. E interessante analisar algumas das complexas mudanças socioeconômicas e culturais que favoreceram a irrupção e consolidação do sistema da Moda... Há todo um conjunto de fatores sintonizados,uma subjetividade bastante propicia na qual o sistema da Moda vai se constituir. Para alem do momento econômico e social favorável, porém é importante que nosso olhar se dirija ao sujeito em questão ‘Como se constituía a idéia de indivíduo nessa época’? (Mesquita, 2007, p. 23)
Analisados em perspectiva histórica, os produtos das assim chamadas ‘Artes aplicadas’ (interiores, objetos, jóias, roupas) refletem um ‘espírito do tempo’, definido em função de uma mentalidade, de uma visão de mundo e de um modo de vida dominantes, ou seja, de um certo comportamento social. Se isso e verdade, essas esferas da cultura devem, igualmente, poder falar sobre como esse comportamento esta sendo construído, concretizado, no presente. (Caldas, 2004, p. 69)
Os movimentos coletivos passados servem de parâmetros para identificar padrões comportamentais ligadas ao momento atual de crise.

Para o segundo capítulo será feito uma pesquisa bibliográfica detalhada do que é um vetor de tendência. Vetor de tendência é um sinalizador de uma tendência do que as pessoas vão seguir. Mas como funcionam as tendências? Como identificar um vetor de tendência? O que leva as pessoas a ter um comportamento semelhante num mundo de individualizado que vivemos hoje?
... é imperativo que o homem especule sobre o que esta por vir, pois fazer previsões e uma forma de controlar a vida e de confrontar a experiência da morte que trazemos no inconsciente. Por outro lado, quanto mais complexa se torna a sociedade, maior a necessidade de planejar e prever e, ao mesmo tempo, mais difícil. Daí a utilidade de um conceito que permite construir uma ponte sobre esse lapso de tempo, ainda mais se essa ponte predefine um a direção, como ocorre com as idéias de evolução e progresso.  (Caldas, 2004, p. 35)
O Estudo da crise financeira 2008 propriamente será detalhado no terceiro capitulo. Este capítulo tentara identificar o que levou a crise financeira, pretendendo traçar um paralelo entre o período de prosperidade, e por que não dizer fartura, vivida num período imediatamente anterior ao período pós-crise. Assim é possível identificar mudanças significativas nas pessoas sob os aspectos culturais, econômicos e sociais num período tão pequeno de tempo e de forma tão drástica. Alguns valores mudam? Valores como a consciência social, a consciência ecológica continuam importantes? Numa sociedade de fartura as pessoas tendem a ser mais benevolente, mas com a crise as pessoas não tendem a ficar mais individualistas? Como fica a questão tecnológica? Com a falta de emprego volta-se a substituição da máquina pelo homem. As pessoas se submetem a trabalhos menos valorizados, mudando padrões econômicos?
A análise de aspectos culturais torna-se ferramenta importante neste ponto da pesquisa, pois nos permitem identificar uma série de vetores de tendência de consumo, pois a arte é importante fonte de percepção do pensamento coletivo. Arquitetura, artes aplicadas, design de produtos, moda também serão pesquisadas como importantes fontes de identificação de vetores.
...é importante e aguçar a atenção  para perceber  todo contexto da historia  e das personagens que , obviamente, vão muito alem do vestuário. Um bom filme, em geral, e capaz de nos dizer muitíssimo sobre aquele tempo e lugar  onde se passa. E capaz de nos fazer entender a cultura, a tecnologia, a arte, o comportamento das pessoas e suas relações”. (Mesquita, 2007, p. 57)
Para finalização do trabalho de pesquisa será feito um agrupamento de vetores que encontrem relação entre si e que possam sinalizar a direção de uma tendência para design de produtos. 
5.1.2- Tendências 

Antes de identificar tendências, é importante fazer uma análise de aspectos econômicos atuais, tais como mercado, consumo, e concorrência, assim como aspectos sociais, como importância de grupos étnicos, ou aspectos de trabalho, distribuição de renda. Esta analise servirá para identificar o publico alvo que se destinará a possível coleção de produtos, e criar vínculos com os vetores identificados.

Com base destas informações estaríamos com informações necessárias para montar o Book e o painel de tendências que será usado para criação de calçados esportivos. As novas tendências identificadas devem servir de alavanca propulsora para desenvolvimento de um design renovador. O design de produto deve corresponder às estes novos anseios de mudanças das pessoas que se costuma identificar após as crises mundiais.

5.2- TCC2
5.2.1- Definição de linhas

Nesta etapa será feito uma conexão entre cada tendência de design identificada a um a linha de produto específica, ou segmento esportivo específico. Este link é importante para criar um vínculo de identificação do público alvo a que a tendência será direcionada e o produto criado. Com base no book de tendências e na identificação do publico alvo podemos elaborar o Brieffing de cada produto específico por linha, detalhando pirâmide de preço, segmento de produto, capacidade tecnológica e industrial. Nesta fase também será feita a pesquisa de materiais para cada linha. 
A etapa final envolve a criação e confecção de amostras da coleção de calçados esportivos.
6- CRONOGRAMA

	O cronograma abaixo é orientativo de prazos e datas a serem seguidas na elaboração do TCC contemplando TCC1 e TCC2.



	Trabalho de Conclusão I

	ATIVIDADES
	fev
	mar
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	jul
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	set
	out
	nov
	dez

	Definição do Tema
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	Elaboração do Plano de Trabalho
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	Entrega do Plano de Trabalho 
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	Pesquisa bibliográfica histórica
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	Pesquisa bibliografia de tendências 
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	Estudos comportamentos atuais 
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	20/out
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	Elaboração do book de tendências 
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	Correção do texto e entrega do relatório 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	10/nov
	 

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Elaboração dos Painéis de tendências
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	15/nov
	 

	
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	
	 

	Parecer do relatório
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	19/nov
	 

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Apresentação TCC1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	23/nov
	 

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Entrega final do TCC1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	9/dez

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Trabalho de Conclusão II
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	ago
	set
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	nov
	dez

	Término texto TCC2
	30/02
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Confecção de desenhos
	 
	30/mar
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Confecção das amostras
	 
	 
	 
	30/mai
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Apresentação TCC2
	 
	 
	 
	 
	15/jun
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