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1 DADOS DE IDENTIFICAÇÃO
Título do Trabalho:

Web design direcionado a otimização SEO 

Área de Estudo:

Design Gráfico – Ênfase em Mídias Eletrônicas
Identificação do Aluno:

Nome: Diego Vedovatto 
Telefone: (51) 3587.2377 / (51) 9235.9326
Endereço eletrônico: diego@vedovatto.com
Orientador:

Nome: Marshal Becon Lauzer
Telefone: (opcional)

Endereço eletrônico: marshal@feevale.br
2 RESUMO
O Web Design avançou muito nos últimos anos na tentativa de acompanhar o progresso de novas tecnologias e a crescente demanda de serviços online. Em meio a esta evolução é notável o esforço de empresas em diversos setores dedicarem parte de seu investimento para mídias eletrônicas.

A primeira impressão que temos ao citar o termo SEO1 (search engine optimization) traduzido no Brasil como Otimização para Mecanismos de Busca, é de que o assunto tomará o rumo do marketing digital ou abordará questões pertinentes a área da computação e de fato irá, porém, muito superficialmente servindo apenas como material de apoio, pois o foco do trabalho é estudar o comportamento correto do design gráfico ou webdesign, de forma que não afete a otimização do web site. O Guia Google para Iniciantes ressalta que a otimização do site deve ter em primeiro plano o que é melhor para visitante levando em conta que ele é o consumidor que através do sistema de busca procura pelo seu trabalho, ou seja dar relevância ao que há de melhor em seu site no quesito visibilidade nos mecanismos de busca. Como descrito por Lynda e William Weinmman em seu livro Design Criativo com HTML, a quantidade de trabalho dedicada a criação de um web site pode tornar-se um choque ao final, principalmente quando avaliado que ninguém encontrou seu conteúdo. Esta é uma das abordagens mais importantes pretendidas no projeto consistindo em aplicar regras definidas ainda durante a concepção do layout , tais como a estrutura correta de títulos e textos dispostos, utilização de animações apenas em locais específicos, navegação textual ou com substituição de imagens, considerar a possibilidade de conteúdos dinâmicos, utilização de fontes comuns ou de uso livre com apoio do script Cufón2. Para aplicação prática do estudo será utilizada a metodologia projetual para web de Jesse James Garrett onde um web site existente será otimizado para ocupar melhor posição nas buscas e oferecer o conteúdo de forma mais atrativa o visitante.

1 Conjunto de estratégias com o objetivo de potencializar e melhorar o posicionamento de um site nas páginas de resultados naturais nos sites de busca. (JERKOVIC, 2010, p. 20)
2 Aplicativo inserido no website capaz de mostrar  fontes que o usuário não possui em seu computador. Disponível em http://cufon.shoqolate.com
3 MOTIVAÇÃO
Observando o crescente interesse das empresas em otimização de seus sites surge a necessidade de saber como de fato ocorre o processo. Analisando alguns relatórios fornecidos pela empresa WBI Brasil, surpreendentemente o mesmo apontava diversas questões estruturais que seriam facilmente resolvidas ou talvez nem existissem no caso de web sites suportarem previamente tais elementos que segundo o documento atuavam como peças chave para o bom desempenho do projeto. Desta percepção fez-se necessário o estudo para elucidar essencialmente o momento da arte do projeto onde o designer tem controle total sobre o mesmo.  
4 OBJETIVOS
Objetivo Geral
O Objetivo principal do trabalho é unir o design criativo ao funcional para que atuem de forma eficiente nos mecanismos de busca e similares.
Objetivo Específico
- Definir padrões de uso para elementos aplicados em uma interface evitando bloqueios aos mecanismos de busca online.
- Analisar o crescimento e evolução das ferramentas de pesquisa mais comuns.

- Sugerir etapas de otimização a serem aplicadas ainda na concepção do projeto gráfico.
5 METODOLOGIA
A metodologia utilizada no decorrer do trabalho baseia-se na estrutura proposta por GARRET (2003:31) onde são oferecidos subsídios específicos para estudo de interações entre usuário e websites, tendo como base os patamares:  estratégia, escopo, estrutura, esqueleto e superfície.
O levantamento de dados adotado na pesquisa será baseado em artigos, livros técnicos e gráficos fornecidos por ferramentas de análise disponíveis.
O desenvolvimento do tema sobre a metodologia será apresentada nos seguintes tópicos:
1 TRABALHO DE CONCLUSÃO I 

1.1 Definição do Tema 

1.2 Elaboração e entrega do Plano de Trabalho  

1.3 Redação do Relatório 

1.3.1 Proposta de Estratégia
Os elementos adotados para compor a estratégia prosseguem da seguinte forma:

• Definição do objetivo do website compreendendo a necessidade do usuário e a posição frente aos concorrentes.

• Desenvolvimento de um plano SEO visando destaque nas pesquisas orgânicas de mecanismos de busca conhecidos.

• Análise de tráfego dos concorrentes utilizando o Google Trends3.

• Verificar áreas passíveis de otimização existentes no website.

3Disponível em http://trends.google.com/websites

1.3.2 Proposta de Escopo

Com embasamento no resultado estratégico a definição do escopo será definida nos seguintes itens. 

• Realizar o levantamento dos conteúdos utilizados erroneamente no  website; 

• Avaliar o posicionamento de possíveis palavras-chave utilizadas no projeto; 

• Gerar alternativa que atenda as regras básicas de aplicação SEO respeitando a usabilidade.

1.3.3 Proposta de Estrutura I
• Definir prioridade de títulos, conteúdos, imagens e links considerando a rápida obtenção da informação buscada pelo usuário.  

• Gerar tabela de relevância das principais palavras-chave utilizando o Google Adwords4 para comparação futura.  

1.3.4 Considerações finais 

1.4 Entrega do Relatório 

1.5 Apresentação final  

2 TRABALHO DE CONCLUSÃO II 
2.1 Redação do Relatório 

2.1.1 Proposta de Estrutura II
• Geral alternativa estrutural (wireframe) baseada nos dados levantados no Trabalho de Conclusão I 


4Disponível em https://adwords.google.com.br/select/KeywordToolExternal

2.1.2 Proposta de Superfície

• Desenvolver graficamente a alternativa gerada na Proposta de Estrutura. 

2.1.3 Gerar nova tabela de relevância para efeito de comparação.

2.2 Entrega do Relatório 

2.3 Apresentação final
6 CRONOGRAMA
O cronograma exibido abaixo refere-se ao período correspondente a execução do Trabalho de Conclusão I e II.
	ATIVIDADES
	ago
	set
	out
	nov
	dez
	fev
	mar
	abr
	mai
	jun
	jul

	1 Trabalho de Conclusão I
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1.1 Definição do Tema 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1.2 Elaboração do Plano de Trabalho
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1.3 Entrega do Plano de Trabalho 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1.4 Redação do Relatório 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1.4.1 Proposta de Estratégia
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1.4.2 Proposta de Escopo
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1.4.3 Proposta de Estrutura I
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1.4.4 Considerações finais 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1.5 Entrega do Relatório 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1.6 Apresentação final 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Trabalho de Conclusão II
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2.1 Redação do Relatório 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2.1.1 Proposta de Estrutura II
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2.1.2 Proposta de Superfície
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2.1.3 Gerar nova tabela de relevância para efeito de comparação
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2.2 Entrega do Relatório 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2.3 Apresentação final
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