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“‘Lembra-te que és mortal.”

Mario Sérgio Cortella
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1 INTRODUCAO

Com o passar dos anos podemos observar a evolucdo da sociedade e seus
individuos, buscando inovacao e solucées mais criativas no seu dia a dia. As pessoas
optam, cada vez, mais por alternativas adaptaveis para quase todas suas funcdes
diarias, visando maior dinamismo e flexibilidade. Na economia, isto ndo € diferente.
Os espacos de trabalho precisam estar sempre atualizados, ofertando possibilidades
ao trabalhador e ao cliente, adaptando-se a suas necessidades e providenciando
ambientes de trabalho adequados.

Os espacos compartilhados aparecem como solugéo simples e eficaz para
pessoas que buscam ambientes dindmicos e criativos. Sdo uma alternativa acessivel
e atrativa ao trabalhador, principalmente na industria criativa, por deixa-lo se apropriar
do espaco da forma que necessitar, dividindo-o com outros profissionais da area. Esse
modo de trabalho gera troca de conhecimentos e experiéncias, colaborando de forma
positiva para a economia e para a qualidade do trabalho. Para toda essa demanda,
0s espacos de trabalho precisam se adaptar, provendo suporte aos profissionais e
clientes, tornando-se assim, facilitador para novas economias e novos negoécios.

Esta pesquisa foi estruturada com o objetivo de investigar as formas de trabalho
na industria criativa e buscar maneiras de instigar a criatividade no ambiente de
trabalho. Além disso, buscou-se entender os conceitos de consumo e economia
colaborativa, espacos compartilhados e da propria industria criativa, relacionando
estes conceitos entre si. O objetivo deste estudo é buscar conhecimento para criar um
espagco que proporcione ambientes favoraveis de estimulo da criatividade e do

networking?.

1 Networking, segundo Gibson et al (2014), é “um tipo de comportamento que visa metas e
objetivos dentro e fora da empresa, focando em criar, cultivar e utilizar-se das rela¢des interpessoais
no trabalho” (tradugéo da autora).



2 TEMA E JUSTIFICATIVA

O tema proposto para esta pesquisa e, posteriormente, para o Trabalho Final
de Graduacéo € um Coworking da Industria Criativa. A motivacao para investigar este
tema surgiu da observacdo da necessidade de espacos compartilhados e dinamicos
voltados para negdcios criativos na regido metropolitana de Porto Alegre e, também,

por motivacao e interesse pessoal da autora.
21 TEMA

Cada vez mais, o ser humano busca estar conectado compartilhando ideias,
material e conteddo, e essa maneira de relacao entre as pessoas chegou no mercado
de trabalho. Segundo Rodrigues et al (2001), os espacos de trabalho estdo sofrendo
mudancas, e muito em funcédo do avanco tecnolégico e da atuacdo mais criativa dos
profissionais.

Assim, espacos compartilhados, como os coworkings, tém ganhado espaco no
mercado, principalmente no campo da economia criativa. Estes espacos propiciam
maior interatividade e troca de conhecimento entre os profissionais, possibilitando
novos negocios entre seus frequentadores, uma vez que todos possuem interesses
similares e clientes com perfis muito parecidos (LEFORESTIER, 2009).

Através da investigacdo sobre o estimulo da criatividade nos ambientes de
trabalho, prop&e-se o projeto Coworking da Industria Criativa em Novo Hamburgo/RS,
cidade localizada na regiao metropolitana de Porto Alegre. O projeto pretende atender
a cidade de Novo Hamburgo e, também, a regido metropolitana como um todo,

buscando suprir a falta de espacos especializados na regiao.
2.2 JUSTIFICATIVA

A escolha do tema Coworking da Industria Criativa se da pela observacéo da
necessidade de espacos compartihados na cidade de Novo Hamburgo,
especialmente dedicados a industria criativa. Atualmente, ndo ha espacos de trabalho
especificos para industria criativa na cidade, apesar do crescimento destas atividades
na regido e no estado. Com isso, vé-se a potencialidade de inovagéo, fornecendo um

espaco mais especifico para realizacdo das atividades da industria criativa.



No mapeamento de estados com presenca da inddstria criativa, na regiao sul,
o Rio Grande do Sul é o segundo maior presente (FIRJAN, 2014). E Novo Hamburgo
€ a terceira maior cidade dentro do estado com presenca de atividades da industria
criativa (FEE, 2013).

A economia e a induastria criativa se relacionam entre si por meio do
envolvimento com as praticas criativas. Comparando suas defini¢cdes, conforme Firjan
(2014), pode-se perceber que praticas criativas precisam de ambientes de trabalho
especificos, que instiguem, principalmente, a criatividade.

Percebendo-se esta necessidade e, comparando-a com a situacdo atual dos
espacos que oferecem o servigo de coworking, nota-se a importancia da criacdo de
espacos dedicados a industria criativa, unindo profissionais e estudantes (gerando
maior capital e conhecimento).

O coworking também auxilia com a questdo ambiental, uma vez que, o0s
usuarios ao invés de estarem em seus escritorios isolados, com infraestrutura e
equipamentos funcionando para cada um deles, no coworking estao todos usufruindo
de uma Unica instalacdo, evitando desperdicios e sendo assim, uma pratica
sustentavel (OLIVEIRA, 2017).

No decorrer desta pesquisa, ird se investigar modos de acentuar a criatividade
no ambiente de trabalho, proporcionando espacos de criacdo de conteludo e
inspiracdo, atrativos para os profissionais da area. Além disso, ir4 se percorrer 0s
conteldos paralelos ao tema, buscando conceituar e entender assuntos

complementares para formatar a proposta.
2.3 POTENCIAL PARA NOVO HAMBURGO

A cidade de Novo Hamburgo localiza-se na regido metropolitana de Porto
Alegre, no estado do Rio Grande do Sul, situada a 42 km da capital (Figura 1).
Proveniente da colonizacdo alema, Novo Hamburgo teve sua ocupacéo territorial

iniciada em 1824 e emancipou-se de Sao Leopoldo em 1927.
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Figura 1 - Localizacdo da cidade de Novo Hamburgo no contexto do entorno

BRASIL RIC GRANDE DO SUL REGIAD METROPOLITANA NOVO HAMBURGO
DE PORTO ALEGRE

Fonte: Autora (2018)

Com a implementacéo da linha férrea no inicio do século XX, que ligava Novo
Hamburgo a capital, a cidade se torna ponto comercial e industrial (MANETI; JUNIOR;
DUARTE, 2013). A expansdo econdmica, que acontece principalmente por conta do
setor calcadista (SELBACH, 2009) aumentou a demanda de trabalhadores neste e em
outros setores, 0 que atraiu muitos imigrantes, predominantemente, do interior do
estado (MANETI; JUNIOR; DUARTE, 2013). Consequentemente, cresceu o nimero
de industrias em Novo Hamburgo, sendo na década de 40, sua economia
predominante, sendo chamada de “cidade industrial”.

A partir da década de 60, com o potencial aumento da mao de obra e
consequentemente, da producdo, iniciou-se o ciclo de exportacdo calcadista,
conquistando o mercado internacional (ARAUJO e SCHEMES, 2009). Por intermédio
das relacdes com o exterior, deu-se o aumento da capacidade e da demanda de
producdo, bem como melhoria dos recursos para desenvolvimento do calgcado na
cidade. Por mais que o setor calcadista se caracterizasse como uma atividade
industrial, havia a presenca da arte e criatividade no desenvolvimento do projeto e
criacao das pecas (PMC, 2016).

Diante da caracteristica predominantemente industrial, atualmente, a cidade
encontra-se entre 0os municipios do estado com maior presenca de atividades
relacionadas a industria criativa (FIRJAN, 2014). Atividade mais dinamica do que as
praticas industriais, utilizando a criatividade e o capital intelectual como insumos
primarios de trabalho (UNCTAD, 2010).

Observando a evolucdo das economias predominantes em Novo Hamburgo

(industrial e criativa) e do numero de profissionais neste mercado (Figura 2), pode-se
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buscar e estratégias para fomentar novos negocios provenientes desta evolucéao,
incentivando-a a crescer exponencialmente.

Um dos maiores indicadores do potencial para Novo Hamburgo sediar um
Coworking com instalag6es voltadas a industria criativa é o fato de a cidade possuir
sedes de universidades em seu territério, como exemplo, a Universidade Feevale. De
acordo com o Plano Municipal de Cultura de Novo Hamburgo (2016), a cidade tem de
se beneficiar da universidade por seu perfil de ensino voltado a Economia da Cultura?

e a Economia Criativa.

Figura 2 - Segmentos e o namero de profissionais criativos em Novo Hamburgo/RS

Segmentos NOmero
Arquitetura e Engenharia 95
Audiovisual 116
Artes Cénicas 9
Biotecnologia 36
Design 403
Editorial 225
Expressdes Culturais 32
Moda 394
MuUsica 16
Patriménio e Artes 29
Pesquisa e Desenvolvimento 125
Publicidade 213
TIC 362
Total 2055

Fonte: Firjan (2016) apud PMC (2016), adaptado pela autora (2018)

Além disso, o Plano Municipal de Cultura (2016) salienta a importancia da
inclusdo de espacos voltados as praticas da economia criativa no planejamento da
cidade de Novo Hamburgo, fomentando este mercado e encaminhando o crescimento
da economia no ambito criativo. Outro ponto importante, além do planejamento de
espacos especificos a economia criativa, € o incentivo a capacitacao dos profissionais
da area (PMC, 2016). Portanto observa-se a necessidade de espacos para

aprendizado e ateliés de produgdo no espaco coworking a ser proposto.

2 Entende-se por Economia da Cultura atividades econdmicas provenientes de valores e
conhecimentos culturais de toda uma sociedade, produzindo bens materiais e imateriais, criativos e
artisticos, capazes de criacdo de riqueza e renda (UNESCO, 2005 apud Guilhoto, 2012).
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Figura 3 - Espacos de coworking na cidade de Novo Hamburgo

@ CENTRO SITES COWORKING @ BLEND COWORKING
@ EVOLUTION COWORKING @ TECHLAB COWORKING

Fonte: Google Maps, adaptado pela autora (2018)

Por fim, analisando os espacos de coworking na cidade de Novo Hamburgo,
(Figura 3), observa-se que eles sdo em numero reduzido, e nenhum deles possui
instalacdes voltadas a industria criativa. Portanto, através das informacdes coletadas,
considera-se a cidade de Novo Hamburgo como um local com potencial para o

desenvolvimento de um coworking voltado as praticas da industria criativa.
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3 CONCEITOS

Para melhor compreensédo e entendimento do tema a ser proposto, fez-se
necessario pesquisar conceitos complementares ao projeto de coworking pretendido.
Buscou-se conhecer outras modalidades de espacos compartilhados, conceitos de
consumo, economia e também, as praticas da industria criativa. Em suma, os
conceitos que envolvem os espacos de coworking sdo bastante amplos, e serdo
sintetizados a seguir.

O objetivo da conceituacdo é entender muitos dos processos que vieram a
constituir a criacdo e a procura por espacos de coworking. No decorrer desta pesquisa,
verifica-se que sua consolidagdo no mercado acontece pelo fato de o coworking ser
além de apenas um espaco fisico, mas um fenémeno proveniente de diversos fatores

econdmicos e sociais representados em forma de arquitetura.
3.1 CONSUMO COLABORATIVO X ECONOMIA COMPARTILHADA

A necessidade de consumir nos acompanha desde os primérdios. Inicialmente
este consumo traduzia apenas a real necessidade de bens para a sobrevivéncia. Com
a evolucdo da industria e do comércio e, principalmente, a partir do século XX,
consumir bens e servicos tornou-se um desejo, satisfazendo muito além das
necessidades béasicas do ser humano (L.M. SILVEIRA et al, 2016).

Porém, estas praticas consumistas - apesar de movimentarem a economia - se
tornardo insustentaveis em um futuro préximo, por conta do uso desenfreado dos
recursos naturais, do desperdicio e falta de sustentabilidade nas praticas de producao
e consumo (BRADSHAW & BROOK, 2014; WWF, 2012; DAUVERGNE, 2010 apud
L.M. SILVEIRA et al, 2016). Com as recentes crises, grande parte da popula¢do vem
buscando alternativas para escapar de gastos excessivos provenientes dos costumes
consumistas. Além disso, ha uma crescente preocupacdo com o futuro do planeta,
fazendo as pessoas optarem por praticas mais sustentaveis.

Segundo Belk (2014) apud Oliveira (2017), € comum haver confusdo entre
consumo colaborativo e economia compartilhada, justamente pela palavra
“‘compartilhada”. O compartilhamento € algo similar a emprestar, ato no qual ndo se
espera retorno financeiro quando realizado. Como por exemplo, emprestar uma
caneta a alguém, ou oferecer carona (BENKLER, 2004 apud OLIVEIRA 2017). Porém
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no caso de atividades com fins lucrativos, encaixam-se o compartilhamento de
posses, espacos, habilidades, objetos, etc. (QUINSON, 2015), muito impulsionados
pelas praticas online e mercados peer-to-peerd (OLIVEIRA 2017).

J& as atividades nas quais 0s recursos, bens e servicos sdo garantidos apenas
perante troca monetéaria, enquadra-se o consumo colaborativo (BELK, 2014 apud
OLIVEIRA 2017). Este modelo econbmico se caracteriza pelos aluguéis, comércios,
trocas e compartilhamentos, que ndo mudam os produtos que consumimos, mas a
forma que o fazemos (QUINSON, 2015). E de acordo com Botsman e Rogers (2011),
estd se buscando cada vez menos o0s objetos em si, mas sim as experiéncias
fornecidas e necessidades supridas por eles, desmaterializando o consumo.
Exemplos de consumo colaborativo, sdo: car-sharing (Uber), cohousings (hostel), bike
sharing (empréstimo de bicicletas), time banks (troca de habilidades em
comunidades), etc. Outros exemplos de consumo colaborativo sdo os espacos de
trabalho compartilhados, mais especificamente, os Coworkings (QUINSON, 2015). E
a este modelo de consumo e economia que ir4 se direcionar esta pesquisa.

Analisando literaturas especificas, Oliveira (2017) aponta que os fatores que
mais levam as pessoas ao consumo colaborativo sdo: sustentabilidade, beneficios
econémicos, conveniéncia e experiéncia.

Sustentabilidade, pois as pessoas estdo utiizando do mesmo espaco,
reutilizando recursos, diminuindo o desperdicio e diminuindo o impacto ambiental.
Beneficios econdmicos, uma vez que o usuario ir4 investir o valor fixo estipulado
pelo proprietario do espaco, sem precisar participar dos custos de manutencao que
devem ser administrados pelo proprietario (MOELLER E WITTOWSKI, 2010 apud
OLIVEIRA, 2017). Conveniéncia, quando os usuarios, cientes do esforco econémico
e temporal de se adquirir um espaco proprio, preferem a comodidade de ocupar um
espaco compartilhado (SEIDERS et al, 2007 apud OLIVEIRA, 2017). A experiéncia
oferecida nesses espacos, que € divertida e agradavel, fazendo o usuario conviver
com diferentes pessoas (OLIVEIRA, 2017).

Segundo Botsman e Rogers (2011), ao analisar o consumo colaborativo,
observa-se que ele possui quatro principios: massa critica, capacidade ociosa, crenca

no bem comum e confianca entre desconhecidos. A massa critica compreende o

% Transacado e comercializacdo de bens e servigcos entre individuos (peers), geralmente por
intermédio de plataformas online, mantida e gerida por terceiros (BOTSMAN & ROGERS, 2011;
DERVOJEDA et al., 2013; PIZAM, 2014 apud OLIVEIRA, 2017).
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equilibrio entre oferta e demanda, fazendo com que o consumo atinja seu publico alvo,
deixando-o satisfeito com a aquisi¢do. A capacidade ociosa das coisas, no consumo
colaborativo, vira oportunidade para negocios, redistribuindo o que estd sobrando aos
gue precisam delas. Utilizando-se do consumo colaborativo, gera-se valor para outras
pessoas, configurando a crenca no bem comum. E para que funcione como um
sistema organizado, precisa-se da confianca entre estranhos, uma vez que utilizam
bens comuns.

Dentro do consumo colaborativo encontram-se as praticas de coworking,
categorizadas por Botsman e Rogers (2011) como “estilo de vida colaborativo”.
Segundo os autores, este tipo de consumo consiste na partilha de bens néo tangiveis
como espaco, habilidades, tempo, entre outros. E neste contexto que se encaixam 0s
espacos compartilhados, e dentre estes, 0s espacgos de coworking.

3.2 ESPACOS COMPARTILHADOS

Segundo Jackson (2013) e Campos et al (2015), h& diversos tipos de espacos
de trabalho compartilhados, como por exemplo: Labs, University Labs, Incubadoras,
Home Office, Coffee Shop, Coletivos, Lab Coworking (coworking para a inovacao),
coworking spaces, corpoworking, coworking kids, street coworking, school coworking,
university coworking, parklets coworking. Porém, o objetivo desta pesquisa é estudar

e compreender os coworkings.
3.2.1 Coworking

Conforme citado no item 3.2, entre o vasto numero de espacos compartilhados
existentes, se destaca a modalidade coworking spaces ou somente coworking. Estes
sdo ambientes de trabalho estruturados como escritérios comuns, porém com 0
compartilhamento de infraestrutura, mobiliario, endereco, e despesas gerais (locacao,
internet, servico de telefonia, etc.) (LEFORESTIER, 2009; CAMPOS et al, 2015;
FOST, 2008).

Segundo Botsman e Rogers (2011), as praticas de coworking surgiram em

2005, na cidade de S&o Francisco, quando o programador freelancer* Brad Neuberg

4 Freelancer é o profissional autdnomo e independente, o qual guia seus proprios trabalhos e
projetos, ou vinculado a empresas, porém sem contrato formal.
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saiu de uma grande empresa para iniciar sua carreira. Experimentando novas formas
de trabalhar, Neuberg tentou trabalhar em sua casa (home-office®), porém sentia-se
isolado. Tentou entdo trabalhar em um café, porém o local era muito agitado e
barulhento. Havia a necessidade de um meio termo: concentrar-se no trabalho, porém
sem estar totalmente isolado, ou seja, mantendo as relacfes interpessoais que
acontecem no espaco de trabalho. Tentando resolver a problematica, uniu trés
conceitos fundamentais na programacao de softwares, os quais poderiam ser
aplicados no ambiente de trabalho: comunidade, criatividade e estrutura (BOTSMAN,;
ROGERS, 2011).

Conversando com colegas de profissdo, Neuberg percebeu que a demanda por
um espago diferenciado de trabalho era comum entre todos eles. Por conta disso,
alugaram um espaco, adquiriram uma infraestrutura basica de escritorio — internet,
impressora, espaco para reunides — e assim, comecou a pratica do coworking. Com o
tempo, outros profissionais da area, e de outras areas totalmente distintas, uniram-se
para compartilhar da estrutura de escritério dinAmico desenvolvida, pagando apenas
pelo correspondente ao tempo que haviam usufruido do espaco (BOTSMAN;
ROGERS, 2011).

Ainda de acordo com Botsman e Rogers (2011), os coworkers definem o
espaco de trabalho compartilhado com descricdes “emotivas”. E como se o coworking
fosse além de um espaco fisico, uma vez que estes combinam caracteristicas de
espacos de trabalho (produtividade, funcionalidade, producdo) e de espacos mais
descontraidos, como cafés (socializacdo, criatividade, interacdo), nas suas
dependéncias (BOTSMAN; ROGERS, 2011). Nos espacos de coworking a maioria
das pessoas estao trabalhando intelectualmente “isoladas”, porém fisicamente unidas
(Figura 4).

5 Home-office - também conhecido como escritorio doméstico - € uma modalidade de trabalho
na qual o profissional trabalha diretamente de sua casa, seja vinculado a uma empresa ou no. E uma
modalidade recente, e bastante proveniente das novas tecnologias, como o telefone celular, o
computador e a internet (SEBRAE, s/d).
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Figura 4 - Grafico representando as ideias de trabalhar sozinho, trabalhar junto, e a mescla dos

dois: o0 espago coworking.

CoWorking

working

together

Fonte: Dream Weaver Team (2018)

Com o objetivo de entender melhor sobre o assunto, analisou-se as pesquisas
realizadas pela revista alema Deskmag, a qual realiza estudos, quantifica e analisa
dados sobre espacos de coworking, anualmente, no mundo inteiro. Analisando os
dados de pesquisas dos anos de 2015 a 2018 (Figura 5), prevé-se que o0 numero de
espacos de coworking no mundo cresca em até 213%, com a presenca de mais dez

mil novos espacos, em apenas trés anos.
Figura 5 - Nimero de espag¢os de coworking no mundo

NUmero de espacos de coworking no mundo

18900
15500
12100
8900

PREVISAO

2015 2016 2017 2018

Fonte: Deskmag (2018), adaptado pela autora (2018)

Segundo Medina e Krawulsk (2016), as préaticas de coworking ainda sao
bastante recentes no Brasil e 0s primeiros espagcos comegaram a surgir por volta do
ano de 2007. Desde entdo, os administradores de coworkings promovem oferecer
espagos com baixo custo de uso e com infraestrutura para atender um puablico mais

seleto: pequenos empreendedores e empresas, freelancers, novos empresarios, etc.
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Por conta da recente implementacao de espacos compartilhados no mercado,
principalmente no Brasil, os estudos acerca deste tema sdo bastante escassos e,
muitas vezes, comparados ao mercado econdmico externo (ISNARD et al, 2017).

Dada a falta de informagdes e com o intuito de quantificar e analisar o fendbmeno
do coworking no pais, foi criado em 2011 o grupo e website Coworking Brasil. O grupo
originou-se da unido de fundadores de espaco de coworking no Brasil. No website é
possivel encontrar ferramentas Uteis e dicas para empresérios que desejam
empreender no mercado de espacos de trabalho compartilhados. Além disso, sédo
disponibilizadas atualizacdes anuais de dados quantitativos sobre os mesmos, as

quais sdo compiladas em um censo anual sobre coworkings no Brasil.

Figura 6 — Namero de espacos de coworking no Brasil
NUmero de espacos de coworking no Brasil
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Fonte: Coworking Brasil (2017), adaptado pela autora (2018)

Analisando os dados fornecidos pelo Censo Coworking Brasil dos anos 2015 a
2017, (Figura 6), observa-se o crescimento do numero de espacos de coworking no
Brasil. Estes dados indicam o potencial investimento neste mercado, bem como a
necessidade e oportunidade de estudar mais sobre este assunto, para entender

melhor este fendmeno e sua proje¢cao no futuro.
3.2.2 Perfil do coworker

Segundo Leforestier (2009), os espacos de coworking sdo dedicados aos
profissionais solitarios que estejam buscando socializar com outras pessoas. E 0
objetivo do coworking é justamente criar um senso de comunidade entre seus
usuarios, fazendo com que cada coworker divida seu talento e compartilhe suas

ideias, pensando no bem comum.
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A maioria dos coworkers tende a escolher espacos compartilhados por serem
pessoas “criativas demais” para os ambientes de trabalho convencionais, os quais, na
maioria das vezes, sdo espagos com carater corporativo (LEFORESTIER, 2009).
Conforme analisado por Leforestier (2009), uma pesquisa realizada pelo Wiki of Co-
Working sobre o que os coworkers buscam no espaco compartilhado, demonstrou que
estas pessoas priorizam 0s aspectos coletivos do coworking (atmosfera do local,
espirito de comunidade) acima de questdes individualistas (privacidade, siléncio).
Estas buscam se beneficiar da caracteristica de compartiihamento presente nos
coworkings para impulsionar sua criatividade e espirito de inova¢cédo (LEFORESTIER,
2009).

Com o intuito de conhecer melhor o perfil dos usuarios que frequentam espacos
de coworking, analisou-se uma pesquisa realizada pela revista alema Deskmag em
2017, realizada no ambito mundial. A pesquisa foi respondida por 1876 usuarios de
coworking de todo o mundo, objetivando tracar o perfil do coworker. Com o0s
resultados, percebeu-se que a maioria dos usuarios € do sexo masculino, tem entre
30 e 39 anos, 41% deles é freelancer e 82% possui ensino superior completo.

No cenario nacional, foi realizada uma pesquisa promovida pela Movebla em
2014, respondida por 118 coworkers. Conforme revelado na pesquisa, 67% dos
coworkers eram homens e 33% eram mulheres. A maioria dos usuarios possuiam
ensino superior completo e tinham entre 29 e 36 anos. Dentre os participantes, 47%
eram empresarios e 62% deles ampliou sua rede de contatos (networking) desde seu
ingresso no espaco de coworking (MOVEBLA, 2014).

Dados mais recentes no ambito mundial, com previsées e tendéncias para o
ano de 2018 ja estdo sendo levantados, e estima-se que o numero de coworkers no
mundo ira crescer exponencialmente, conforme ilustrado na Figura 7, com dados da

pesquisa realizada pela Deskmag (2018).
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Figura 7 - Nomero de coworkers no mundo
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Fonte: Deskmag (2018), adaptado pela autora (2018)

Estudos semelhantes sdo realizados no Brasil anualmente, com o intuito de

mapear e acompanhar o crescimento do numero de espacos de coworking no pais.

Figura 8 - NOmero de coworkers no Brasil
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Fonte: Coworking Brasil (2017), adaptado pela autora (2018)

Desenvolvido pelo grupo Coworking Brasil, com dados aproximados, o estudo
revela o aumento do nimero de coworkers no Brasil. Conforme se observa na Figura
8, analisando-se dados de 2015 a 2017, a quantidade de coworkers aumentou em até
oito vezes. E este niumero tende a aumentar, comparando-se os dados quantitativos
sobre coworkers com as projecdes de coworkings no Brasil analisadas no item 3.2.1

desta pesquisa.
3.3 INDUSTRIA CRIATIVA

Ao se pesquisar sobre induastria criativa, encontra-se diversas definicbes para

este setor, sendo considerada uma pratica econdmica e cultural. Bendassolli (2009)



21

realiza uma analise acerca de sua definicdo, unindo seis autores com publicacbes
sobre o tema. O autor conclui que nas definicbes ha a predominancia da criatividade,
da qual deriva a propriedade intelectual, sendo entéo, passivel de ser comercializada.

Segundo Bendassolli et al (2009), o termo “industrias criativas” aparece pela
primeira vez no ano de 1990, para descrever areas de negocios provenientes de
praticas criativas. Este conceito surgiu quando houveram mudancas no setor de
servicos, fazendo com que se investisse mais em atividades baseadas no
conhecimento do que em atividades industriais, por conta de alteracdes econdmicas
e sociais da época (BENDASSOLLI et al, 2009). Segundo o Creative Economy Report,
desenvolvido pela Unesco (2013), o termo “industrias criativas” € aplicado a um setor
produtivo bastante amplo, o qual produz bens e servi¢os provenientes da industria da
cultura e dependentes da inovagao.

Na economia de hoje, a criatividade é generalizada e continua: estamos
sempre revendo e aprimorando cada produto, cada processo e cada atividade
imaginavel, e integrando-os de novas maneiras. Além disso, a criatividade
tecnolégica e econbmica é fomentada pela criatividade cultural e interage
com ela (FLORIDA, 2011).

Unindo as descri¢cdes de industria criativa por Bendassolli et al (2009) e pela
Unesco (2013), pode-se concluir que esta pratica € proveniente da criatividade,
gerando bens e servicos que se apropriam da propriedade intelectual como um
produto.

De acordo com Firjan (2014), costuma-se associar o trabalho e os profissionais
criativos apenas a ambientes considerados criativos, como estudios de design e
agéncias publicitarias. Porém, a classe criativa e o trabalho criativo encontram-se em
diversas areas de atuacdo do mercado e da economia. Mais precisamente, 80% da
classe criativa encontra-se em areas fora das normalmente consideradas “empresas
criativas” (FIRJAN, 2014).

Segundo Firjan (2014), a industria criativa teve inicio no Brasil em 2004 e, em
10 anos, cresceu 90%, abrangendo, atualmente, 1,8% do total de trabalhadores no
pais. Pode ser dividida em quatro segmentos de areas criativas: Consumo, Cultura,
Midias e Tecnologia, (Figura 9). O setor de consumo foi 0 que mais cresceu entre
2013 e 2014, dobrando o numero de empregos formalizados, principalmente nas

areas da publicidade e do design.
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Figura 9 - Fluxograma dos segmentos da inddstria criativa no Brasil

Publicidade: atividades de publicidade, marketing,
pesquisa de mercado e organizagdo de evenos.

Arquitetura: design e projeto de edificagdes,
paisagens e ambientes. Planejamento e conservagao.

Design: design grafico, multimidia e de maveis

Moda: desenho de roupas, acessorios calcados e
acessorios; modelistas.

Expressées Culturais:
artesanato; folclore; gastronomia.

Patriménio & Artes: servicos culturais, museclogia,
produgao cultural, patrimonio historico

Musica: gravagdo, edicdo e mixagem de som;
criacdo e interpretagdo musical.

Artes Cénicas: atuacdo; producéo e dire¢éo de
espetaculos teatrais e de danga.
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Editorial: edigdo de livros, jornais, revistas e
conteudo digital.

Audiovisual: desenvolvimento de conteudo,
distribuigdo, programacéo e transmisséo

P&D: desenvolvimento experimental e pesquisa em
geral, exceto biologia.

Biotecnologia: bioengenharia, pesquisa em biclogia,
atividades laboratoriais.

TIC: desenvolvimento de softwares, sistemas,
consultoria em Tl e robdtica.

Fonte: Firjan (2014), adaptado pela autora (2018)

Para o desenvolvimento desta pesquisa e, posteriormente, para o Trabalho
Final de Graduacdo, ir4 se considerar apenas o segmento de consumo da industria
criativa, conforme dividido por Firjan (2014), abrangendo as areas: arquitetura, design,

moda e publicidade.
3.3.1 Economia criativa

Segundo Chammas (2016) “a economia criativa € propagadora do
desenvolvimento sustentavel e da proliferagcdo de talentos individuais”, sendo
diferente da economia convencional (industrial, por exemplo), por possibilitar novas

oportunidades, de forma mais agil e com menores custos.
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Atividades relacionadas a criacao, producao e comercializacdo de contetidos
intangiveis e culturais em sua natureza, protegidos pelos direitos autorais e
gue podem tomar a forma de bens e servi¢os. Sdo intensivos em trabalho e
conhecimento e estimulam a criatividade e incentivam a inovacdo dos
processos de producgdo e comercializagdo (UNESCO, 2013).

Conforme analisado no item 3.1 desta pesquisa, por intermédio do consumo
colaborativo, atualmente as pessoas estdo mudando a forma como consomem bens
e servicos. Segundo Chammas (2016), o mercado percebeu este comportamento e
esta precisando se adequar as demandas dos consumidores. Uma das areas da
economia criativa que procuram se adaptar aos interesses das pessoas € o design,
cuja premissa € o potencial do trabalho em conjunto, do qual pode-se extrair talentos

e habilidades da equipe, maximizando-os ainda mais (CHAMMAS, 2016).

Figura 10 - Definicdes de Economia Criativa e Industrias Criativas, sequndo UNCTAD (2010)

Definicdo da Unctad para Economia Criativa Defini¢do da Unctad para as inddstrias criativas

. Sdo os ciclos de criagio, produgio e distribuigdo de
produtos e servigos que utilizam criatividade e capital
. E um conjunto de atividades econdmicas baseadas em intelectual coma insumos primarios;

conhecimento, com uma dimensio de

desenvolvimento e interligages cruzadas em macro
e micro niveis para a economia em geral;

Ela abraga aspectos econdmicos, culturais e sociais
que interagem com objetivos de tecnologia,
propriedade intelectual e turismao;

Ela pode estimular a geragdo de renda, a criagdo de
empregos e a exportagdo de ganhos, ao mesmo
tempo que promove inclusdo social, diversidade
cultural e desenvolvimento humano;

E uma opgdo de desenvolvimento vidvel que demanda
respastas de politicas inovadoras e multidisciplinares,
além de aclo interministerial;

No centro da economia criativa, localizam-se as
inddstrias criativas;

Constituem um conjunto de atividades baseadas em
conhecimento, focadas, entre outros, nas artes, que
potencialmente geram receitas de vendas e direitos
de propriedade intelectual;

Constituem produtos tangiveis e servigos intelectuais
ou artisticos intangiveis com conteddo criativo, valor
econdmico e objetivos de mercado;

Posicionam-se no cruzamento entre os setores
artisticos, de servigos, e industriais;

Constituem um novo setor dindmico no comércio
mundial;

Fonte: UNCTAD (2010), apud Barcellos (2015)

Para comparar e diferenciar economia e industria criativa, pode-se observar a
Figura 10. Segundo a Unctad (2010), a economia criativa € oriunda da industria
criativa, valendo-se dela para criar um mercado econdémico, cultural e social de

desenvolvimento.
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4 METODO DE PESQUISA

Para reunir informacdes e dados, no desenvolvimento desta pesquisa foram
utilizados os métodos de revisédo bibliografica em artigos cientificos e de periédicos,
além de livros, websites e legislacdes pertinentes aos temas investigados.

Com o intuito de complementar as informacfes tedricas encontradas nas
pesquisas, realizou-se um estudo de caso no Nés Coworking, um espacgo
compartilhado bastante conceituado, localizado em Porto Alegre/RS. O objetivo deste
estudo foi conhecer o ambiente, seu layout, a organizacdo administrativa do
coworking, reconhecimento das estratégias de projeto, além de analisar seu programa
de necessidades.

Foi realizada também uma pesquisa em forma de questionério, respondido por
156 profissionais da industria criativa no segmento de consumo (arquitetura, design,
moda e publicidade). A finalidade deste questionario foi entender se ha, de fato,
pertinéncia na implementacdo de um espago coworking direcionado a este setor da
economia.

No decorrer desta pesquisa, serdo apresentados também projetos referenciais
analogos e formais, os quais foram analisados com o intuito de recolher informacdes
e impressdes sobre os ambientes que serdo propostos posteriormente na disciplina
do Trabalho Final de Graduagcdo. Neste método, utilizou-se como estudo projetos

considerados de arquitetura exemplar.
4.1 REVISAO BIBLIOGRAFICA

Para o desenvolvimento desta pesquisa, realizou-se estudos de revisao
bibliografica sobre os conceitos de consumo colaborativo e economia compartilhada,
analisando suas semelhancas e diferencas, percorrendo conceitos fundamentais para
entender a fundamentacdo dos espacos de coworking. Além disso, apresentou-se
conceitos mais especificos, como espacos compartilhados, oriundos do consumo
colaborativo e da economia compartilhada.

Apoés entender o fendmeno do compartilhamento e seu reflexo na arquitetura
por meio de espacos de uso compartilhado, estudou-se a economia e a industria
criativa. Estas, utilizam-se da criatividade em suas praticas e estdo em ascendéncia

no mercado.
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Todos os conteudos abordados fundamentam-se na revisdo bibliografica
realizada por meio de artigos cientificos e de periédicos, além de livros, websites e

leis que percorrem estes assuntos.
4.2 ENTREVISTA

Visando conhecer o mercado de coworking sob a perspectiva de um
empreendedor, entrevistou-se o Sr. Walker Massa, idealizador e cocriador do NoOs
Coworking, cujo projeto sera analisado no item 4.3 desta pesquisa. O contato de
convite para entrevista foi feito na Universidade Feevale, onde o entrevistado esteve
presente para participar de um debate sobre Economia Criativa. As perguntas
completas da entrevista foram enviadas por e-mail (Apéndice B).

Escolheu-se entrevistar o Sr. Walker Massa, primeiramente, por sua
participacdo na concepcdo do Nos Coworking, um espaco de coworking bastante
conceituado na cidade de Porto Alegre/RS. E também por sua atuacdo na area de
gestdo e administracdo de empresas e empreendedorismo, demonstrando sua
experiéncia e conhecimento no ambito.

Segundo Massa (2018), o publico que mais procura o Nés Coworking abrange
profissionais liberais e startups, principalmente da area de tecnologia e design.

Dentre as questdes levantadas, perguntou-se sobre topicos de ambiente fisico
e de qualidades intangiveis do coworking. Segundo ele, os maiores beneficios de se
trabalhar em um coworking € a interdisciplinaridade oferecida pelo espaco, o que
favorece o potencial de inovacdo nos negocios e projetos. E sobre o espaco mais
importante do coworking, ele diz ser um conjunto: de espacos compartilhados,
favorecendo o networking; espacos compartimentados, para as pessoas que buscam
maior concentracao; e espacos que favorecam a interacdo entre os usuarios. Quando
guestionado sobre espacos extra que adicionaria ao coworking, ele responde sobre
outro viés: “espacos onde eu adicionaria um coworking”.

A Ultima questao, foi a sua opinido sobre o que seria indispensavel para um
coworking com instalagfes voltadas ao publico da industria criativa. A resposta foi uma

das mais relevantes para a pesquisa, pois segundo Massa (2018):

Acho que ndo necessariamente € um detalhe arquitetdnico. (Ndo que nao
seja relevante) Mas acima de tudo sdo as conexdes com mercado. O
potencial de mentorar quem o co-habita. Acho que a economia criativa, como
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€ chamada também, tem no seu nome a solugdo. Precisamos levar
criatividade para a economia. E o inverso também (economia para a
criatividade). Todos sairiam ganhando.

Por fim, a entrevista realizada complementou o estudo de caso feito no item a

seguir, por possuirem o foco no mesmo espaco de trabalho.
4.3 ESTUDO DE CASO

No dia 23 de margo de 2018, realizou-se uma visita ao N6s Coworking, situado
no complexo do Shopping Total, na Avenida Cristovdo Colombo, no bairro Floresta,
em Porto Alegre/RS. Na data, o coworking funcionava normalmente, com coworkers
trabalhando e atendimentos sendo realizados. A visita foi guiada pela hostess do local,
a Sra. Nikole Gabbardo, cujo atendimento foi bastante receptivo e esclarecedor sobre

a histoéria e funcionamento do local.

Figura 11 - Edificio do Shopping Total

Fonte: Autora (2018)

O prédio do Shopping Total, no qual localiza-se o Nés Coworking, possui
instalacbes em uma edificacdo anexa a antiga Cervejaria Bopp Irmaos. Sua
inauguracao deu-se em 27 de outubro de 1911, e nesta época foi considerado o maior
edificio em concreto armado construido no Brasil (SHOPPING TOTAL, 2018). Em

2003, apos reformas, foi inaugurado novamente como shopping center, mantendo o
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carater histérico da edificacéo, porém alterando alguns elementos de seu interior. O
coworking utiliza da infraestrutura do Shopping Total, como por exemplo o

estacionamento e servicos paralelos (cafés, lojas, etc.).

Figura 12 — Opc¢des de layout na mesma planta-baixa

EETEEE

oF || e | w
W |loe eeeel| [[9] " lee s e

Fonte: Edelweiss (2013) adaptado pela autora
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O Nos Coworking localiza-se no terceiro pavimento do Shopping Total, e possui

100 estacdes de trabalho, das quais 78 estéo locadas.

Figura 13 — Espacos de trabalho do Coworking

Fonte: Autora (2018)

Apesar de o layout padrdo acomodar este numero de estagdes de trabalho, por
conta da flexibilidade do mobilidrio e do espaco interno, € possivel transforma-lo para
abrigar eventos, servindo como um auditério, conforme visualiza-se na Figura 12 e
respectivamente na Figura 14.

O coworking possui dois espagos com estacdes de trabalho, (Figura 13). Um
deles possui, em média, 20 estacdes de trabalho, e o outro, o restante das estacdes.
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Figura 14 — Espaco multiuso

Fonte: Vocal entre amigos (2011)

Segundo a Nikole, a maioria dos espacos locados, atualmente, sdo ocupados
por empresas e/ou autbnomos que alugam por hora ou entdo com pacotes de, no
maximo, 6 meses. Porém, ha também estacbes de trabalho com empresas incubadas,
as quais alugam em média 10 estacBes de trabalho para acomodar seus funcionarios
enquanto trabalham em Porto Alegre. Essa préatica acontece bastante quando uma
empresa esta testando o mercado em uma cidade e, para isso, envia funcionarios
para experimentarem e vivenciarem a possivel nova localidade de atuacéo.

Além dos espacos de trabalho, o N6s Coworking possui trés tipos de salas de
reunido: pequena (2 a 4 pessoas), média (6 a 8 pessoas) e grande (até 10 pessoas),
conforme se observa na Figura 15. As salas menores, segundo a Nikole, s&o bastante
procuradas por pessoas externas ao coworking. Segundo ela, muitos profissionais,
como psicélogos e advogados procuram estas salas por possuirem um carater mais
“intimo”. Ou seja, quem nao trabalha regularmente no coworking também pode

acessar aos servicos, de forma flexivel.
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Figura 15 — Salas de reunido do N6s Coworking

Fonte: Autora (2018)

Finalizando a visita, conheceu-se o quadro de empresas que formam o NOs
Coworking atualmente (Figura 16). No momento, sdo empresas de varias areas de
atuacao, porém com predominancia das praticas criativas. Esta multidisciplinaridade
favorece bastante o networking, sendo muito bem-vindo em projetos de espacos
compartilhados. Segundo a Nikole, é muito comum que aconteca a troca de
informacdes e experiéncias entre 0s coworkers, pois muitas vezes as areas de
atuacao dependem uma das outras para funcionar.

Por fim, conheceu-se também a copa e cozinha do local. O coworking possui
parceria com uma empresa de cafés, a qual disponibiliza insumos para a cozinha,
sendo também um atrativo para os coworkers, que se sentem mais confortaveis e
acolhidos no espaco (Figura 16). Durante a visita foi possivel observar os coworkers
utilizando do espacgo da cozinha, e interagindo entre si neste espago, por ser mais

descontraido e informal.
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Figura 16 — Espacos de uso comum
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Fonte: Autora (2018)

Com a visita ao Nos Coworking, juntamente com o auxilio da Nikole, foi possivel
conhecer e entender melhor os processos para projetar e administrar um espaco de
coworking. O estudo de caso realizado auxiliou no desenvolvimento do programa de
necessidades e algumas diretrizes para o projeto do Coworking da Industria Criativa,
proposto nesta pesquisa e, posteriormente, no Trabalho Final de Graduacéo.

4.4 QUESTIONARIO

Com o objetivo de compreender os espacos de coworking sob a perspectiva
dos profissionais da industria criativa e coworkers, realizou-se uma pesquisa com
estes profissionais. As perguntas (Apéndice A) foram feitas por meio de um
questionario desenvolvido com a ferramenta Google Forms e disponibilizado online
nas redes sociais.

O publico alvo foram os profissionais da industria criativa dentro do segmento
de consumo (arquitetura, design, moda e publicidade). O questionario foi respondido
por 156 profissionais, e destes 89% séo da arquitetura, 7% sao do design, 1% sao da
moda e 3% da publicidade.
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As perguntas foram aplicadas com o intuito de investigar se estes profissionais
sdo a favor de dividir o espaco de trabalho com outros profissionais de areas
semelhantes, e/ou se ja o fizeram anteriormente. Além disso, buscou-se saber se
estes profissionais trabalhariam em um coworking especifico para a industria criativa.

Do total de participantes, 55% ja trabalharam com outros profissionais da
industria criativa e 45% nunca trabalharam. Destes, 96% trabalhariam com outros
profissionais do segmento.

Dos 156 participantes do questionario, 10% ja trabalhou em espacos de
coworking. Para estes, perguntou-se o que mais gostaram neste tipo de espaco e por
guais motivos. A maioria dos participantes mencionou o networking, a troca de ideias
e experiéncias que estes espacgos proporcionam, bem como a vantagem de dividir os
custos com outros coworkers na utilizagdo dos espacos de trabalho.

Para quem nunca trabalhou em espacos compartilhados, perguntou-se se o
fariam e por quais motivos. A maioria respondeu sobre a possibilidade de interacéo
entre os usuarios do espacgo e sua importancia. A interacao entre os profissionais da
indUstria criativa traz varios beneficios aos projetos e uma rica troca conhecimentos e
experiéncias no coworking.

Concluindo a andlise do questionario, uniu-se as palavras mais utilizadas nas
respostas sobre os espacos de coworking (Figura 17). A maioria dos participantes
compreendem o coworking como uma pratica colaborativa e benéfica para seus

negdécios e projetos, bem como para o crescimento pessoal.
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Figura 17 - Gréafico das palavras mais utilizadas nas respostas do questionario realizado

Inspiragdo Neilwork
3% 5%

Custos

e Troca de

ideias
10%

Contatos
7%

Troca de
experiéncias
17%

Interacdao
12%

Novos
conhecimentos
10%

Fonte: Autora (2018)

Por fim, questionou-se sobre a possibilidade de trabalhar em um coworking com
instalacdes voltadas as préaticas da industria criativa. Ou seja, se 0s participantes
frequentariam um espaco de trabalho compartilhado com outros profissionais da area,
promovendo o networking, parcerias e troca de experiéncias. Sendo este, um espaco
para instigar a criatividade dos usuérios. Do total de participantes, 95% responderam

que trabalhariam em um Coworking da Industria Criativa.
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5 AREA DE INTERVENCAO

ApOs pesquisas sobre conceitos paralelos as préaticas de coworking e a
industria criativa, foi possivel arrecadar informacgfes importantes para a concepcao de
um espaco de coworking. Com base no que foi estudado, escolheu-se um lote para a
intervencao e desenvolvimento do partido arquitetbnico, conforme sera apresentado

a sequir.
5.1 LOTE E ENTORNO

O lote escolhido para o projeto do coworking localiza-se na cidade de Novo
Hamburgo/RS, cuja potencialidade e justificativa da escolha foram apresentadas no
capitulo 2 desta pesquisa. Para melhor compreenséo acerca das caracteristicas da
area de intervencdo, serdo analisados o entorno do lote e o regime urbanistico
incidentes sobre 0 mesmo, além das informacdes biocliméticas e topogréaficas do
local.

Com todas as informacdes recolhidas, juntamente com as analises de projetos
referenciais analogos e formais, estudos de caso e programa de necessidades, sera
possivel tomar decisGes de projeto mais embasadas e seguras.

5.1.1 Diretrizes para escolha do lote

Para escolha do lote tragcou-se algumas diretrizes, como se pode observar na
Figura 18. As principais diretrizes tracadas sédo as que tangem a localizac&o do lote,
visando implementar o coworking entre a Universidade Feevale e o centro da cidade,
trazendo uma boa visibilidade ao empreendimento e proporcionando facil acesso aos
estudantes e trabalhadores. Além disso, na escolha valorizou-se a importancia da
orientacao sul do lote, local onde, posteriormente, serdo posicionados 0s ambientes

de estudos e trabalho, necessitando ser de baixos ruidos.
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Figura 18 - Diretrizes para escolha do lote
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Fonte: Autora (2018)

Partindo destas diretrizes, analisou-se a cidade de Novo Hamburgo por meio
de mapas e encontrou-se dez lotes que cumpriam os requisitos estabelecidos. Dentre
estes lotes, filtrou-se a pesquisa, reduzindo a andlise a trés lotes. Com isso, criou-se
uma tabela para verificar as diretrizes e quais requisitos eram preenchidos pelos lotes
escolhidos e poder comparar qual a melhor op¢édo para area de intervencao (Figura
19).

Figura 19 - Tabela de lotes

EUCLIDES DA CUNHA ® @] ® (] [ ]
NICOLAU BECKER ® ® O [ ] [
ONZE DE JUNHO ® ® 0 [ ® [ ] [ ] [ ]

Fonte: Autora (2018)

ApoOs cruzar os dados, escolheu-se o lote localizado na Rua Onze de Junho,
esquina com a Rua Vinte e Quatro de Maio, no Bairro Operério. Este bairro possui
residéncias e comércios de porte médio, ndo costumando ter prédios de atividades
industriais. Decidiu-se por este lote pois ele cumpre todas as diretrizes estipuladas e

sera melhor explicado nos itens a sequir.
5.1.2 Levantamento topografico e fotogréafico do lote

O lote escolhido possui uma éarea total de 947,10 m?, testada de 36,73 m e

demais dimensdes, conforme a Figura 20.
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Figura 20 - Localiza¢ao do lote e gabarito do entorno
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Fonte: PMNH (2018), adaptado pela Autora (2018)

Conforme verificado no Google Earth e em visitas prévias ao local, no lote havia
uma edificacdo, porém, em meados de 2016, a edificacdo foi demolida. Por conta
disso, o lote que possuia um metro de desnivel em uma pequena parcela de sua area,
foi aterrado. Portanto, o lote é plano e fica ao mesmo nivel da rua (PMNH, 2018). Nas

figuras a seguir € possivel observar melhor as caracteristicas do lote e seu entorno.

Figura 21 - Imagem do lote e seu entorno imediato

Fonte: Autora (2018)



Figura 22 - Testada do lote (Rua Onze de Junho)

Fonte: Autora (2018)

Figura 23 - Esquina das ruas Vinte e Quatro de Maio (direita) e Onze de Junho (esquerda)

Fonte: Autora (2018)

Figura 24 - Lote visto da Rua Vinte e Quatro de Maio

Fonte: Autora (2018)
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5.1.3 Levantamento de usos, atividades e alturas do entorno

Para melhor compreender o entorno do lote, além de se realizar uma visita ao
local como apresentado anteriormente, desenvolveu-se um mapa de levantamento de
usos e atividades do entorno imediato (Figura 25). Neste mapa é possivel observar as
atividades nas quadras vizinhas, seu uso misto e a predominancia das edificacdes de

uso residencial e comercial.

Figura 25 - Levantamento de usos e atividades do entorno imediato

LEGENDA DE USOS
[] roreemestupo
[ ] ResIDENCIAL
[] coMmerciAL
[] escoLar

B AumENTACAO
[ EsTAR URBANO
[] escriorios

B vazos

Fonte: Google Earth (2018), adaptado pela Autora (2018)

Conforme apresentado no item 5.1.1, uma das diretrizes tracadas para a
escolha do lote € a tranquilidade do entorno. O lote escolhido contempla esta diretriz
por seu carater residencial e comercial sem fluxo intenso, ao mesmo tempo sem
perder visibilidade por conta disso, uma vez que a regido € de facil acesso e possui
vasta infraestrutura. Procurou-se um lote como este justamente por estas
caracteristicas, proporcionando futuramente ambientes de trabalho mais
aconchegantes e inspiradores para os coworkers.

Complementando as analises, na Figura 26 apresenta-se o levantamento de
alturas do entorno imediato ao lote, onde se pode observar que a maioria das
edificacfes vizinhas possuem de um a dois pavimentos, sendo apenas algumas delas

edificios em altura.
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Figura 26 - Levantamento de alturas do entorno imediato
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Fonte: Google Earth (2018), adaptado pela Autora (2018)
5.1.4 Fluxo viario e infraestrutura do entorno

ApOs conhecer 0s usos e alturas dos edificios proximos ao lote, analisou-se o
fluxo viario do entorno, apresentando as principais vias de acesso e seus sentidos de

direcdo (Figura 27).

Figura 27 - Fluxo viério e infraestrutura do entorno imediato

LEGENDA
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{5 PONTO DE ONIBUS (=) GRAFICA 13 SUPERMERCADO 10| RESTAURANTE S PRACAPUBLICA 2 LANHOUSE J ESCRTORIO Gf ESCOLA

Fonte: Google Earth (2018), adaptado pela Autora (2018)
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Sobre este mapa, apresentou-se também o0s equipamentos do entorno,
contemplando a diretriz de escolha do lote para um local de facil acesso e com
servigos de alimentacdo, uma infraestrutura que o coworking ndo oferecera. Portanto,
escolheu-se o lote também pelos estabelecimentos existentes em seu entorno
imediato (Figura 27) e ndo imediato (Figura 28), tornando o local mais atrativo e

flexivel para quem o frequenta.

Figura 28 - Fluxo viério e infraestrutura do entorno ndo imediato
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Fonte: Google Earth (2018), adaptado pela Autora (2018)
5.1.5 Legislacao vigente e regime urbanistico

Conforme a setorizacdo determinada pelo Plano Diretor do Municipio de Novo
Hamburgo (2004), o lote em questdo localiza-se no Corredor de Densificacdo, cuja

descricdo determina: “corredor vinculado as vias arteriais e coletoras do sistema
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viario, com previsao de densidade maior ou igual ao setor servido pela via” (NOVO

HAMBURGO, 2004).
Na Figura 29, verifica-se uma compilacdo das regras do regime urbanistico
incidentes no lote, com as variaveis ja calculadas para a area do mesmo (947,10 m2),

e com as observacdes especificas do Corredor de Densificacéo.

Figura 29 - Tabela com as informacgdes do regime urbanistico

TAXA DE OCUPACAO 75% 710,325 m?
g iNDICE DE APROVEITAMENTO 2,4 2273,04 m?
é ALTURA MAXIMA
E RECUO DE AJARDINAMENTO
= AFASTAMENTOS A=H/6
OBSERVACOES ITENS 1 E 2 ABAIXO

1) Nas divisas laterais, de fundos € no alinhamento a altura mdéxima permitida é de 7,95m
em relagdo ao ponto de divisa de cota mais alta e de 13,35m em qualguer ponto ao longo
das divisas do terreno;

2) Permitido afastamento minimo de 3,00m para duas fachadas, sendo o comprimento
mdaximo da soma destas fachadas de 50% de uma das divisas do lote paralela dfs)
fachada(s) correspondente(s);

Fonte: Novo Hamburgo (2004), adaptado pela Autora (2018)
5.1.6 Anélise das variaveis bioclimaticas

Para finalizar as analises referentes ao lote, desenvolveu-se a carta solar do
mesmo, onde pode verificar-se a incidéncia solar nas fachadas. A fachada voltada a
orientagdo sul, por possuir a menor incidéncia solar, e também por conta de os ventos
predominantes na regido serem de orientacdo sudeste, abrigard ambientes de
trabalho e estudo. A fachada oeste, por conta da alta incidéncia do sol, precisara de

elementos de protec¢do solar, ja proporcionados pela fachada ventilada a ser proposta.

Figura 30 - Carta solar do lote

LOTE EM ESTUDO FACHADA NORTE FACHADA SUL FACHADA LESTE FACHADA OESTE

Fonte: Autora (2018)
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6 PROJETOS REFERENCIAIS ANALOGOS E FORMAIS

Para melhor compreender o funcionamento e concepg¢ao do projeto de um
coworking, serdo analisados a seguir projetos referenciais analogos e formais. Estas
analises tém como objetivo obter informacdes para o desenvolvimento do programa
de necessidades, bem como iniciar o tracado de diretrizes de projeto.

Uma vez que grande parte dos espacos de coworking acontecem em
edificacfes j& existentes, sendo muitas delas inclusive provenientes de restauro
(reciclagem de uso0), o intuito desta analise de referéncias € analisar pontos
estratégicos da implementacdo de um coworking. Primeiramente, busca-se entender
como funcionam os espagos internos de um coworking, seus fluxos e hierarquia dos
ambientes, as dimensfes e caracteristicas destes espacos. Segundo, tem-se 0
objetivo de conhecer como se consolidam os espacos com carater criativo, instigando
a criatividade dos usuérios do local.

Por fim, nas referéncias onde o projeto foi pensado diretamente ao espacgo
coworking, ou seja, edificagcdes “novas”, sera analisado seu carater arquiteténico, as

informacdes que passa aos usuarios, e como se relaciona com seu entorno imediato.
6.1 PROJETOS REFERENCIAIS ANALOGOS

Com o intuito de arrecadar dados e informacgdes para o desenvolvimento do
projeto do Coworking da Industria Criativa, analisou-se dois projetos referenciais. O
objetivo desta andlise € identificar os fluxos, observar o layout dos ambientes e
mobiliario, programa de necessidades, relacdo do espaco interno e externo, e

solucdes gerais de projeto.
6.1.1 Centro Coworking Nagatino 2.0

O Centro Coworking Nagatino 2.0 é um espaco de trabalho compartilhado
localizado em Moscou, na Russia. Construido em 2013, o projeto e execucéo deste
espaco foram propostos com um desafio: desenvolver o projeto em uma semana, e
executd-lo em um més. Por conta desta demanda, o mobiliario e os itens de
iluminacdo foram encomendados de fornecedores locais, otimizando o tempo de
execucado (ARCHDAILY, 2014).
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Figura 31 - Coworking

Fonte: ARCHDAILY (2014)

Para implementacdo do coworking, foi escolhido o espago de uma antiga
fabrica de moveis, de 603 m2 de area. Para obter mais area util, os arquitetos
decidiram projetar quatro mezaninos construidos com plataformas metalicas,
soldados in loco (ARCHDAILY, 2014). Com a instalagdo destes mezaninos, obteve-
se um total de 748 m2 para a area do coworking, como pode se observar na Figura 33

e na Figura 34.

Figura 32 - Coworking

Fonte: ARCHDAILY (2014)

Na concepc¢do do projeto do coworking, os arquitetos desenvolvedores do
projeto, o grupo Ruslan Aydarov Architecture Studio, priorizaram transpassar a
sensacao de um espaco aberto e visualmente zoneado. Em sua area, o coworking

possui 7 espacos de trabalho, totalizando 100 esta¢fes de trabalho disponiveis para
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uso. Além dos espacos de escritorio, o coworking conta com um café, um mini-hostel
com cinco camas, espaco kids e trés banheiros (ARCHDAILY, 2014). Analisando as

plantas baixas, estima-se que o espaco consiga abrigar em torno de 150 pessoas.

Figura 33 - Planta baixa do térreo
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Fonte: ARCHDAILY (2014), adaptado pela autora (2018)

Analisando os espacos oferecidos pelo coworking, conclui-se que estdo bem
dimensionados e distribuidos. Porém, ndo se localizou no projeto os ambientes

dedicados as questdes administrativas.
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Figura 34 - Planta baixa dos mezaninos
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Fonte: ARCHDAILY (2014), adaptado pela autora (2018)

6.1.2 Hubba-to Co-working

O Hubba-to é um espaco de coworking multidisciplinar, desenvolvido em 2016
pelos arquitetos do grupo Supermachine Studio. Localiza-se em um complexo do

shopping center Habito Mall, em Bangkok na Tailandia.
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Figura 35 - Coworking

Fonte: ARCHDAILY (2017)

Com 989 m2 de area, o coworking conta com espacos no modelo de escritério
compartilhado e ateliés para trabalhos manuais, como: olaria, marcenaria, cozinha; e
uma sala escura para revelacao de fotografias. Na Figura 36, observa-se os espacos

de oficina e escritorio compartilhado.

Figura 36 - Oficina e escritorio compartilhado

Fonte: ARCHDAILY (2017)

Conta também com espacos para workshops, palestras e seminarios, conforme

pode-se observar na Figura 37 e na Figura 38.
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Figura 37 - Planta baixa do térreo
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Fonte: ARCHDAILY (2017), adaptado pela autora (2018)

O objetivo do Hubba-to Co-working € expandir as redes de networking no local,
fortalecer o conceito de HUB e reforcar a filosofia das praticas do coworking.
Analisando as plantas baixas, estima-se que o local comporte em torno de 100

pessoas.
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Figura 38 - Planta baixa do primeiro pavimento
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Fonte: ARCHDAILY (2017), adaptado pela autora (2018)

O conceito do projeto de interiores do Hubba-to Co-Working tomou forma pela
ideia criativa e divertida de referenciar as linhas de networking presente no logotipo
da empresa, estendendo-o e multiplicando-o0 no projeto por meio dos dutos de fiacado

elétrica.

Figura 39 - Diagrama dos dutos técnicos
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Fonte: ARCHDAILY (2017)
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Esta estratégia foi uma forma de materializar essas linhas nos interiores,
adicionando mais dutos por questdes funcionais, e fazendo-os ocupar ambos os

pavimentos, conforme observa-se na Figura 39.

Figura 40 - Dutos azul turquesa

Fonte: ARCHDAILY (2017)

Para organizar estes dutos, ao invés de escondé-los, os arquitetos decidiram
tirar partido dos mesmos, pintando-os de azul turquesa. Com isso, os dutos se
incorporaram ao projeto, deixando de ser uma preocupac¢ao para os arquitetos (do
ponto de vista estético), tornando-se um elemento decorativo incorporado ao espaco,
conforme Figura 40.

6.2 PROJETOS REFERENCIAIS FORMAIS

Com o intuito de complementar os dados obtidos com as referéncias analogas,
pesquisou-se por referéncias formais com carater arquitetbnico condizente com o
tema proposto e com o resultado formal pretendido. O objetivo desta analise &
identificar tipos de partido arquitetbnico e a relagdo com seu entorno.

6.2.1 Leawood Speculative Office

Localizado no estado do Kansas, nos Estados Unidos, o Leawood Speculative
Office € uma construcao similar a um startup, e foi construido com o intuito de atrair e

abrigar empresas de tecnologia. O projeto foi desenvolvido pelo escritério de
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arquitetos EI Dorado no ano de 2013, e conta com 1695 m2 de area distribuidos em
dois pavimentos (ARCHDAILY, 2016).

Figura 41 - Fachada do edificio
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Fonte: ARCHDAILY (2016)
O partido arquitetbnico de prisma retangular envidragado, foi coberto por um
envelope perfurado metalico, conforme observa-se na Figura 41 e na Figura 44, o qual

protege a edificacdo da insolacao direta que a edificacdo recebe durante todo o ano.

Figura 42 — Implantacdo do edificio
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Esta referéncia foi escolhida para andlise por conta de seu partido arquitetdnico, com um
Unico volume e fachada fluida sem demais elementos. Conforme a Figura 42, a edificagao
acompanhou o alinhamento mais préximo do terreno, ocupando cerca de 12,5% do mesmo.

Observou-se na

Figura 43 sua forma e negativos do volume final, compondo sua fachada.

Figura 43 - Fachada sul da edificacao
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Fonte: ARCHDAILY (2016), adaptado pela autora (2018)

Além da solucéo do volume, observou-se a solucao de fachada, a qual diminui
a incidéncia solar na edificacdo sem perder a luminosidade no seu interior. Na Figura
44 é possivel verificar como o envelope é fixo a fachada original, deixando-o como
uma mascara sobre a edificacdo. Este tipo de solucdo favorece ndo s6 a iluminagéo
natural, mas também a ventilacdo, pois forma uma camada de ar ao se deslocar da
fachada anterior.

Figura 44 - Diagrama do envelope da fachada

Fonte: ARCHDAILY (2016)
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6.2.2 Casa Pétio

Projetada em 2011 pela equipe do escritorio Yaita and Associates, a Casa Patio
possui 227 m2 construidos em um terreno de 172 m2 (ARCHDAILY, 2014). Mesmo o
projeto sendo de uma residéncia, e sua area sendo inferior a area que se pretende
obter no projeto do Coworking da Industria Criativa, esta referéncia foi escolhida por

sua disposicdo dos volumes e relacdo de altura com seu entorno imediato.

Figura 45 - Fachada da residéncia
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Fonte: ARCHDAILY (2014)

Na Figura 45 analisou-se o0 partido arquitetdbnico de dois volumes, seus
negativos e relacdo com as edifica¢cdes do entorno imediato. Também se observou a
solucdo de fachada, a qual acaba deixando a edificacdo com carater mais
resguardado aos seus ambientes internos.

Conforme verifica-se na Figura 46, apesar de a fachada externa da residéncia
ser bastante solida e com poucas fenestracdes, os ambientes internos sao bastante
iluminados e ventilados. Por conta de patios internos que foram adicionados ao projeto
justamente com este intuito, segundo Archdaily (2014), o projeto transmite diversas

experiéncias ao usuario.



52

Figura 46 - lluminac&o dos ambientes internos
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Fonte: ARCHDAILY (2014)

Na Figura 47 pode-se observar os volumes da edificacdo por seu perimetro, e
no centro o patio interno criado pela disposi¢ao do partido. Observa-se também entre
os volumes a intengdo dos arquitetos de deixarem os ambientes “flutuando” sobre a

estrutura metalica projetada.

Figura 47 - Corte perspectivado da edificagcdo, com andlises volumétricas
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7 LEGISLACAO E NORMAS TECNICAS

Como base para o desenvolvimento do partido arquitetdnico, posteriormente,
no Trabalho Final de Graduacédo, pesquisou-se a legislacdo e as normas técnicas
pertinentes a tematica de coworking e espacos de trabalho, bem como normativas

gerais para edificagcdes com o porte proposto.

7.1  NBR 9050/2015 - ACESSIBILIDADE A EDIFICACOES, MOBILIARIO,
ESPACOS E EQUIPAMENTOS URBANOS

A Norma Brasileira 9050 do ano de 2015, visa estabelecer diretrizes técnicas
para edificacdes, possibilitando a utilizacdo dos espacos com mais autonomia,
independéncia e acessibilidade as pessoas com baixa mobilidade e/ou percepc¢éo do
ambiente reduzida. Estas regras serdo aplicadas a todos ambientes, menos em
espacos técnicos de servico e/ou de acesso restrito (ABNT, 2015). Neste item ser&
apresentada uma sintese dos critérios da Norma, de forma objetiva.

Para dimensionamento minimo de passagens nos espacos sera utilizado o
Maodulo de Referéncia fornecido pela NBR 9050/2015, conforme observa-se na Figura
48.

Figura 48 - Médulo de referéncia: medidas da cadeira de rodas

1,20

Fonte: ABNT (2015)

De forma a filtrar os dados e facilitar a visualizacdo dos mesmos, apresenta-se
a Tabela 1, contendo os principais itens, subitens e diretrizes da NBR 9050 que se

aplicam ao projeto pretendido.
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Tabela 1 - Sintese dos itens, subitens e diretrizes da NBR 9050/2015

ltem

Subitem

Diretriz

Acessos e Circulagdo

Rota acessivel

Trajeto continuo, desobstruido, sinalizado e iluminado.

Acessos

Para pessoas com deficiéncia e para pessoas idosas, a
disténcia mdxima entre o estacionamento e o acesso deve
ser de 50 m.

Circulagdo - Piso

Revestimentos

Devem possuir superficie regular, firme, estavel, ndo
trepidante, sob qualquer condi¢cdo (seco ou molhado).

Inclinagdo

Inclinacdo fransversal: até 2% para pisos intfernos e até 3%
para externos.

Inclinacdo longitudinal: inferior a 5%.

Inclinacdes iguais ou superiores a 5% sGo consideradas
rampas.

Grelhas e juntas de dilatagéo

Devem ser perpendiculares ao fluxo principal, com véo
mdaximo de 15 mm.

Rota de fuga

Area de resgate

Espaco demarcado para o posicionamento da cadeira de
rodas, sendo calculado um espaco a cada 500 pessoas. Esta
drea de resgate deve ser ventilada, e permitir a manobra de
180° da cadeira de rodas.

Rampas

Dimensionamento

A inclinacdo das rampas deve ser calculada pela formula
i=hx100/c

Dimensdes

Largura minima de 1,20 m e no maximo 1,50 m. Inclinac&o
maxima de 8,33%.

Patamares

Possuir dimensdo longitudinal minima de 1,20 m.

Corrimdo

Para rampas e escadas, um de cada lado do elemento, com
alturas de 0,70 m e 0,92 m do piso. Devem prolongar-se 30 cm
no inicio e término de rampas e escadas. Quando a largura
do elemento for superior a 2,40 m, deverd haver um cormmao
intermedidrio.

Escadas

Corrimdo

Utilizar as mesmas diretrizes aplicadas as rampas.

Patamares

A cada 3,20 m de desnivel, ou toda vez que a escada mudar
sua dire¢do. Devem possuir @ mesma largura da escada, e
dimensdo longitudinal de no minimo 1,20 m.

Circulagdo Interna

Corredores

Utilizar 0,90 m para corredores de uso comum com extensdo
até 4,00 m e 1,20 m para corredores de uso comum, com
extensdo até 10,00 m. Para distGncias superiores, e para
corredores pUblicos, utilizar 1,50 m.

Portas

As portas, quando abertas, devem ter um vao livre minimo
de 0,80 m e altura minima de 2,10 m, independentemente do
fipo de porta. Suas maganetas devem ser do tipo alavanca,
instaladas a uma altura entre 0,80 m e 1,10 m, devem abrir
com um Unico movimento.

Janelas

Devem possuir limite visual de 0,60 m a 1,20 m, e serem
operadas com um Unico movimento.

Circulagao Externa

Revestimentos

Devem possuir superficie regular, firme, estavel, néo
frepidante, sob qualquer condi¢cdo (seco ou molhado).

Acesso de veiculos ao lote

Ndo pode impedir a circulacdo de pedestres, sem criar
degraus e/ou desniveis.

Rebaixamento de calcadas

Inclinacdo constante e ndo ser superior a 8,33%, e possuir
largura minima de 1,50 m.

Vagas de Estacionamento

Para pessoas com deficiéncia

Devem contar com um espago adicional de circulagdo
com, no minimo, 1,20 m de largura. Esse espaco pode ser
compartihado por duas vagas. Devem ficar a, no mdaximo,
50 m do acesso & edificacdo.

Dimensionamento

Devem ser reservadas vagas para pessoas idosas (5% do
fotal) e pessoas com defciéncia (2% do fotal).

Sanitérios

Dimensionamento

Dimensiona-se 5% do total de cada peca sanitdria, com no
minimo um, onde houver sanitdrios.

Fonte: ABNT (2015), adaptado pela autora (2018)
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Complementando as informacdes, a NBR 9050/2015 apresenta um exemplo de
sanitario acessivel, com as medidas minimas necessarias para o ambiente e seus
equipamentos, conforme observa-se na Figura 49.

Figura 49 - Medidas minimas de um sanitario acessivel

040 | | 0,80 min. |
| |

Comprimento da bacia
com tubo de ligagao

b= 1,50

Largura
do lavatdrio

Vista superior Tl

Fonte: ABNT (2015)

7.2 NBR 9077/2001 - SAIDA DE EMERGENCIA EM EDIFICIOS

A Norma Brasileira 9077, de 2001, estabelece diretrizes de seguranca para 0s
usuarios das edificac6es em caso de incéndios, permitindo que 0s mesmos consigam
deixar o local de forma protegida. Além disso, garante o devido acesso a edificacao
para que o Corpo de Bombeiros possa proceder da forma necessaria, combatendo o
fogo e mantendo todos em seguranca (ABNT, 2001).

Como inicio a andlise para obter os dados necessarios presentes na Norma,
classificou-se a edificagdo quanto sua ocupagéao, conforme Tabela 2. Para tal, levou-

se em consideragao os usos e atividades presentes na edificacao.



Tabela 2 - Classificacéo das edifica¢gfes quanto a sua ocupagao

Grupo |Ocupagao/Uso |Divisao Descrigao Exemplos
Locais para prestagdo de | Escritorios ou técni consultd
icos profissionais ou | instituigdes financeiras (ndo incluidas em D-2),
D-1 ducao de negoch epartiches plblicas, cabeleireiros, lab ios de
Servigos analises sem ca profi
D profissionais, e outros
pessoais e - S .
técnicos D-2 | Agéncias bancarias Agéncias bancarias e assemelhados
Servigos de reparaca Lavanderias, assisténcia técnica, reparacgio e
D-3 os classifi ¢do de aparelhos eletrc i ch
emGel) pintura de letreiros e outros
. Locsls de F1 ;eocvaaisuondeha“;. M . gal ias de arte, arquivos, bibliotecas e
reunido de -
publico i . " _—
F-2 | Templos e auditérios Igrejas, sinagogas, templos e auditorios em geral
F-3 Centros esportivos E ios, gindsios e piscil cobertas com
arquibancadas, arenas em geral
F-4 | Estagdese is de Estagdes rc iarias, P £ ¢bes de
passageiros transbordo e outros
Locais para producao e Teatros em geral, cinemas, 6peras, auditrios de
Locais de F-5 | apresentagfo de artes estudios de radio e televisao e outros
F reunido de cénicas
Clubes sociais Boates e clubes noturnos em geral, saldes de baile,
F-6 restaurantes dangantes, clubes sociais e
assemelhados
F-7 | Construgbes provisérias | Circos e assemelhados
F-8 | Locais para refeic R , lanchonetes, bares, cafés, refeitdrios,
cantinas e outros

Fonte: ABNT (2001)
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Apbs classificar a edificacdo quanto ao seu uso, consegue-se dimensionar o

namero de saidas seguras que deverao ser projetadas.

Tabela 3 - Dimensionamento das saidas

Ocupacgao Capacidade da U. de passagem
Populagao™
Grupo| Divisao Acessos e Escadas™ Portas
descargas e rampas
A-1,A2 Duas pessoas por dormitorio©
A A3 Duas pessoas por dormitério e uma pessoa 60 45 100
por 4 m¥ de area de alojamento™™
B Uma pessoa por 15,00 m* de area = @
C Uma pessoa por 3,00 m? de area =«
I D - Uma pessoa por 7,00 m* de area 100 60 100
E-1aE4 Uma pessoa por 1,50 m* de area ™
E
E-5,E-6 Uma pessoa por 1,50 m* de area ™ 30 22 30
F-1 Uma pessoa por 3,00 m* de area
F-2,F-5,F-8 | Uma pessoa por m* de area ='®
F 100 75 100
F-3,F-6,F-7 | Duas pessoas por m* de area '* (1:0,5 m?)
F4 1

Fonte: ABNT (2001)



57

Para definir a largura de acessos, saidas, descargas e escadas, utiliza-se a
féormula N = P + C, na qual: N = nimero de unidades de passagem; P = populacao,
conforme dimensionado na Tabela 3; C = capacidade da unidade de passagem,
conforme dimensionado na Tabela 3.

De acordo com a NBR 9077, a largura minima para todos os casos € 1,10 m
(duas unidades de passagem de 0,55 m). Utilizando-se o calculo para
dimensionamento, a largura dos acessos, saidas, descargas e escadas deve partir de
1,10 m.

Tabela 4 - Classificacdo das edificagdes quanto a altura

Tipo de edificagao Alturas contadas da soleira de entrada ao piso do Gltimo pavimento,
nao consideradas ediculas no atico destinadas a casas de maquinas
Cédigo Denominagao e terragos descobertos (H)
Edificagdes témreas Altura contada entre o terreno circundante e o piso da entrada igual ou
K inferiora 1,00 m
Edificagbes baixas H<6,00m
I M Edificagbes de média altura 600m<H<1200m |
N Edificagbes medianamente aitas 1200m<H-30,00m
0-1 H>30,00m ou

Edificagdes dotadas de pavimentos recuados em relagéo aos

o]} Edificagbes altas 0-2 | pavimentos inferiores, de tal forma que as escadas dos bombeiros ndo
possam atingi-las, ou situadas em locais onde é impossivel o acesso
de viaturas de bombeiros, desde que sua altura seja H > 12,00 m

Fonte: ABNT (2001)

Para definicdo da quantidade de escadas e seu tipo, precisa-se classificar a
edificacdo quanto a sua altura. Estima-se que a edificacdo proposta tera entre 6 m e
12 m de altura e, portanto, segundo a NBR 9077, considera-se como uma edificacao
de média altura, representada pela letra M, conforme Tabela 4.

Tabela 5 - Classificagdo das edificagdes quanto as suas dimensdes em planta

Natureza do enfoque Cédigo Classe da edificacio Parametros de area
. Quanto SRR R P De pequeno pavimento s, < 750 m*
pavimento (s,) Q De grande pavimento s 2750 m*
Quanto a area dos pavimentos R Com pequeno subsolo s, <500 m*
B | atuados abaixo da soleira
de entrada (s,) S Com grande subsolo s, 500 ni
T Edificagbes pequenas S, <750 ¥
Quanto a area total S, <
. (soma das dreas de § .- ) Edificacbes médias 750 m < S, < 1500 m*
pavimentos da edificagdo) v Edificacdes grandes 1500 m? < S, < 5000 m?
w Edificagdes muito grandes A > 5000 m*

Fonte: ABNT (2001)
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ApGs classificacdo da edificacdo conforme sua altura, é necessario classifica-
la quanto as suas dimensdes em planta baixa. Estima-se que os pavimentos terdo

area inferior a 750 mz2, portanto possuem Cédigo P, conforme a Tabela 5.

Tabela 6 - NUmero de saidas e tipos de escadas

Dimensao P (area de pavimento < 750 m?) Q (area de pavimento > 750 m?)
Altura K L M N o K L M N 0
Ocupacéo
Na [ na | TR0 na | TPO| e Tipo - Tipo Ne [Ne Tipo Nas | TPO[ Nas | TiPO | TiPO
Gr. Div. esc. esc. esc. SC. esc. esc. esc. esc.
D - 1 1 NE] 1 |EP*"] 1 PF | 1 PF| 2 2 INE| 2 |EP 2 PF| 2 | PF
F-1 1 1 NE 1 EP| 2 |EP| 2 |PF | 2 2 |EP| 2 |EP| 2 |PF| 2 |PF
F2 | 1 1 NE 1 |JEP*]| 2 |[PF |2/ | 2 2 INE| 2 |EP| 2 |PF| 2 |PF
F3 | 2 2 |NE 2 INE| 2 [NE| 2 |PF | 2 2 INE| 2 |EP| 2 |PF| 2 |PF

AENEEENEAREREPF 4 JRAREEREEREAEREEEERAR

F5 | 2 2 [NE| 2 |EP| 2 |PFYIERI N2 2 |EP| 2 |EP| 2 |PF]| 3 |FF
F6 | 2 2 [EP*| 2 |[EP ] 2 |PFR N2 [FF | 2 2 |EP| 2 |EP| 2 |PF| 2 |PF
F7 | 2 2 INE| 2 |EP| - - < |- 3 3 INE| 3 |EP

F8 | 1 1 INE] 2WpER | 2% |PF |I2 ||JPF | 2 2|EP| 2 |EP| 2 |PF| 2 |PF

Fonte: ABNT (2001)

Com os dados arrecadados, pode-se definir o nUmero de saidas de emergéncia
e tipos de escadas. No caso do projeto de coworking proposto, classifica-se o0s
ambientes como: locais de servico (Grupo D), o qual necessita uma saida de
emergéncia protegida; e locais de reunido (Grupo F), o qual necessita duas saidas de
emergéncia protegidas, conforme Tabela 6. Considera-se estes dados uma vez que a
edificacdo se encontra no Codigo M (altura média), e Cédigo P (pavimentos com area
inferior a 750 m2).

7.3 NBR 5626/1998 - INSTALACAO PREDIAL DE AGUA FRIA

A Norma Brasileira 5626, de 1998, estabelece exigéncias e recomendacgdes
para instalacéo predial de agua fria, garantindo o bom desempenho da mesma. Nesta
Norma busca-se informacdes para dimensionamento dos reservatorios de agua da

edificacao e recomendacdes acerca do assunto.
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Seguindo a normativa da NBR 5626/1998, o calculo de dimensionamento dos
reservatorios se inicia no célculo do consumo diario de agua na edificacao, em litros.
Para escritorios considera-se o consumo diario, uma estimativa de, 50 litros por
pessoa.

Precisa-se estabelecer também a quantidade de pessoas que irdo frequentar a
edificacdo. No caso do Coworking da Industria Criativa, considera-se uma populacéo
média de 100 pessoas, conforme o dimensionamento realizado (item 8.1).

Reunindo as informagdes, aplica-se a férmula CD + P x C, onde: CD = consumo
diario; P = populacdo abastecida; e C = consumo per capita. No caso do projeto

proposto, conclui-se que sera necessaria uma reserva minima de 2500 litros.

7.4  CODIGO DE EDIFICACOES DE NOVO HAMBURGO

No Cddigo de Edificacbes de Novo Hamburgo, Lei Complementar n°® 608, de
05 de novembro de 2001, ndo constam edificacdes que se encaixem nas praticas de
coworking. O perfil mais proximo a modalidade proposta nesta pesquisa sao as
Unidades de Prestacao de Servicos: US (NOVO HAMBURGO, 2001).

De forma a filtrar os dados e facilitar a visualizacdo dos mesmos, apresenta-se
a Tabela 7, contendo os principais itens, subitens e diretrizes do Cédigo de Edificacdes

de Novo Hamburgo que se aplicam ao projeto pretendido.

Tabela 7 - Sintese dos itens, subitens e diretrizes do Cédigo de Edificagdes de Novo Hamburgo

ltem Subitem Diretriz
- Gabinetes. Constituidos de escritdrios, estidios,
Uso Unico . .
consultérios, afins e similares.
Dependéncias de higiene Gabinete sanitario porc:_fun_cmnonos separada por
Lo sexo, calculados porn = A + 240.
Condigoes

Estacionamentos

Para dreas superiores a 480 m?, calcular as vagas
conforme n = A + 120.

Gabinetes e mezaninos

Forma

@ =225 cm, e para mezaninos tipo passadico @ = 90
cm.

Areda minima

7,50 m?, e para gabinetes com mezanino 15 m?

Portas

Area dos vaos de iluminagdo,
ventilagdo e insolagdo

Colefivas @ =90cm.
Espacos de prestagdo de servicos | Area =6
Espacos de hlglene, servico, apoio e Area < 10
circulacao
Estacionamentos Area + 20

Fonte: NOVO HAMBURGO (2001), adaptado pela autora (2018)
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8 PROPOSTA DE PROJETO

Conforme apresentado no item 3.3 desta pesquisa, escolheu-se desenvolver a
pesquisa e, posteriormente, o projeto do coworking voltado para os profissionais da
industria criativa, com foco no setor de consumo (arquitetura, design, moda e

publicidade), conforme dividido por Firjan (2014).
8.1 PUBLICO ALVO

Conforme analisado e descrito no decorrer desta pesquisa, o publico alvo do
Coworking da Industria Criativa sdo os profissionais da industria criativa e
semelhantes. Séo, basicamente, profissionais autbnomos, freelancers, pequenas
empresas, estudantes e pesquisadores dentro da area de criatividade e inovacao,
bem como o publico em geral que se interesse pelas atividades desenvolvidas e
oferecidas pelo coworking. O objetivo deste espaco € oferecer infraestrutura aqueles
gue desenvolvem conteudo criativo e/ou que precisem de um espago provisorio para
desenvolver tais atividades. Apesar de o coworking proposto possuir instalacdes
voltadas a industria criativa, ndo se pretende segmentar apenas a esta area impedindo
outros profissionais, inclusive, esta pratica iria contra os principios do coworking.

AplOs a analise e levantamento de dados por intermédio das referéncias
analogas e formais e pelo estudo de caso, foi possivel arrecadar uma base para o
dimensionamento dos usuarios e funcionarios a ser abrangido no projeto. Para facilitar
o dimensionamento final deste publico, e para organizar os ambientes do coworking,
desenvolveu-se um quadro de espacos e atividades, no qual consta o publico
estimado a ser atingido.

Unindo os dados pesquisados e desenvolvidos, estima-se um publico de 100

pessoas, dentre elas usudrios e funcionarios do coworking.
8.2 PROGRAMA DE NECESSIDADES E PRE-DIMENSIONAMENTO

Para desenvolvimento do programa de necessidades, assim como para o
desenvolvimento do publico alvo estimado, analisou-se referéncias arquitetdnicas e
tedricas, bem como o estudo de caso no N6s Coworking, o qual foi de grande valor

para esta pesquisa.
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Para melhor organizacdo do programa de necessidades e das intencdes de
projeto, organizou-se as atividades e ambientes em setores de descanso, trabalho,

aprendizado e servigos.
8.2.1 Espacos de trabalho

Estes espagos tém como finalidade oferecer infraestrutura para trabalho, seja
ele de forma compartilhada ou compartimentada. Pode ser considerado o espaco
principal do coworking, pois é onde grande parte do networking, ou seja, as trocas de

experiéncias acontecem (Tabela 8).

Tabela 8 - Espacos de trabalho

Espago Ambiente | Descri¢do N°_ [ Usudrios | Funciondrios | Area | Area Total | Fonte
Atelier mulfiuso Espaco complementar, para | 20 50m2  50m?  Machado (2014)
atividades variadas
Escritério compartilhado Espaco de trabalhe de uso 1 80 150 m? 150 m? Neufert (2013)
comum |
Escritério compartimentado Espaco C_Ie frabalho isolado, 5 20 10 m? 50 m? Archdaily (2017)
ambiente separado
Trabalho | aboratério da crialividade | PE¢0 de frabalho para 1 20 - 150m?  150m?  Machado (2014)
profissionais criativos | |
Maquetaria Espago para frabalhos 1 10 asm?  35m®  Archdaily (2014)
manuais
Scla de desenho Espaco com meses de 1 10 40m?  40m®  Machado [2014)
desenho
Reunides Espacos para reuniGes formais) 4 10 25m?  75m?  Machade (2014)
e informais
Area do setor 350 m?
Adicional 15% (Paredes/Circulacéo) 402,5 m*

Fonte: Autora (2018)

8.2.2 Espagos de aprendizado

Estes espacos tém como finalidade oferecer infraestrutura para atividades de
aprendizado, que podem acontecer em forma de cursos e palestras, como em trocas
de conhecimentos. Criou-se um ambiente de “projeto compartilhado” onde os
coworkers podem expor seus trabalhos, seja para pedir opinides e outros pontos de

vista, ou para procurar parcerias de trabalho (Tabela 9).



Tabela 9 - Espacos de aprendizado
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Espace | Ambiente | Descricdo | N° [ Usudrios [ Funciondrios [ Area [ Area Total | Fonte
Espago para armazenamento e
Biblioteca leitura de materiais de 1 30 80 m? 80 m? Machado (2014)
aprendizado. Pequeno porte.
Espaco para exposicdo de
Espog_owde mofe(uous? frabalhos, esp'o_go de 50 35 m2 35 m2 Archdaily (2014)
exposicdes socializacdo enfre os usudrios do
coworking
Aprendizado Espaco para froca de 1
Espaco proleto experiéncias sobre o5 rrgr_oc\hos 15 25 m2 35 m2 Archdaily [2014)
compartihado desenvolvidos pelos usudrrios que
queiram interagir
Sala de Eventos Espaco para eventos de 150 90 m? sam? | Archdaily {2017)
pegueno a médio porte
Sala de workshops  S0198 PAra workshops, cursos, 45 40 m? 80m? | Machado (2014
palestras e afins
Area do setfor 320 m?
Adicional 15% (Paredes/Circulagdo) 368 m?

Fonte: Autora (2018)
8.2.3 Espacgos de descanso

Os espacos de descanso sdo ambientes para descontracdo e descompressao,
conforme instruido pelo entrevistado Walker Massa, conforme o item 4.2 desta
pesquisa. Estes ambientes serdo compartilhados, e abertos a todos os usuarios e

funcionarios do coworking (Tabela 10).

Tabela 10 - Espacos de descanso

Espaco Ambiente | Descricdo [ N°  [Usudrios]| Funciondrios | Area [ Area Total | Fonte
Café Bspaco de alimentacao e 1 a0 4 80 m? 80 m? Machado (2014)
interacdo
Descanso| Copa/cozinha Espago para refeicoes 1 Todos 25 m? 25 m? N&s Coworking (2018)

Espacos de descanso

Nucleos de pausa localizados por toda Indefinido  Todos Indefinido  Indefinido Indefinido
edificacdo
Area do setor 105 m?
Adicional 15% (Paredes/Circulacdo) 120,75 m?

Fonte: Autora (2018)
8.2.4 Espacos de servigo

Estes espacos sdo de carater mais burocratico e técnico, como salas
administrativas e de servigos gerais para gerenciamento do coworking. Dentre estes

ambientes constam os depdsitos de materiais, de servigos e lixo, além de ambientes
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para impressao de documentos e 0s sanitarios. Portanto, serdo de utilizacdo de todos

0s usuarios e funcionarios do coworking.

Tabela 11 - Espacos de servigo

Espaco | Ambiente [ Descricéio [ N° | Usudrios | Funciondrios [ Area Unitdria [ Area Total] Fonte
Administrativo Salas administrativas 1 5 50m? 50 m® Machado (2014)
Depésito de o | POFOPOradescartede b, 10m? 10 m? Neufert (2013)
residuos
Depdsito de materiais Espaco para d_eposﬁo de 1 Indefinido 20 m? 20 m? Archdaily (2017)
materiais diversos 0
Depésito de servicos | =PI pcsefjpos‘ms €M 9 ndefinido 10 m? 10 Neufert (2013)
Estacionamento Estacionamento 1 140 m? 140 m?  Novo Homburgo (2001)
Espaco com
Servigo equipamentos de 1 Indefinido 2 20 m? 20 m7? Archdaily (2017)
Impressao/plotagem impresscio
Espaco com armdrios
Lockers parca use dos coworkers & 1 30 0 15m? 15 m? Neufert (2013)
funcicndrios
Recepcdo Atendimento do publico 1 Indefinido 2 20 m? 20 m? Nés Coworking (2018)
em geral
Sanitdarios Fu_r)c_mnonos + Sanitdrios, mqscu\\no e 5 Indsfinido 21 me 47 i Neufert (2013)
Vesticrios feminino 0
Sanitérios Geral Sanitdrics, masculino e 5 e 1 me 22 Neufert (2013)
feminino
Area do setor 34% m®
Adicional 15% (Paredes/Circulacdo) 401,35 m?

Fonte: Autora (2018)

8.2.5 Pré-dimensionamento

Com os dados recolhidos nos itens anteriores, foi possivel realizar uma
estimativa do pré-dimensionamento dos setores do coworking, servindo de auxilio

para a escolha do lote e dimensionamento do publico alvo.

Tabela 12 - Pré-dimensionamento geral do coworking

Area do setor - Trabalho 402,5 m?

Area do setor - Aprendizado 368 m?
Area do setor - Descanso 120,75 m?
Area do setor - Servico 401,35 m?
Area Total 1292,6 m?

Fonte: Autora (2018)
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8.3 ORGANOFLUXOGRAMA

Apébs o desenvolvimento do programa de necessidades, seus ambientes e pré-
dimensionamento, organizou-se 0s espac¢os de acordo com a sua distribuicao e fluxos,
conforme observa na Figura 50. Os ambientes foram agrupados em tipos de espacos,
com a mesma linguagem do programa de necessidades, com o intuito de facilitar a

visualizagédo da organizacdo dos setores e sua relacao entre si.

Figura 50 - Organo-fluxograma

Acesso

Acesso
‘ Administrativo ‘ v | Estacionamento |
‘ Lockers ‘ Recepcdo Sanitdrios Funcionarios + Vestidrios |
‘ Sala de workshops Depésitos |
| Maguetaria Sanitérios Geral }—‘ r{ Impresséo/plotagem |
7 Escritério compartilhado
| Sala de desenho Laboratério da criatividade } = 2 . | I Biblioteca |
Escritorio compartimentado |
| Depdsito de materiais Atelier multiuso Reunides |
‘ Café - - Espago de exposicdes |
Estar interativa ‘
Nucleos de pausa B -
‘ Copa/cozinha 2 Espaco projeto compartihado |

Trabalho ‘ Aprendizado | Descanso ‘ Servico |

Fonte: Autora (2018)

8.4 MATERIAIS E TECNICAS CONSTRUTIVAS

Para um melhor desempenho e conforto no Coworking da Indastria Criativa,
pesquisou-se materiais e técnicas construtivas adequados para edificacbes que
abrigam atividades de estudos e trabalho.

Para garantir uma boa produtividade e conforto aos coworkers, decidiu-se
trabalhar com materiais que confiram maior leveza, isolamento acustico e térmico a
edificacdo. Além disso, técnicas construtivas “secas” que propiciem flexibilidade ao

espaco interior, e menor exigéncia na estrutura geral do edificio.
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Além das questdes de conforto e desempenho, escolheu-se materiais e

técnicas construtivas leves e sustentaveis, optando-se entdo pela estrutura metalica

e paredes secas (dry wall), piso elevado e fachada ventilada (Figura 51).

Figura 51 - Compilagdo dos materiais e técnicas construtivas a serem propostos

MATERIAIS E TECNICAS CONSTRUTIVAS

COMPILACAO DAS INTENCOES CONSTRUTIVAS

LAJE STEEL DECK )
COMPOSTA POR PECAS METALICAS
E ISOLAMENTO TERMO-ACUSTICO

DRYWALL
COMPOSTO POR ESTRUTURA
METALICA LEVE E PLACAS DE GESSO

ESTRUTURA METALICA
COMPOSTA POR VIGAS PRINCIPAIS
E INTERMEDIARIAS, E PILARES

PISO ELEVADO
COMPOSTO POR SUPORTES
TELESCOPICOS E PISO VINILICO

Fonte: Autora (2018)

FORRO DE GESSO
COMPOSTO POR ESTRUTURA
METALICA E PLACAS DE GESSO

FACHADA VENTILADA
COMPOSTO POR ESTRUTURA
METALICA E PLACAS METALICAS

8.4.1 Estrutura Metélica

Segundo Liubartas et al (2015), pelo fato de a estrutura metéalica ser pré-
fabricada, ela é de construcdo mais eficiente e rapida. Além de ser mais leve, diminui
a exigéncia nas fundacdes geradas pela estrutura, diminuindo seu custo em até 30%
(CBCA, 2018).
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As estruturas em aco também conferem maior sustentabilidade as construcdes.
Segundo Liubartas et al (2015), o aco pode ser reciclado diversas vezes sem perder
suas propriedades, diminuindo assim o uso de recursos naturais e reutilizando-os para
criacao de novas pecas.

Outra vantagem da utilizacdo de estruturas em aco, segundo o Centro
Brasileiro da Construcdo em Aco (2018), € a flexibilidade nos projetos e possiveis
reformas nas edificagbes. Além do fato de ser compativel com outros tipos de
fechamento verticais e horizontais, conferindo maior autonomia a edificacdo e ao

arquiteto que ira projetar a obra (CBCA, 2018).
8.4.2 Paredes em Dry Wall

Utilizando a estrutura do edificio em aco, optou-se por trabalhar as paredes em
dry wall®, ou como é popularmente conhecido, gesso acartonado. Esta tecnologia
segue 0s mesmos principios da estrutura em ago, contando com montantes metélicos
modulares e placas de gesso para fechamento.

Por conta da modulacao e planejamento prévio, a instalacdo das paredes de
dry wall gera um numero de residuos muito menor comparado com as paredes
convencionais de alvenaria. E assim como a estrutura em ago, 0os elementos da
parede em dry wall também séo reciclaveis, sendo assim, mais sustentaveis (COSTA,
2014).

Para o fechamento das paredes sao utilizadas placas de gesso acartonado,
que podem ser de trés tipos: placas brancas (comuns), placas verdes (resistentes a
umidade) e placas vermelhas (resistentes ao fogo), dependendo da necessidade de
cada projeto (COSTA, 2014). A espessura das placas varia de 9,5 mm a 12,5 mm,
podendo ser aplicadas Unicas ou em placas duplas, seguindo sempre as orientacées
do fabricante.

Além das paredes em dry wall, pode-se utilizar a tecnologia também em forros
e outros revestimentos. Neste caso, a estrutura metalica é projetada de forma
especifica, na qual as pecas serdo parafusadas. Apesar de algumas diferencas de
modulacdo, os elementos sdo bastante semelhantes aos presentes nas paredes
(COSTA, 2014).

6 Paredes secas. Sistema de vedacdo com montantes e placas.
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8.4.3 Piso elevado

Para complementar o projeto da edificagdo com tecnologias inteligentes e
sustentaveis, propde-se também o uso do piso elevado. Esta tecnologia tem como
objetivo facilitar as possiveis manutencdes a serem realizadas na edificacdo (e no
préprio piso). Toda a fiagdo e tubulacéo passa por baixo do piso, que fica distante da
laje por meio de perfis metalicos, diferente das tecnologias convencionais com
contrapiso conectado diretamente a mesma (BERNARDES, 2009).

Além dos beneficios de manutencao (Figura 52), o piso elevado confere maior
conforto térmico a edificacdo, uma vez que, deslocado da laje, cria uma camada de ar
renovavel sob o piso, contribuindo para o refrescamento dos ambientes
(BERNARDES, 2009).

Figura 52 - Piso elevado

Fonte: Euro Gessos (2018)

8.4.4 Fachada Ventilada

Para o invélucro da edificagdo optou-se por um sistema que acompanhasse as
diretrizes de conforto e sustentabilidade propostos acima. As fachadas ventiladas séo
assim chamadas pois sdo instaladas afastadas da edificagdo em 0sso, como se
fossem uma mascara, criando uma camada de ar entre os elementos (MULLER;
ALARCON, 2005).

Este tipo de tecnologia contribui para o conforto térmico nos ambientes pois
dependendo da forma que for instalada, cria um efeito chaminé entre a fachada e a
edificacao, fazendo com que o ar quente suba sem adentrar nos ambientes (Figura
53).
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Figura 53 - Sistema de fachada ventilada

AR QUENTE

AR QUENTE

A
L |
m L tempio® , :
4 ™ VENTILATED FAGADE o ; v
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Fonte: Tempio (2018), adaptado pela Autora (2018)

8.5 INTENCOES DE PROJETO

O objetivo deste projeto é proporcionar um ambiente inovador e inspirador para
os profissionais da area criativa, com oficinas, laboratérios e escritérios apropriados
para as atividades que serao realizadas no espaco.

Partindo disso, tracou-se algumas intencdes e diretrizes de projeto, bem como
um conceito abstrato, cujo objetivo € materializar-se em arquitetura no Trabalho Final

de Graduacao.
8.5.1 Despertar a curiosidade e instigar a criatividade

A intencdo de projeto mais importante desenvolvida para o Coworking da
Indastria Criativa, € da sensacédo que a edificacdo e 0s espacos internos devem passar
ao usuario. Uma vez que os coworkers, neste caso, sdo predominantemente pessoas

da industria criativa, busca-se despertar duas sensac¢odes: curiosidade e criatividade.
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Figura 54 - Intencdes representadas de forma abstrata

EXTERNO INTERNO

1 g

g IRl

°

CURIOSIDADE CRIATIVIDADE

Fonte: Autora (2018)

A curiosidade serd despertada nos espacos externos a edificacéo,
materializando-se na fachada mais neutra, fazendo com que as pessoas gueiram
entrar na edificacdo e descobrir 0 que se passa la. Ja a criatividade estara presente
em todos os ambientes internos, inspirando 0s usuarios a criarem e inovarem em seus
trabalhos e estudos.

8.5.2 Conceito

Visando contemplar as diretrizes e intencdes de projeto (curiosidade e

criatividade), desenvolveu-se um conceito para o mesmo (Figura 55).

Figura 55 - Conceito desenvolvido para o projeto

A MENTE QUE SE ABRE A UMA NOVA IDEIA JAMAIS VOLTA AO SEU TAMANHO ORIGINAL”
ALBERT EINSTEIN

FOLHA DE AMASSAR PAPEL
PAPEL A FOLHA AMASSADO

MENTE PROCESSO MENTE
SEM IDEIAS CRIATIVO ABERTA

Fonte: Autora (2018)
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Utilizou-se como inspiracéo a frase de Albert Einstein “a mente que se abre a
uma nova ideia jamais volta ao seu tamanho original”, e fez-se uma alusdo com o
papel, que ap6s amassado, nunca retorna a sua forma original (Apéndice C). Este
conceito serve como uma forma abstrata de representar as intengdes e diretrizes

desenvolvidas para o projeto.
8.6 HIPOTESES DE OCUPACAO

ApoOs desenvolver e compreender os itens desta pesquisa, foi possivel chegar
a um estudo de hipéteses de ocupacéo, utilizando todo o conhecimento aprendido.
Este estudo é apresentado na forma de diagramas esqueméticos (Figura 56),
representando as hipéteses de partido de projeto, utilizando como base o pré-

dimensionamento apresentado no item 8.2 desta pesquisa.

Figura 56 - Hipdteses de ocupacédo do lote

H | PéT ES ES DE OCU PACAO AREA TOTAL DAS HIPOTESES: 1200 m? (CONFORME PRE DIMENSIONAMENTO)

HIPOTESE1 X HIPOTESE2 X HIPOTESE 3 X
OCUPACAQO TOTAL DO TERRENO OCUPACAO TOTAL DO TERRENO OCUPACAO PARCIAL DO TERRENO
MUITO ISOLAMENTO DO ENTORNO COM PATIO INTERNO FACHADA UNICA, DIFICIL ACESSO

HIPOTESE 4 HIPOTESE 5 HIPOTESE 6

OCUPACAO PARCIAL DO TERRENO MULTIPLAS EDIFICACOES, CRIANDO OCUPACAO PARCIAL DO TERRENO
CRIANDO DUAS OPCOES DE ACESSO PATIOS INTERNOS E MAIS FACHADAS CRIANDO DUAS OPCOES DE ACESSO
AO LOTE, MAIS CONVIDATIVO AO LOTE, MAIS AREA UTIL EDIFICADA

Fonte: Autora (2018)
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Para desenvolver estas hipéteses utilizou-se volumes que contemplassem uma
area total de 1200 mz2, distribuidos de formas distintas no lote. Fez-se distribuicdes
mais simples e mais elaboradas, com o intuito justamente de passar pelo processo de
tentativa e erro, considerando todos os estudos importantes para o processo (mesmo
agueles que nao foram bem sucedidos).

Verificou-se que as trés primeiras hipoteses, mesmo sendo viaveis por sua area
atil, acabaram isolando a edificacdo do entorno. Como o conceito de coworking é
colaborativo e interativo, estas hipoteses foram descartadas. J& as trés ultimas
hipéteses comecaram a demonstrar um partido mais convidativo e interativo em
relacdo ao entorno, sendo entdo as escolhidas para a continuacdo dos estudos
(Figura 57).

Figura 57 - Evolucéo das analises de hipdteses de ocupacgao

HI PC,)TES ES DE OC U PACAO EVOLUGAO DAS ANALISES, COM SETORIZACAO DOS ESPACOS

HIPOTESE 4 HIPOTESE 5 HIPOTESE 6

OCUPACAO PARCIAL DO TERRENO MULTIPLAS EDIFICACOES OCUPACAO PARCIAL DO TERRENO

PARTIDO PRISMA REGULAR PARTIDO PRISMAS REGULARES PARTIDO EM “'L"
ESPACOS DE TRABALHO ESPACOS DE DESCANSO ESPACOS DE APRENDIZADO
COMPOSTOS POR ESCRITORIOS, COMPOSTOS POR ESTARES, COMPOSTOS POR MINI-AUDITORIO,
LABORATORIOS, OFICINAS, ETC CAFE, BIBLIOTECA, ETC SALAS DE WORKSHOPS, ETC
ESPACOS DE SERVICO ESPACO EXTERNO ACESSOS AO LOTE
COMPOSTOS POR DEPOSITOS, COMPOSTO PELAS ATIVIDADES COMPOSTO PELOS ACESSOS AO
ESCRITORIO ADMINISTRATIVO, ETC EXTERNAS E PUBLICAS LOTE, CONVIDANDO AS PESSOAS

Fonte: Autora (2018)

ApoOs analise de viabilidade das hipoteses, aplicou-se a setorizagcéo sobre elas,
onde é possivel verificar as propor¢cdes de forma e um inicio de zoneamento para o

langamento da proposta.
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CONCLUSAO

ApGs percorrer 0s conceitos relacionados ao coworking, foi possivel entender
melhor ndo s6 o que tange a arquitetura desta modalidade, mas também a economia,
0 consumo e a propria industria criativa.

O que se pode concluir deste estudo, € que ainda ha muito a ser descoberto
em relagdo a isso. E para entender a arquitetura ndo basta apenas entendé-la como
projeto, mas como um elemento articulador, uma resposta aos assuntos da sociedade.
E neste caso, observa-se que 0s espacos compartiihados sdo uma resposta
arquitetbnica ao consumo colaborativo, arquitetura que acompanha a evolucdo da
economia.

Para aplicar os assuntos estudados, no desenrolar desta pesquisa, estudou-se
um lote e hipéteses de ocupacéo, as quais ainda precisam de refinamento, mas ja
levantaram diversos questionamentos e continuardo sendo analisados. Conforme ja
mencionado, considerou-se importante todo o processo de criacdo, sem descartar 0s
passos de tentativa e erro, onde se aprendeu com eles.

Pode-se concluir que todo o percurso no desenvolvimento desta pesquisa foi
muito engrandecedor, realizado com muita dedicacdo e entusiasmo, sendo uma
monografia muito agradavel de se produzir. Inclusive, este trabalho despertou ainda
mais o interesse de continuar pesquisando sobre estes conceitos e desenvolver mais

conteddo sobre isso.
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APENDICES

APENDICE A - QUESTIONARIO INDUSTRIA CRIATIVA

Questionario voltado a profissionais da Indastria Criativa, nos segmentos: Arquitetura, Design,
Moda ou Publicidade.

Estes dados serdo utilizados na disciplina Pesquisa do Trabalho Final de Graduacdo, cujo sera
apresentado como requisito parcial a obtencdo do grau de Bacharel em Arquitetura e Urbanismo pela
Universidade Feevale.

E rapido, facil e anénimo! Sua participacdo ajuda MUITO!
Muito obrigada. *Obrigatorio

Qual sua 4&rea de atuacéo? *

- Arquitetura e Urbanismo;

- Design;

- Moda;

- Publicidade.

Vocé jatrabalhou com outros profissionais da IndUstria Criativa? *

- Sim;
- Nao.

Se ndo, trabalharia? *
(Resposta dissertativa).
Vocé trabalha ou ja trabalhou em Coworking? *

- Sim;
- Néao.

Se sim, 0 que mais gostou nesse tipo de espa¢co? Por quais motivos?

(Resposta dissertativa).

Se ainda nao trabalhou, se interessaria por esse tipo de espaco? Por quais motivos?

(Resposta dissertativa).

Vocé trabalharia em um Coworking com instalacdes voltadas a Inddstria Criativa? * (Espago de
trabalho compartilhado com outros profissionais da area, promovendo o Networking, parcerias e troca

de experiéncias. E também, um espago para instigar a criatividade dos usuarios.)

- Sim;
- Néao.
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APENDICE B - ENTREVISTA COM O SR. WALKER MASSA

1. Para vocé, quais os maiores beneficios de se trabalhar em um espacgo

compartilhado?

2. Qual o espaco mais importante do coworking?

3. Qual espaco extra vocé adicionaria ao projeto de um coworking?

4. Qual publico mais procura os servi¢os disponibilizados por seu coworking?

5. Vocé vé potencial no desenvolvimento de um espaco somente para profissionais

da area criativa (Arquitetura, Design, Moda e Publicidade)?

6. Na sua opinido, o que seria indispenséavel para a concep¢do de um coworking da

inddstria criativa?
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APENDICE C - REPRESENTACAO DO CONCEITO
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